Sygn. akt I A Ca 1075/13

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 21 listopada 2013 1.

Sad Apelacyjny we Wroclawiu — Wydzial I Cywilny w skladzie:

Przewodniczacy: SSA Elzbieta Lipinska

Sedziowie: SSA Anna Guzinska

SSA Beata Wolfke — Kobzar (spr.)

Protokolant: Justyna Eupkowska

po rozpoznaniu w dniu 8 listopada 2013 r. we Wroclawiu na rozprawie

sprawy z powodztwa K. Z., J. D., A. Z. i K. G.

przeciwko (...) Sp. z o.0. sp. komandytowej we W.

o zaplate

na skutek apelacji strony pozwanej

od wyroku Sadu Okregowego we Wroclawiu

z dnia 5 czerwca 2013 r. sygn. akt X GC 82/12

1. oddala apelacje;

2. zasqgdza od strony pozwanej na rzecz powodow 2.700 zl kosztow postepowania apelacyjnego.

UZASADNIENIE

Powodowie — wspolnicy spolki cywilnej — domagali sie zasadzenia od pozwanego — (...) Sp. z 0.0. spotki komandytowe;j
z siedziba

we W. — 174.370,92 7l z odsetkami, tj. zwrotu pobranego droga kompensaty wynagrodzenia za ustugi reklamowe
i logistyczne, przewidzianego w zawartych przez strony umowach, towarzyszacych umowie sprzedazy produktow
mleczarskich do sieci sklepow (...).

Zdaniem powodow, umoéwione wynagrodzenie jest w istocie oplatg zakazana przepisem w. art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy
Z 16.04.1993 1. 0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (tj. Dz. U. z 2003 r., Nr 153, poz. 1503 ze zm.), okre$lanej
dalej jako u.z.n.k. Powod wskazal na pozorno$¢, a tym samym nieekwiwalentno$¢ ustug oraz na zawarcie w/m umow
»okolosprzedaznych” pod przymusem.



Skarzac wydany w sprawie nakaz upominawczy, pozwany wnidst o oddalenie powodztwa, kwestionujac przyjeta przez
powodow kwalifikacje pobranych naleznosSci. Podkreslil, ze powodowie zawarli umowy dobrowolnie i odniesli z ich
realizacji wymierne korzysci.

Najistotniejsze dla rozstrzygniecia sprawy ustalenia faktyczne sa nastepujace:

Powodowie prowadza dzialalno$é pod firma (...) s.c., i zajmuja
sie sprzedaza i dystrybucja produktéw mleczarskich nabywanych od réznych producentéw. Pozwany prowadzi
sprzedaz detaliczna poprzez sie¢ sklepow wielkopowierzchniowych.

Od 2006 r. strony prowadzily wspolprace handlowa. Powodowie sprzedawali pozwanemu produkty mleczarskie,
nastepnie pozwany sprzedawal je klientom detalicznym w swojej sieci sklepéw. Podstawa wspolpracy stron byly
Ogoblne Warunki Zakupu i Handlu podpisane przez strony w dniu 12 wrze$nia 2006 r.,

wraz z Technicznymi Warunkami Wspdlpracy oraz umowy ramowe.

Powodowie nie mieli wplywu na tres$¢ uméw ramowych, nie byly one negocjowane, podobnie jak umowy o reklame
i o $wiadczenie ushug

logistycznych, zawierane przez powodéw dla zapewnienia kontynuacji

wspolpracy z pozwanym. Powodowie podpisywali umowy o tresci przygotowanej przez pozwanego takze dlatego, ze
na dalszej wspdlpracy z pozwanym zalezalo

ich kontrahentom — dostawcom podmiotéw mleczarskich. Aby podjac

wspolprace z pozwanym, powodowie zostali zobowiazani do zaplaty 120.000 zl.

Zgodnie z pkt 2.1. Ogoélnych Warunkéw Zakupu i Handlu miedzy stronami obowiazywaly ceny bez podatku VAT,
wylgcznie po ich uzgodnieniu i pisemnym potwierdzeniu przez Zamawiajacego. Podwyzszenie ceny wymagalo
pisemnego potwierdzenia przez Zamawiajacego. Naliczenie innych cen niz uzgodnione uprawnialo Zamawiajacego
do obciazenia Dostawcy kara umowna w wysoko$ci

40 7} za kazda wadliwie wystawiong fakture (pkt. 2.4.1.).

W tresci pkt 4.10 Technicznych Warunkéw Wspdlpracy ustalono, ze kierowca dostarczajacy towar powodow do
magazynow pozwanego bedzie dokonywal ich rozladunku samodzielnie, udostepnionym mu przez zamawiajacego
wozkiem widlowym z napedem elektrycznym. Dostawca mial zagwarantowac, ze jego kierowca jest w posiadaniu
aktualnych uprawnien do obstugi tych wozkéw (pkt. 4.10).

W sytuacji, gdy kierowca dostarczajacy towar powodéw nie bedzie posiadal takich uprawnien do obstugi wozkow,
pozwany w oparciu o udzielone przez nich zlecenie mial roztadowaé towar za wynagrodzeniem w kwocie 250 zl netto,
powiekszong o podatek VAT.

W ramowych warunkach wspoélpracy obowiazujacych od dnia 1 stycznia 2008 r. ustalono, ze pozwany bedzie
wykonywal na rzecz powodéw nastepujace ustugi:

— logistyczna, polegajaca na zwolnieniu Dostawcy z obowigzku dostarczania towaréw bezposrednio do sklepow
Zamawiajacego; Dostawca bedzie dostarczal towary, zamiast do sklepdw, do Magazynu Centralnego Zamawiajacego,
a Zamawiajacy dokona nastepnie dystrybucji tych towaréw do wlaéciwych sklepéw za cene 6,5 % wartoéci towardow
dostarczonych do Magazynu Centralnego;

— reklamowa — reklama wizerunku przedsiebiorstwa w gazetce (...) za wynagrodzeniem w wysokoSci 6,5 %
osiagnietego obrotu za umieszczenie reklam. Szczegoly dotyczace ustugi reklamy okre$lono w zalaczniku nr 2 do
umowy. W treSci § 1 zalgcznika nr 2 wskazano, ze zleceniodawca zleca reklame swojego przedsiebiorstwa poprzez
umieszczenie swojego logo (znaku graficznego) w gazetce (...). W § 2 pozwany zobowiazal sie do co najmniej
jednokrotnego w ciagu



roku kalendarzowego wyeksponowania logo przedsiebiorstwa powodéw w gazetce reklamowej (...) w nakladzie
minimum 2.000.000 egzemplarzy, dystrybuowanej w okolicy wszystkich sklepoéw sieci pozwanego na terenie Polski.

Usluga logistyczna polegala na tym, ze pozwany dostarcza produkty

z nalezacych do niego dwoch centralnych magazynéw do marketow sieci (...)

i za te usluge pobieral od powodéw oplaty. W poczatkowym okresie wspdlpracy powodowie dostarczali towar
bezposrednio do poszczegélnych sklepéw pozwanego, co bylo dla nich bardziej oplacalne, niz dowo6z towaréw do
magazynow w okolicach B. i P., poniewaz powodowie majg siedzibe w G..

Pozwana wydaje i dystrybuuje gazetke reklamowa, w ktérej zamieszcza wizerunki towaréw sprzedawanych w swoich
sklepach. Gazetki te prezentuja towary sprzedawane wylacznie w sieci sklepéw pozwanego. Tym samym podmiot,
ktory

nie sprzedaje towaréw pozwanemu, nie moze zaméwi¢ ogloszenia zawierajacego wizerunek jego towaru. Za
wydawanie gazetek odpowiada dzial reklamy i dystrybucji. W latach 2008 - 2009 gazetke wydawano w ok. 3 mln
egzemplarzy, a jej zasieg byl ogélnopolski.

Powodowie przedlozyli pozwanemu projekt graficzny reklamy wizerunkowej, przedstawiajacy produkty mleczne
dystrybuowane przez powodoéw oraz logo ich firmy, takze numer telefoniczny i adres e-mail. Powodowie nie mieli w
rzeczywistoSci wplywu na tres$é gazetki, nie decydowali tez, kiedy i w jakiej iloSci bedzie wydana.

W dniu 3 kwietnia 2008 r. pozwany zrealizowal na rzecz powodéw ustuge rozladunku dostarczonych przez nich
towardow i z tego tytutu wystawit powodom w dniu 31 grudnia 2008 r. fakture VAT (...) na kwote 305 zl brutto

(250 zl netto). Nalezno$¢ wynikajaca z tej faktury zostala rozliczona kompensata

z nalezno$ciami powodéw za dostarczony towar.

Wedtug uzgodnien z 10 czerwca 2008 r., pozwany mial zamieSci¢ reklame wizerunkowa w gazetce reklamowej (...) w
dniu 22 sierpnia 2008 r., o wielko$ci 1/6 strony (bez ceny) za 38.500 netto z rabatem 5% oraz dnia 5 grudnia 2008 r.
o wielko$ci 1/6 strony (z podaniem ceny) za 76.000 zl netto z rabatem 5% i w dniu

6 lutego 2009 r. réwniez o wielkoSci 1/6 strony (bez ceny) za 38.000 zl netto z rabatem 5%/. Wedlug cennika
obowigzujacego u pozwanego przy nakladzie gazetki w iloSci 2.700.000 egz. cena za reklame przedsiebiorstwa bez
ceny produktéw obejmujaca 1/6 strony 110,5x116 mm, wynosila 40.000 zl, za$ z ceng produktéw — 80.000 zl. Przy
jednoczesnym zamoéwieniu 2-3 ogloszen obowiazywal rabat 5%. Zastrzezono, ze przy zwiekszeniu nakladu gazetki
cena reklamy zostanie powiekszona o odpowiedni wspotezynnik wzrostu.

W ramowych warunkach wspolpracy obowiazujacych od dnia 1 stycznia 2009 r. ustalono wykonanie przez pozwanego
nastepujacych ushug:

— logistycznej, polegajacej na zwolnieniu Dostawcy z obowigzku dostarczania towar6w bezpos$rednio do sklepow
Zamawiajacego; Dostawca bedzie dostarczal towary, zamiast do sklepéw, do Magazynu Centralnego Zamawiajacego,
a Zamawiajacy dokona dystrybucji tych towarow do wlasciwych sklepow

z wynagrodzeniem w wysoko$ci 7 % warto$ci towaroéw dostarczonych do Magazynu;

— reklamowej — reklama w gazetce (...) za wynagrodzeniem w wysokoSci 8,5 % osiagnietego obrotu.

Szczegdly dotyczace ustugi reklamy okre$lono w zalgczniku nr 1 do umowy.

W tresci § 2 zalacznika nr 1 wskazano, ze zleceniobiorca zobowiazuje sie

do: emitowania minimum raz w miesigcu materiatlow reklamowych dotyczacych wizerunku powodowej spotki poprzez
sie¢ radiowezlow zlokalizowanych w sklepach (...); reklamy towaréw powodowej spolki poprzez zamieszczenie tresci
reklamowych w kazdym roku kalendarzowym w gazetce reklamowej (...)

w nakladzie minimum 2.000.000 egzemplarzy dystrybuowanej w okolicy sklepéw (...) na terenie Polski (akcja
wiosenna — 1 artykul w gazetce).



Z dniem 31 maja 2009 r. strony rozwiazaly umowe reklamy, stanowiaca zalgcznik nr 1 do Ramowych warunkow
wspolpracy waznych od dnia 01.01.2008 r. W pkt. 3 umowy zleceniodawca potwierdzil prawidlowe wykonywanie
ustug wynikajacych z tej umowy oraz to, ze wynagrodzenie odpowiada warto$ci rynkowej zrealizowanej w tym okresie
ushugi. Powodowie podpisali dokument z obawy przed wycofaniem ich produktéw ze sklepéw pozwane;.

W ramowych warunkach wspolpracy, obowiazujgcych od dnia

1 czerwca 2009 r. dostawca zobowigzal sie do udzielenia pozwanemu rabatu

w rachunkach w wysoko$ci 8,5 % od 1 czerwca 2009 r. oraz rabatu za centralne sktadowanie w wysokos$ci 7% (...) od
1 czerwca 2009 r. Za nastepujace okresy:

1.12.2008 r.—31.12.2008 1., 1.01.2009 I.-31.01.2009 T., 1.02.2009 r.—28.02.2009 r. sporzgdzono listy kontrolne —
podstawe obliczenia premii.

W gazetce reklamowej (...), dla oferty waznej od dnia 21.06.2008 r. do 27.06.2008 r. ., w sklepie w K. przy ul. (...),
wsrdod dostawcdw pozwanej wymieniono firme powodow (k. 145). W gazetce reklamowej (...), dla oferty waznej od
dnia 07.02.2009 r. do 13.02.2009 r., w dziale ,,Dostepne

w naszych sklepach (...)” umieszczono reklame produktéw powodéw — masy korowkowej (k. 174). W gazetce
reklamowej (...), dla oferty waznej od dnia 30.05.2009 r. do 05.06.2009 r., w dziale ,,W niskiej cenie” umieszczono
produkt powodéw — masa koré6wkowa. Obok wizerunku towaru nie zamieszczono nazwy producenta (spotki
powodow) nie przedstawiono takze cech produktu, ktére mialyby przesadza¢ o jego walorach, nie zostaly tez
przedstawione inne towary powodow.

Pozwany nie informowal powoddw o umieszczeniu reklamy ich towarow
w gazetce, ani nie przesylal powodom egzemplarza gazetki.

Pozwany dokonal kompensaty nalezno$ci powodéw z faktur o numerach: (...),(...), (...), (...) z nalezno$ciami z faktur
pozwanego o numerach: (...), (...). Pozostajaca po dokonanej kompensacie nalezno$¢ powodow (234.117,08 z})
pozwany wyplacit im

15 stycznia 2009 .

Kompensatg objeto rowniez naleznosci z kolejnych faktur stron i pozwany wplacil na rzecz powodéw pozostala po
kompensatach kwote 25.449,42 zl, 33.613,31 zl oraz 2.215,89 zl.

Pozwany nie przedstawil powodom kalkulacji oplat marketingowych
ilogistycznych.

Podczas wspolpracy stron obroty powodéw spadaly. W tym samym czasie pozwany wspoélpracowal tez z innymi
producentami i dystrybutorami takiego samego asortymentu towaréw.

Pismem z dnia 27 grudnia 2011 r. powodowie wezwali pozwana do zaplaty 175.810,92 zl wraz z odsetkami, wskazujac
ze kwota ta stanowi nienaleznie pobrane oplaty za przyjecie towaru do sprzedazy.

Przy takich ustaleniach Sad Okregowy stwierdzil, ze: powodztwo
w przewazajacej czeéci zastuguje na uwzglednienie (co do kwoty 174.065,92 z1).

W ocenie Sadu wydawanie gazetki (...) lezalo przede wszystkim
w interesie pozwanego, poniewaz reklamowane w nich towary byly jego
wlasno$cia, a promocja tych towaréw miala stuzy¢ szybkiemu ich zbyciu klientem pozwanego.

Wydawanie gazetki informujacej o obowiazujacych w sklepach promocjach
i o wlasnej ofercie towaru shuzyto przede wszystkim zwiekszeniu obrotu wlasnymi towarami i utrwaleniu w
$wiadomosci konsumentéw informacji o atrakcyjnoéci zakupow w sieci sklepow (...).



W ocenie Sadu, pozwany nie udowodnil, aby reakcja klientéw na reklame przelozyla sie na wymierng korzysé dostawcy
np. poprzez zamoéwienie od niego wiekszej liczby produktow.

Sad Okregowy stwierdzil, ze samo zwiekszenie obrotéw handlowych nie przeklada sie na lepszy wynik finansowy
powodow. Wedlug Sadu, gazetki nie pelnily funkeji wladciwej ustugom reklamowym na rzecz powodow, poniewaz
przedstawialy tylko aktualna oferte sieci sklepé6w pozwanego.

Tylko w jednej gazetce widnieje logo firmy powodéw, jednak nawet w tym przypadku nie wymieniono pelnej nazwy ani
adresu ich przedsiebiorstwa, czy innych danych identyfikacyjnych firme. Zadna gazetka nie zawiera takich informacji
o firmie powodow, jakie przedstawili w przygotowanym i przestanym pozwanemu projekcie reklamy. W pozostatych
gazetkach widnieja jedynie zdjecia towaréw bez jakiegokolwiek odniesienia ich do firmy powodéw, z czego nie mozna
uzna¢ za reklame firmy. Tym samym, zdaniem Sadu, konsumenci do ktérych trafiaja gazetki, nie nabyli wiedzy na
temat firmy powodow. Sad Okregowy zwrdcil tez uwage na specyfike odbiorcow gazetki (...). Przede wszystkim chodzi
tu o konsumentéw zainteresowanych biezacg oferta sklepow (...) w ich okolicy. Reklama wizerunkowa powodéw nie
trafia wiec do os6b spoza klienteli sklepow (...) obejmujacej klientow detalicznych, niezainteresowanych dostawca
hurtowym.

Istotne jest takze, zdaniem Sadu Okregowego, ze cena ushug tzw. reklamy zostala okre$lona poprzez odniesienie
do zrealizowanego przez strony obrotu towaréw, co przesadza o nieekwiwalentno$ci wzajemnych $§wiadczen, tym
bardziej, ze wynagrodzenie pozwanego bylo ustalone w oderwaniu nie tylko od kosztéw reklamy ale takze od realnych
badz przewidywalnych zyskéw zleceniodawcy.

Co do pobieranych przez pozwanego optat za ustugi logistyczne Sad stwierdzil, Zze pozwany wykonywal je w swoim
ekonomicznym interesie, zgodnie z wlasnymi potrzebami, i zastrzezone oplaty mialy na celu przerzucenie na powodow
kosztow wewnetrznego transportu.

Sad Okregowy podkreélil wreszcie przymusowosé zawartych przez powodéw porozumien, ktéra potwierdzily
wyjaénienia K. Z.. Ostatecznie Sad uznal, ze pod pozorem wynagrodzenia za reklame wizerunku czy za ustugi
logistyczne kryly sie dodatkowe §wiadczenia zakazane ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, co po mysli art.
18 ust. 1 pkt 5 tej ustawy nakazuje zasadzenie ich zwrot jako $§wiadczenia nienaleznego.

Jako niezasadny ocenil Sad Okregowy zarzut nieuprawnionego ujecia

w dochodzonej kwocie podatku VAT, odwolujac sie do wyroku tut.

Sadu Apelacyjnego z 12.05.2009 1., sygn.. akt A Ca 304/09. Ponadto, jak

Sad stwierdza, roszczenie nie ma charakteru odszkodowawczego, po drugie — nie wykonano ushug, za ktore
wystawiano faktury VAT, po trzecie — sa to kwestie o charakterze administracyjnoprawnym.

Za nalezne pozwanemu Sad I instancji uznat tylko wynagrodzenie za wykonany w dniu 3 kwietnia 2008 r. rozladunek
towaru powodow. Przedstawione w sprawie dokumenty (m.in. potwierdzenie wykonania ustugi, k.76) doprowadzilty
Sad do przekonania, ze 3 kwietnia 2008 r. pozwany wykonat ustuge roztadunku towaru powodéw, zatem przystugiwalo
mu za te ustluge wynagrodzenie z faktury VAT (...) (k.53), ktorego wysoko$¢ odpowiada ustaleniom stron.

Wyrokiem z 05.06.2013 r., Sad Okregowy zasadzil od poznawanego na rzecz powodoéw solidarnie 174.065,92 zl z
odsetkami od 05.01.2013 r., (pkt I) oraz
123,90 zl kosztow procesu (pkt I11), za$ dalej idace powodztwo oddalil.

Pozwany zaskarzyl wyrok w pkt I i ITI, wnoszgc o jego zmiane w kierunku oddalenia powddztwa i zasgdzenia na rzecz
pozwanego kosztow postepowania.

W apelacji pozwany zarzucik:

I) naruszenie przepiséw postepowania majace wpltyw na wynik sprawy,



tj. art. 233 § 1 k.p.c. w zwiazku z art. 328 § 2 k.p.c., art. 245 k.p.c. i 258 k.p.c., poprzez bledne ustalenie, sprzeczne
z calo$cig materialu dowodowego oraz ze wskazaniami wiedzy i doSwiadczenia zyciowego — a nadto niedostatecznie
wyjasnione w uzasadnieniu wyroku — ze pozwany narzucit powodom oplaty z tytulu ustug reklamowych, w tym
reklamy wizerunkowej ( (...)), oraz ustug logistycznych;

IT) naruszenie przepis6w postepowania majace wplyw na wynik sprawy,

tj. art. 233 § 1 w zwigzku z art. 328 § 2 k.p.c., art. 245 k.p.c. i art. 258 k.p.c., poprzez bledne ustalenie, sprzeczne
z calo$cig materialu dowodowego oraz ze wskazaniami wiedzy i doSwiadczenia zyciowego, ze pozwany pomimo
publikowania

w wydawanych przez siebie gazetkach reklamowych firmy powodéw oraz wizerunku dostarczanych przez nich
towaréw wraz z oznaczeniami towarowymi, nie $wiadczyt na rzecz powoddéw ustug reklamy, lecz publikacje te
stanowily wylacznie reklame oferty handlowej strony pozwanej;

III) naruszenie przepiséw postepowania majgce wplyw na wynik sprawy, tj. art. 233 § 1 w zwigzku z art. 328 § 2 k.p.c.,
art. 245 k.p.c. i art. 258 k.p.c., poprzez dowolne przyjecie w uzasadnieniu wyroku, wbhrew konkluzjom wynikajacym
z caloSci materialu dowodowego oraz wskazan wiedzy i do§wiadczenia zyciowego, ze po wydaniu pozwanemu towaru
przez powodow (po tym jak przeszla na pozwanego wlasno$é towaru), podjete przez pozwanego dzialania reklamujace,
shluzace zapewnieniu jak najwiekszego popytu na ten towar byly dokonywane wylacznie w interesie pozwanego i ze
brak jest przestanek faktycznych do stwierdzenia, iz powodowie czerpali z nich korzysci;

IV) naruszenie przepisow postepowania, ktére moglo mie¢ istotny wplyw

na wynik sprawy, tj. art. 2277 k.p.c. w zwiazku z art. 217 § 11 2 k.p.c. oraz

art. 278 § 1 k.p.c. przez oddalenie wniosku dowodowego o dopuszczenie dowodu z opinii bieglego z dziedziny
rachunkowosci i ksiegowo$ci zawartego w pkt 7.i) sprzeciwu od nakazu zaplaty w postepowaniu upominawezym z dnia
4 czerwca 2012 r. oraz o dopuszczenie dowodu z opinii bieglego z dziedziny marketingu handlowego oraz planowania
sprzedazy, zawartego w pkt 7.ii) sprzeciwu pomimo istnienia uzasadnionych przeslanek dopuszczalno$ci tych
dowodow;

V) naruszenie przepiséw postepowania, ktére moglo mie¢ wplyw na wynik sprawy, tj. art. 227 w zwigzku z art. 217 § 1
i2 k.p.c. oraz art. 244 § 1, 248 § 11 249 § 1 k.p.c., poprzez oddalenie wniosku o przeprowadzenie dowodu z deklaracji
podatkowych oraz ksigg rachunkowych i podatkowych powod6w zawartego w pkt 4 sprzeciwu od nakazu zaplaty;

VI) naruszenie przepiséw postepowania, ktére moglo mie¢ wplyw na wynik sprawy, tj. art. 227 k.p.c. oraz art. 214 §
1 k.p.c. poprzez nieodroczenie rozprawy pomimo nieobecnoSci strony pozwanej oraz usprawiedliwionej nieobecnosci
pelnomocnika strony pozwanej wynikajacej z przeszkody, ktorej nie mozna bylo przezwyciezyc;

VII) naruszenie prawa materialnego, a mianowicie art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
(dalej tez jako: u.z.n.k.) poprzez jego niewlasciwa wykladnie i przyjecie, ze samo pobieranie oplat za dodatkowe uslugi
$wiadczone przez sie¢ handlowa przesadza o utrudnieniu dostawcy dostepu do rynku i w konsekwencji przesadza o
dokonaniu czynu nieuczciwej konkurencji; a takze naruszenie polegajace na jego niewlaéciwym zastosowaniu — przez
przyjecie, ze zaplata przez powoddw uzgodnionego przez strony w umowie wynagrodzenia za wykonanie na ich rzecz
ustug reklamowych, ustug reklamy wizerunkowej oraz ustug logistycznych stanowia ,inne niz marza handlowa oplaty
za przyjecie towaru do sprzedazy";

VIII) naruszenie prawa materialnego, a mianowicie art. 18 ust. 1 pkt 5 u.z.n.k., art. 405 i nast. k.c., poprzez ich

niewla$ciwe zastosowanie oraz art. 353( ke poprzez jego niezastosowanie i przyjecie, ze (...) zostal bezpodstawnie
wzbogacony kosztem zubozenia powodow w zwiazku z realizacja uméwionych ustug reklamowych, ustug reklamy
wizerunkowej ( (...)) oraz ustug logistycznych.

Powodowie wniesli: o oddalenie apelacji i zawartych w niej wnioskow dowodowych oraz zazadali kosztow zastepstwa
procesowego w postepowaniu apelacyjnym.



Podniesione w apelacji zarzuty sa bezzasadne. Przedmiotowa sprawa jest blizniacza do rozpoznawanej przez tut.
Sad Apelacyjny pod sygn. I ACa 159/13 sprawy miedzy tymi samymi stronami i obecnie pozwany powiela zarzuty
podnoszone w apelacji w w/w sprawie.

W sprawie I ACa 159/13 wszystkie powielajace sie w obu apelacjach zarzuty uznano za bezzasadne. Tam apelacje
uwzgledniono jedynie w nieznacznym zakresie, co do wynagrodzenia za ustuge roztadunku, ktore w niniejszej sprawie
Sad Okregowy ocenil jako nalezne pozwanemu. Wynik sprawy I ACa 159/13 nie jest wprawdzie wprost wiazacy w
obecnie rozpoznawanej sprawie, jednak nie sposéb pominaé¢ wyrazone tam oceny, skoro stan faktyczny i przedmiot
oceny w obu sprawach jest niemal identyczny.

Zarzut naruszenia art. 233 § 1 k.p.c., przy ustaleniu, ze sporne oplaty

za $wiadczenie ushug reklamowych oraz logistycznych byly powodom narzucane i nie mogli z nich zrezygnowa¢ bez
narazenia sie na odmowe kontynuowania wspolpracy jest nieuprawniony. Wniosek o przymusowym zawarciu uméw
reklamacji

i logistycznych Sad Okregowy wywiddl z zeznan K. Z., ktére wpisuja sie w caloksztalt okolicznoSci wspoélpracy
handlowej stron, a wprost, w obrana przez pozwanego strategie obnizenia kosztoéw wlasnych o naleznos$ci za narzucone
kontrahentom ,ustugi”.

Trafnie ocenil Sad Okregowy, Ze pozwany w istocie nie $wiadczyl powodom uslug reklamowych, lecz podejmowat
wlasne dzialania marketingowe w zamiarze pozyskania klientéw na swoje towary. Rzeczywistym nadawcg komunikatu
byl pozwany, gdyz wszystkie reklamowane produkty zawieraly sie w jego aktualnej ofercie, a ich ceny obowigzywaly
tylko w jego sklepach. Reklama nie eksponowata tych cech towardw lub ich producentow, ktére moglyby naklonic
klientéw (potencjalnych i stalych) do ich zakupu bezposrednio u powodéw, z pominieciem sklepow (...). Wskazanie
producentéw tych towaréw, czy to poprzez podanie ich nazwy, czy to przez ujawnienie logo, w zadnym razie nie
zmienia tej

oceny, jesli — inaczej niz w przypadkach wlasciwie rozumianej ustugi

reklamowej — nadrzednym celem ushugi jest promowanie towaréw ustugodawcy,

a nie ustugobiorcy, ktérego korzysc, o ile ja odnosi, polega co najwyzej na wzroScie obrotow z ustugodawca, czy
utrzymaniu wspolpracy handlowej z ustugodawca. Nie sa to korzysSci charakterystyczne dla ustugi reklamy.

Nie doszlo tez do naruszenia art. 227 k.p.c. w zwigzku z art. 217 § 11 2 k.p.c. oraz art. 278 § 1 k.p.c., co mialoby wedlug
skarzgcego polegac na oddaleniu wniosku o dopuszczenie dowodu z opinii bieglego z dziedziny rachunkowosci

i ksiegowosci oraz z opinii bieglego z zakresu marketingu handlowego i planowania sprzedazy, a takze do naruszenia
art. 227 w zwigzku z art. 217 § 1i 2 k.p.c. oraz

art. 244 § 1,248 § 11 249 § 1 k.p.c., poprzez oddalenie wniosku o przeprowadzenie dowodu z deklaracji podatkowych
oraz ksigg rachunkowych i podatkowych powodow.

Za pomocg tych dowoddw pozwany zamierzal wykazaé nizsze od dochodzonego zubozenie powoddéw. Sad Apelacyjny
podziela stanowisko wyrazone w wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 24.11.2011 r. (I CSK 66/11, LEX nr 1133784),
zgodnie z ktérym ogblne przestanki bezpodstawnego wzbogacenia nalezy rozumieé specyficznie w przypadku
nienaleznego Swiadczenia. Sam fakt spelnienia nienaleznego $wiadczenia uzasadnia roszczenie kondykcyjne. W
takim przypadku nie zachodzi potrzeba badania, czy i w jakim zakresie spelnione §wiadczenie wzbogacilo osobe, na
rzecz ktorej Swiadczenie zostalo spelnione, jak rowniez, czy majatek spelniajacego $§wiadczenie ulegl zmniejszeniu.
Uzyskanie nienaleznego Swiadczenia wypelnia bowiem przeslanke powstania wzbogacenia, a spelienie tego
Swiadczenia przeslanke zubozenia. Skoro powodowie speknili zakazane §wiadczenie o konkretnej warto$ci, warto$c¢
uzyskanej przez pozwanego, nienaleznej korzy$ci majatkowej obejmowala — z cywilistycznego punktu widzenia —
takze zawarty w cenie §wiadczen podatek od towardw i ustug. Powyzsze prowadzi do wniosku, Ze warto$¢ spelnionych
Swiadczen, lacznie z naliczonym podatkiem od towardw i uslug, okreslala warto$é uzyskanego przez pozwanego
nienaleznej — bo zakazanej ustawag — korzy$ci majatkowe;.

Rowniez dowod z opinii bieglego z zakresu marketingu handlowego



iplanowania sprzedazy nie byl przydatny dla rozstrzygniecia sprawy, skoro za decydujace trafnie Sad Okregowy uznat:
rzeczywisty charakter ustug okre$lanych jako reklamowe czy logistyczne, faktyczng intencje pozwanego i zawarcie
umow przez powodéw pod przymusem ekonomicznym, na narzuconych im warunkach, w oderwaniu wynagrodzenia
od wartoéci realnie uzyskanego przez nich §wiadczenia.

Niezasadny jest takze zarzut naruszenia art. 227 k.p.c. oraz art. 214 § 1 k.p.c. poprzez nieodroczenie rozprawy pomimo
usprawiedliwionej nieobecnosci oraz nieobecno$ci pelnomocnika pozwanego. Co prawda, pelnomocnik pozwanego
bezposrednio przed rozprawa 17 pazdziernika 2012 r. poinformowatl telefonicznie, ze w zwigzku z opdZznieniem lotu z
W. do W. (ktére udokumentowal zas§wiadczeniem na k. 262) wnosi o odroczenie rozprawy.

W ocenie Sadu Apelacyjnego nie byla to jednak przeszkoda, ktorej nie dalo sie unikngé, gdyby pozwany dochowal
nalezyta staranno$¢, wymagana od stron postepowania sagdowego. Nie jest starannym dzialaniem planowanie przylotu
z W. do W. zaledwie 40 minut przed rozprawa, skoro nawet w braku opdznienia lotu pelnomocnik mialby trudnoéci
z terminowym dotarciem do sadu, nadto powszechnie wiadomo, ze niedogodne warunki atmosferyczne bywaja
przyczyna odwolywania lotow lub ich op6Znien.

Sad Okregowy nie dopuécil sie rowniez naruszenia prawa materialnego, tj. art. 15 ust. 1 pkt 4 i art. 18 ust. 1 pkt 5

u.z.n.k., art. 405 i nast. k.c. oraz art. 353" k.c.

Czyn nieuczciwej konkurencji w znaczeniu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. polega na utrudnianiu dostepu do rynku poprzez
samo pobieranie oplat innych niz marza za przyjecie towaru do sklepu. Oznacza to, ze jedyng dozwolong korzys$cia z
przyjecia towaru do sprzedazy jest marza. Zakazane sg wiec oplaty, ktérych rzeczywistym ekwiwalentem jest zawarcie
lub kontynuacja umowy handlowej z danym dostawca, bez obcigzenia odbiorcy towaru $§wiadczeniem, ktorego efekty
maja pozytywnie oddzialywac¢ na sfere ekonomiczng dostawcy w szerszym zakresie niz tylko

zysk z wprowadzenia towaru do sprzedazy u tego odbiorcy. Tym samym jeSli obie strony osiagaly z wspolpracy
handlowej zysk proporcjonalny do wysokosci obrotéow, nalozenie tylko na jedna z nich obowiazku dodatkowego
premiowania kontrahenta nalezy uznac za naruszajace zakaz z art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k.

W konsekwencji po$rednie korzySci powodoéw z utrzymania czy wzrostu obrotu z pozwanym w zadnym razie nie
legalizuja stosowanej przez pozwanego praktyki laczenia tej wspolpracy ze §wiadczeniami, ktorych faktycznym celem
jest sfinansowanie kosztéw marketingu i transportu wewnetrznego pozwanego.

W okolicznoéciach rozpoznawanej sprawy, ocenianych z uwzglednieniem powszechnej wiedzy o funkcjonowaniu
wladcicieli sklepéw wielkopowierzchniowych oraz wiedzy powzietej przez Sad Apelacyjny z bogatej praktyki
orzeczniczej, nie sposdb tu moéowié o swobodzie kontraktowania. Przeciwnie, jest dla Sadu oczywistym, ze
poza przymusowym charakterem uméw reklamowych czy logistycznych (powodom narzucono ich zawarcie oraz
szablonowe postanowienia), sama tre$¢ tych umoéw sprzeciwia sie naturze w/w ushug, zasadom uczciwoéci kupieckiej,

wreszcie ustawie (art. 15 u.z.n.k.), co przesadza o ich niewaznosci (art. 353" k.c.). Jedli tak, uzyskana przez pozwanego
korzy$¢ jest §wiadczeniem nienaleznym w rozumieniu art. 410 § 2 k.c., podlegajacym zwrotowi na zasadzie art. 18
ust. 1 pkt 5 u.z.n.k.

i prowadzenie postepowania dowodowego dla ustalenia poérednich korzy$ci odniesionych przez powoddéw jest
bezcelowe.

Nie mozna zgodzié sie z zarzutem schematycznego podejScia Sadu Okregowego do umoéw ,,okolosprzedaznych”.
Konsekwentne i jednolite orzecznictwo na tle tych uméw jest pochodng konsekwentnej praktyki pozwanego,
polegajacej na obnizeniu kosztéw wlasnej dzialalnoSci przez przerzucenie ich na dostawcow towaru w formie
wynagrodzenia za rzekome ushugi na ich rzecz. Obserwowana modyfikacja umoéw okolosprzedaznych — zamieszczenie
w gazetce logo dostawcy, deklaracja konkretnych rozmiaré6w wizerunku jego towaru, okresSlonego naktadu gazetki,
terminéw i obszardw jej dystrybucji — nie zmienia rzeczywistego charakteru umoéw,

a tylko pozoruje ich wzajemnoé¢ i ekwiwalentnosé.



Jedyna nieprawidlowoscia skarzonego wyroku jest zastrzezenie solidarnoéci powodéw jako wierzycieli. Zrodlem
solidarnoéci zobowiazania — po stronie dluznikéw i wierzycieli — moze by¢ tylko ustawa lub czynnosé prawna (art.
369 k.c.).

W przedmiotowych umowach jej nie zastrzezono, zreszta dochodzone roszczenie nie jest wywodzone z uméw, a z ich
niewaznosci, tj. z ustawy.

Powodowie sa wspolnikami spoltki cywilnej, wspotwlaseicielami majatku spoétki (i jej wierzytelnosdci) na zasadzie
wspoétwlasnoéci 1acznej, za$ art. 864 k.c. statuuje jedynie ich solidarng odpowiedzialno$é jako dluznikéw. Mamy wiec
tu do czynienia z tzw. $wiadczeniem do niepodzielnej reki, ktére mimo jego pienieznego charakteru traktuje sie jako
niepodzielne w rozumieniu art. 381 § 1 k.c. i nalezalo je zasadzi¢ lgcznie na rzecz wszystkich.

Powyzsze uchybienie, z uwagi na tres¢ art. 381 k.c., nie pogarsza jednak sytuacji pozwanego i dlatego nie byta
konieczna korekta wyroku, skoro wszystkie zarzuty apelacji okazaly sie bezzasadne.

Stad na podstawie art. 385 k.p.c. Sad Apelacyjny oddalil apelacje i po myéli art. 98 k.p.c. orzekl o kosztach
postepowania odwolawczego.
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