Sygn. akt I ACa 967/14

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 7 stycznia 2015 1.

Sad Apelacyjny w Warszawie I Wydzial Cywilny w skladzie:
Przewodniczacy — Sedzia SA Ewa Kaniok (spr.)

Sedzia SA Maciej Dobrzynski

Sedzia SO (del.) Beata Byszewska

Protokolant asystent sedziego Grzegorz Sobczak

po rozpoznaniu w dniu 7 stycznia 2015 r. w Warszawie

na rozprawie

sprawy z powodztwa (...) spolki z ograniczona odpowiedzialnoscia z siedziba w B.
przeciwko (...) z siedziba w W.

o zaplate

na skutek apelacji pozwanej

od wyroku Sadu Okregowego w Warszawie

z dnia 26 marca 2014 r.

sygn. akt XVI GC 47/14

1. oddala apelacgje,

2. zasqdza od (...) spotki komandytowej z siedzibg w W. na rzecz (...) spolki z ograniczong
odpowiedzialnosciq z siedzibg w B. kwote 5.400 (piec tysiecy czterysta) zlotych tytulem zwrotu
kosztow postepowania apelacyjnego.

Sygn. akt: I ACa 967/14

UZASADNIENIE

Pozwem z dnia 01 pazdziernika 2010 r. (...) spotka z ograniczonga odpowiedzialno$cig wniosla o zasadzenie od (...) #
spolka z ograniczona odpowiedzialno$cig i spotka” spotki komandytowej z siedziba w W. kwoty 1.834.862,79 zl wraz
z ustawowymi odsetkami od dnia 02 paZzdziernika 2010 r. do dnia zaplaty oraz o zasadzenie kosztoéw procesu.

W uzasadnieniu wskazala, ze pozwany dopuscil sie czynu nieuczciwej konkurencji okreslonego w art. 15 ust. 1 pkt 4
ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji polegajacego na pobieraniu innych niz marza handlowa oplat z tytulu
dopuszczenia towarow do sprzedazy. Jak wskazal powdd ustugi promocyjne i marketingowe z tytulu, ktérych pozwany
obcigzal powoda dodatkowymi kosztami, mialy w rzeczywisto$ci charakter fikcyjny i nie byly w zadnym wypadku
wykonywane na rzecz strony powodowej.



Laczna kwota z tytulu nienaleznie pobranych oplat przez pozwanego wyniosla 1 526 613,42 zl. Ponadto powodka
domagala sie zasadzenia kwoty 308 249,37 zl tytulem bezpodstawnie uzyskanych korzysci, na ktére skladaja sie
pozytki osiagniete przez strone pozwana w postaci skapitalizowanych odsetek na dziefi wytoczenia powodztwa od
pobranych przez strone pozwana oplat z tytulu dopuszczenia towaru do sprzedazy, liczonych od dnia nastepujacego
po dniu pobrania poszczego6lnych kwot przez pozwana.

Pozwana wniosla o oddalenie powddztwa oraz zasadzenie kosztéw procesu.

Wyrokiem z dnia 2 pazdziernika 2012 r. Sqd Okregowy w Warszawie XVI Wydzial Gospodarczy w
sprawie XVI GC 918/10 zasadzil od pozwanej na rzecz powoda kwote 1 834 862,79 zl wraz z ustawowymi odsetkami
od dnia 2 paZzdziernika 2010 r. do dnia zaplaty a takze kwote 108 183,89 zl tytulem zwrotu kosztéw postepowania.

Od powyzszego wyroku apelacje wniosta pozwana wnoszac o zmiane wyroku poprzez oddalenie powddztwa
ewentualnie uchylenie wyroku i przekazanie sprawy do ponownego rozpoznania.

Wyrokiem z dnia 17 lipca 2013 r. Sad Apelacyjny w Warszawie uchylil zaskarzony wyrok i przekazal
sprawe Sadowi Okregowemu w Warszawie do ponownego rozpoznania, pozostajac temu sadowi rozstrzygniecie o
kosztach instancji odwolawczej. W uzasadnieniu wskazal, iz Sad Okregowy uchybil przepisom procedury w zakresie
oceny dowodow i ustalen faktycznych w sposéb prowadzacy do nierozpoznania istoty sprawy.

Wyrokiem z dnia 26 marca 2014 roku, Sad Okregowy w Warszawie XVI Wydzial Gospodarczy w punkcie
pierwszym zasadzil od ,(...), # spolka z ograniczong odpowiedzialnoécia i spétka” sp6tki komandytowej z siedzibg w
W. na rzecz (...) spotki z ograniczona odpowiedzialnoécia z siedziba w B. kwote 1 526 613,42 zl wraz z ustawowymi
odsetkami od dnia 02 paZdziernika 2010 r. do dnia zaplaty; w punkcie drugim oddalil pow6dztwo w pozostalym
zakresie. W punkcie trzecim zasadzil od (...) sp6tki komandytowej z siedzibg w W. na rzecz (...) spdlki z ograniczong
odpowiedzialnoScia z siedziba w B. kwote 106 689,38 z} tytulem zwrotu kosztow procesu.

Sad Okregowy ustalil, ze w dniu 19 marca 2007 roku (...) spolka z ograniczona odpowiedzialno$cia z
siedziba w W. jako dostawca zawart z (...)spotka komandytowa z siedzibg w W. jako zamawiajacym umowe o
wspolprace handlowa nr (...) regulujaca zasady szeroko rozumianej wspoélpracy handlowej w zakresie dostaw towarow
realizowanych przez dostawce do placowek handlowych lub magazynu zamawiajgcego oraz uslug §wiadczonych przez
zamawiajacego na rzecz dostawcy. Umowa zostala zawarta na czas nieokre§lony i weszla w zZycie od 01 stycznia 2007 1.

W zalgczniku nr(...) do umowy o wspoélprace handlowa zdefiniowano rodzaje ustug, ktére mialy byé §wiadczone na
rzecz zamawiajacego jak rowniez innych obcigzen nakladanych na zamawiajgcego w ramach wspolpracy handlowe;.

Zgodnie z postanowieniami zalgcznika nr (...). premia pieniezna to wynagrodzenie nalezne zamawiajagcemu za
wszelkie dzialania zmierzajace do zwiekszenia satysfakcji konsumenta, a w konsekwencji do efektywnej sprzedazy
towaréw, mierzone w oparciu o nabycie przez wszystkich zamawiajacych okre§lonej lacznej wartosci towaréw w
okre§lonym czasie rozliczana na zasadach okre$lonych w zalaczniku nr (...) do umowy ,,Porozumienie o Warunkach
Handlowych” oraz zalgczniku nr(...) do umowy ,zasady przyznawania premii pienieznej 1 i/lub zalgcznika nr (...) do
Umowy ,zasady przyznawania premii pienieznej 2”.

Premia pieniezna okresowa # wynagrodzenie nalezne zamawiajacemu za wszelkie dzialania zmierzajace
do zwiekszenia satysfakcji konsumenta wykonywane przez poszczegélnych zamawiajacych, a w konsekwencji do
efektywnej sprzedazy towaréw dostawcy, mierzone w oparciu o nabycie okreslonej warto$ci towar6w w danym okresie
rozliczane na zasadach okre§lonych w zalaczniku nr (...) do umowy Porozumienie o Warunkach Handlowych.

Ustuga w ramach budzetu promocyjnego # $wiadczenia zamawiajacego na rzecz dostawcy mogace obejmowac
m.in. udostepnienie powierzchni (w placéwkach handlowych zamawiajacego) do ekspozycji plakatéw lub innych
materialow przekazywanych przez dostawce, udostepnienie powierzchni (w placéwkach handlowych zamawiajacego)
celem umozliwienia przeprowadzenia przez Dostawce promocji towaréw w formie degustacji, prezentacji, animacji,



umieszczenie dodatkowej wkladki o produktach/marce dostawcy w gazetce wydawanej przez zamawiajacego,
umieszczenie informacji o produkcie dostawcy na staltym noéniku reklamy lub w tematycznym katalogu, dystrybucje
dostarczanych przez dostawce materialow reklamowych, wyeksponowanie logo/marki dostawcy.

Ustugi reklamowe # $wiadczenia zamawiajacego na rzecz dostawcy, obejmujace szeroki wachlarz dzialan
zmierzajacych do kreowania wizerunku marki i/lub aktualnego postrzegania firmy dostawcy, jak rowniez okreslenia
poszczegblnych stadiow w budowaniu nowego wizerunku firmy/marki dostawcy. Ushugi te moga obejmowac:
plan promocji gazetowych i innych, reklame w gazetce, drukowanie informacyjnych gazetek wydawanych przez
zamawiajacych z produktami/markami dostawcy, dystrybucje gazetek wydawanych przez zamawiajacych.

Ustluga informacji marketingowej MIS # udostepnienie dostawcy analiz sprzedazy poszczeg6lnych artykutow/
grup artykulow dostawcy z podzialem na dowolne okresy i regiony, przedstawienie trendéw w sprzedazy
poszczegblnych artykulow/grup artykuléw dostawcy w odniesieniu do poprzednich okreséw z uwidocznieniem
regionalnych rbznic.

Ustuga (...) # miala polegaé¢ na opracowaniu projektu koncepcji dostosowania asortymentu dostawcy do wymagan
nowego lokalnego rynku (lokalizacji nowej placowki handlowej zamawiajacego), na bazie identyfikacji podstawowych
grup klientéw oraz czynnikow najsilniej ksztaltujacych swiadomosé klientow.

Ustuga (...) # miala polega¢ na opracowaniu projektu koncepcji dostosowania asortymentu dostawcy do
odmiennych wymagan lokalnych rynkéow, na bazie identyfikacji podstawowych grup klientéw oraz statystyki
upodoban w réznych regionach oraz zdefiniowanych ré6zni¢ preferencji pomiedzy podstawowymi grupami klientow
w danym regionie.

Sad Okregowy ustalil, ze w dniu 25 pazdziernika 2007 r. strony podpisaly aneks nr (..) do umowy
o wspolprace handlowa nr  (..)2007 r., w ktéorym zdefiniowano usluge ,zarzgdzanie budzetem
marketingowym?”, ktora miala polega¢ na wykonywaniu przez zamawiajacego, w zwiazku z posiadanym przez
niego do$wiadczeniem dotyczacym rynku zbytu towaréw oferowanych przez dostawce, preferencjach/zachowaniach
klientéw zamawiajacych, posiadanymi informacjami o obecnej sytuacji na takim rynku, a takze wiedza o aktualnym
postrzeganiu firmy dostawcy oraz wizerunku marek dostawcy, polegajaca na zarzadzaniu portfelem dzialan
promocyjnych i reklamowych dostawcy poprzez decyzje o doborze odpowiednich §rodkéw marketingowych w celu
wspierania promocji i reklamy dostawcy w punktach sprzedazy zamawiajacych oraz stosowaniu tych érodkéw. W
szczegblno$ci zarzadzanie budzetem marketingowym odnosi sie do zarzadzania portfelem dzialan promocyjnych
dostawcy, ktory moze obejmowac¢ m.in. udostepnianie powierzchni (w placowkach handlowych zamawiajacego)
do ekspozycji plakatéw lub innych materialéw przekazywanych przez dostawce, udostepnianie powierzchni celem
umozliwienia przeprowadzenia przez dostawce promocji towaréw w formie degustacji, prezentacji, animacji,
umieszczenie dodatkowej wkladki o produktach/marce dostawcy w gazetce wydawanej przez zamawiajacego,
umieszczenie informacji o produkcie dostawcy na stalym noéniku reklamy lub w tematycznym katalogu wydawanym
przez zamawiajacego, dystrybucji dostarczonych przez dostawce materialébw promocyjnych, wyeksponowanie logo/
marki towaru dostawcy. Zarzadzanie portfelem dziatan reklamowych obejmuje m.in. przygotowanie planu promocji
gazetowych i innych, reklame w gazetce, drukowanie informacyjnych gazetek, wydawanych przez zamawiajacych z
produktami/markami dostawcy, dystrybucje gazetek wydawanych przez zamawiajacych, umieszczenie logo dostawcy
i/lub reklamy produktéw dostawcy na stronie internetowej zamawiajacych.

Zdefiniowano takze ustuge (...) # miala polega¢ na umozliwieniu korzystania z czeci P. portalu internetowego(...)
pozwalajacego dostawcy generowaé réznorakie raporty dotyczace artykuléw dostawcy sprzedawanych poprzez spotki
z grupy M..

Sad Okregowy wskazal, ze w dniu 25 pazdziernika 2007 r. strony podpisaly porozumienie dotyczace ushugi (...),
zgodnie z ktorym dostawca mial otrzymac dostep do danych spétek z grupy M. (...), ktore stuza do wielu proceséw
(np. zarzadzanie kategorig) poprzez rozne systemy i aplikacje. Wynagrodzenie za $§wiadczenie uslugi (...) mialo by¢



naliczane zgodnie z pkt 14 zalacznika (...) do umowy o wspolprace handlowa (...) za okres, dla ktérego dane beda
udostepniane dostawcy.

Sad Okregowy ustalil, ze w zalgczniku nr (...) pkt 14 do umowy o wspdlprace handlowa zatytulowanym ,warunki
handlowe i platno$ci” wskazano, ze podpisujac zalgcznik nr (...) do umowy ,,porozumienie o warunkach handlowych”
dostawca zleca zamawiajgcemu wykonanie ustug okreS§lonych w tymze zalaczniku a takze premii na zasadach
i w wysoko$ciach okreslonych w zalacznikach. Ponadto usluge (...) 1, (...) 2, konsultacji handlowych uwaza
sie za wykonane réwniez wowczas, gdy dostawca nie odbierze materialdbw bedacych przedmiotem ushigi. W
zalaczniku tym wskazano rowniez, ze na laczna warto$¢é zamawianych ustlug w ramach budzetu promocyjnego sklada
sie wynagrodzenie za zlecone przez dostawce ustugi oraz wynagrodzenie za gotowo$¢ do ich §wiadczenia przez
zamawiajgcego. Forma rozliczenia naleznoSci zamawiajacego z tytutu realizacji umowy jest potracenie wierzytelnosci
zamawiajacego wobec dostawcy z wierzytelnoéciami dostawcy wobec zamawiajacego, a w przypadku, gdy stan
rozrachunkéw uniemozliwia potracenie, dostawca zobowigzany jest dokonaé platnosci na rachunek zamawiajacego
wskazany w umowie. Zaplata za ushugi §wiadczone przez pozwanego okre$lone w zlaczniku miala nastepowac w ciggu
14 dni od dnia wystawienia faktury VAT przez pozwanego.

Sad Okregowy ustalil, ze w dniu 25 paZzdziernika 2007 r. strony podpisaly zalacznik nr (...) do umowy o wspdlprace
handlowa nr (...), w ktorym ustalono zasady obliczania wysoko$ci oplaty za ustuge (...), M.(...) oraz premii pieniezne;j.

Zgodnie z porozumieniem o Warunkach Handlowych z dnia 1.10.2008 r. (zal. do umowy (...)) warto$¢ ustugi (...)
zostala wyceniona na kwote 3.500 zl , warto§¢ ushugi (...) 4,5500% # okres rozliczenia 1 rok, Premia pieniezna
okresowa (od obrotu) 2,0500% # okres rozliczenia 1 rok.

W dniu 20 pazdziernika 2008 r. strony zawarly kolejna umowe o wspoélprace handlowa nr (...) regulujaca zasady
szeroko rozumianej wspolpracy handlowej w zakresie dostaw towarow realizowanych przez dostawce do placowek
handlowych lub magazynu zamawiajacego oraz ustug $§wiadczonych przez zamawiajacego na rzecz dostawcy.

Do umowy z dnia 20 pazdziernika 2008 r. strony podpisaly zalaczniki o treSci analogicznej jak w przypadku
umowy nr (...). W zalaczniku nr(...). do umowy nr (...) zdefiniowano rodzaje ustug, ktére mialy by¢ Swiadczone na
rzecz zamawiajacego jak rowniez innych rodzajow obciazen nakladanych na zamawiajacego w ramach wspoélpracy
handlowej, w tym premii pienieznej, zarzgdzanie budzetem marketingowym, ushugi (...), ustugi (...)1 (...) 2.

Zgodnie z porozumieniem o Warunkach Handlowych z dnia 1.01.2009 r. (zal. do umowy (...)) warto$¢ ustugi (...)
zostala wyceniona na kwote 3.500 zl, zarzadzanie budzetem marketingowym # 4,7000% # okres rozliczenia 1 rok ,
warto$¢ ushugi (...) 4,5500% # okres rozliczenia 1 rok , Premia pieniezna okresowa (od obrotu) 2,0500% # okres
rozliczenia 1 rok.

Sad okregowy ustalil, ze w trakcie negocjacji pozwany narzucil powodowi szczegbélowe warunki umowy. Powdd nie
mial mozliwoSci przejawienia inicjatywy w formulowaniu tych warunkéw. Powdd mial jedynie ograniczona mozliwosé
wplywu na ustalenie wysoko$ci stawek oplat za ustugi, ale nie mo6gl kwestionowaé ich pobierania, co do zasady. Powod
zdecydowal sie podpisa¢ umowe wraz z aneksami i zalacznikami w formie przedstawionej przez pozwanego, gdyz w
przeciwnym wypadku nie doszloby w ogole do zawarcia umowy. Uslugi marketingowe, promocyjne, ushuga (...) oraz
ushugi (...) sprowadzaly sie do wystawiania przez pozwanego faktur za $§wiadczenie tych ustug. Powdd nie korzystal z
ushug (...) oraz(...), poniewaz dane przekazywane w ramach tych ustug nie byly przydatne w ramach prowadzonej przez
niego dzialalno$ci gospodarczej. Pozwany zamieszczal produkty powoda w gazetkach reklamowych, jednakze powod
nie mial zadnego wplywu na to, jakie produkty i w jakim okresie beda zamieszczone. Pozwany nie zawsze zamieszczal
logo producenta przy produktach powoda w gazetkach reklamowych. Powod dostarczal pozwanemu towar w postaci
rowerow.

Tytulem ustugi reklamowej pozwany wystawil fakture VAT nr (...) z dnia 31 pazdziernika 2007 r. na kwote
5.991,03 z1.



Tytulem ustug promocyjnych pozwany wystawil na rzecz powoda nastepujace faktury:
- faktura VAT nr (...) z dnia 31 sierpnia 2007 r. na kwote 30.048,60 zk;

- faktura VAT nr (...) z dnia 31 sierpnia 2007 r. na kwote 96.624,00 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 01 pazdziernika 2007 r. na kwote 244,00 z;

- faktura VAT nr (...) z dnia 24.07.2008 r. na kwote 24.400 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 31.08.2008 r. na kwote 118.543,74 zk;

- faktura VAT nr (...) z dnia 10.08.2009 r. na kwote 95.904,20 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 30.06.2010 r. na kwote 36.600,00 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 05.07.2010 r. na kwote 24.400,00 zl;

Tytulem ustugi informacji marketingowej(...) pozwany wystawil na rzecz powoda fakture VAT nr (...) z dnia
31.10.2007 r. na kwote 5.505,27 zk;

Tytulem premii pienieznej pozwany wystawil na rzecz powoda nastepujace faktury VAT:
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.10.2007 r. na kwote 3.319,35 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 29.02.2008 r. na kwote 6.158,46 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 31.03.2008 r. na kwote 32.763,30 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 30.04.2008 r. na kwote 27.953,30 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 31.05.2008 r. na kwote 13.945,72 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 30.06.2008 r. na kwote 4.736,04 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 31.07.2008 r. na kwote 1.808,32 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 28.02.2009 r. na kwote 20.378,07 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 31.03.2009 r. na kwote 20.650,92 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 30.04.2009 r. na kwote 20.555,50 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 31.05.2009 r. na kwote 8.567,54 zk;

- faktura korygujaca VAT nr (...) z dnia 23.06.2010 r. do faktury VAT nr (...) na kwote # 7.586,53 zk;

Tytulem zarzqadzania relacjami z klientem zamawiajacego (...) pozwany wystawil na rzecz powoda nastepujace
faktury VAT:

- faktura VAT nr (...) z dnia 05.12.2007 r. na kwote 4.270,00 zk;
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.03.2008 r. na kwote 4.270,00 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.07.2008 r. na kwote 4.270,00 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 31.07.2008 r. na kwote 4.270,00 zl;



- faktura VAT nr (...) z dnia 29.08.2008 r. na kwote 4.270,00 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 13.11.2008 r. na kwote 4.270,00 zk;
- faktura VAT nr (...) z dnia 27.11.2008 r. na kwote 4.270,00 zk;
- faktura VAT nr (...) z dnia 27.11.2008 r. na kwote 4.270,00 zk;
- faktura VAT nr (...) z dnia 27.11.2008 r. na kwote 4.270,00 zk;
- faktura VAT nr (...) z dnia 27.11.2008 r. na kwote 4.270,00 zk;
- faktura VAT nr (...) z dnia 27.11.2008 r. na kwote 4.270,00 zk;
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.03.2009 r. na kwote 4.270,00 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.03.2008 r. na kwote 4.270,00 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.03.2008 r. na kwote 4.270,00 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 30.06.2009 r. na kwote 4.270,00 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 30.06.2009 r. na kwote 4.270,00 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.07.2009 r. na kwote 4.270,00 z};
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.07.2009 r. na kwote 4.270,00 z};
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.07.2009 r. na kwote 4.270,00 z};
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.07.2009 r. na kwote 4.270,00 z};
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.07.2009 r. na kwote 4.270,00 z};
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.07.2009 r. na kwote 4.270,00 z};
- faktura VAT nr (...) z dnia 26.03.2010 r. na kwote 4.270,00 zk;
- faktura VAT nr (...) z dnia 27.03.2010 r. na kwote 4.270,00 z};
- faktura VAT nr (...) z dnia 27.03.2010 r. na kwote 4.270,00 z};
- faktura VAT nr (...) z dnia 25.06.2010 r. na kwote 4.270,00 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 25.06.2010 r. na kwote 4.270,00 zl;

Tytulem ustugi zarzqdzania budzetu promocyjnego pozwany wystawil na rzecz powoda fakture VAT nr (...)
z dnia 31.12.2007 r. na kwote 4.257,40 zl.

Tytulem ustlugi (...) pozwany wystawil na rzecz powoda nastepujace faktury VAT:
- faktura VAT nr (...) z dnia 29 lutego 2008 r. na kwote 13.668,78 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 31 marca 2008 r. na kwote 72.718,54 zk;

- faktura VAT nr (...) z dnia 30 kwietnia 2008 r. na kwote 62.042,70 z};



- faktura VAT nr (...) z dnia 31.05.2008 r. na kwote 30.952,71 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 30.06.2008 r. na kwote 10.511,70 zk;
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.07.2008 r. na kwote 4.013,59 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 28.02.2009 r. na kwote 36.360,88 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.03.2009 r. na kwote 36.847,71 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 30.04.2009 r. na kwote 36.677,46 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.05.2009 r. na kwote 15.287,17 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 31.03.2010 r. na kwote 23.734,40 zk;
- faktura VAT nr (...) z dnia 30.04.2010 r. na kwote 67.660,86 zl;
- faktura korygujaca VAT nr (...) z dnia 23.06.2010 r. do faktury VAT nr (...) na kwote # 13.536,77 zL;
- faktura VAT nr (...) z dnia 30.06.2010 r. na kwote 3.138,50 zl;

Tytulem ustugi zarzqdzanie budzetem marketingowym pozwany wystawil na rzecz powoda nastepujace
faktury VAT:

- faktura VAT nr (...) z dnia 29 lutego 2008 r. na kwote 14.119,40 z};

- faktura VAT nr (...) z dnia 31 marca 2008 r. na kwote 75.115,85 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 30 kwietnia 2008 r. na kwote 64.088,06 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 31.05.2008 r. na kwote 31.973,13 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 30.06.2008 r. na kwote 10.858,24 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 31.07.2008 r. na kwote 4.145,91,00 zk;

- faktura VAT nr (...) z dnia 28.02.2009 r. na kwote 37.559,59 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 31.03.2009 r. na kwote 38.062,46 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 30.04.2009 r. na kwote 37.886,60 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 31.05.2009 r. na kwote 15.791,16 zl;

- faktura VAT nr (...) z dnia 31.03.2010 r. na kwote 25.071,55 zl;

- faktura korygujaca VAT nr (...) z dnia 23.06.2010 r. do faktury VAT nr (...) na kwote # 13.983,05 zl;
- faktura VAT nr (...) z dnia 30.04.2010 r. na kwote 71.472,75 z;

- faktura VAT nr (...) z dnia 30.06.2010 r. na kwote 3.315,31 zk;

Oplatami za wyzej wymienione uslugi zgodnie z opisanymi fakturami zostal obciazony pozwany na podstawie
specyfikacji platnosci wystawianych w okresie od 21 marca 2008 r. do 01 wrze$nia 2010 r. Oplaty za ustugi objete
ww. fakturami pozwany pobral z wynagrodzenia naleznego powodowi za dostarczone towary. Laczna suma pobranych



przez pozwanego oplat za ustugi marketingowe, promocyjne, reklamowe, M.(...) (...) oraz premii pienieznych wyniosta
1526 613,42 z1.

Pismem z dnia 21 wrzesnia 2010 roku powod wezwal pozwanego do zaplaty naleznosci w kwocie
1 834 862,79 zI wraz z ustawowymi odsetkami tytulem zwrotu za tzw. oplaty za dopuszczenie towaru do
sprzedazy, wyszczegolniajac faktury na podstawie ktérych pozwany obciazyt powoda kosztami ustug marketingowych,
promocyjnych, premii pienieznych, M.(...) oraz (...) w terminie nieprzekraczalnym do dnia 1 pazdziernika 2010 r.

Sad Okregowy oddalil wniosek o dopuszczenie dowodu z opinii bieglego z zakresu marketingu i reklamy jako nie
majacy znaczenia dla rozstrzygniecia.

Sad Okregowy wskazal, ze powddztwo zaslugiwalo na uwzglednienie w zakresie kwoty 1 526 613,42 z}. Zgodnie
z art. 3 ust. 1 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji czynem nieuczciwej konkurencji
jest dzialanie sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami, jezeli zagraza lub narusza interes innego przedsiebiorcy
lub Kklienta, ktére moze sie materializowa¢ m.in. w utrudnianiu dostepu do rynku (art. 3 ust. 2 ustawy) zdefiniowanym
w art. 15 ustawy.

Zgodnie za$ z art. 15 ust. 1 pkt 4 wyzej powolanej ustawy czynem nieuczciwej konkurencji jest utrudnianie innym
przedsiebiorcom dostepu do rynku w poprzez pobieranie innych niz marza handlowa oplat za przyjecie towaru do
sprzedazy.

Sad Okregowy wskazal, ze w my$l powolanego przepisu, czyn nieuczciwej konkurencji stanowi juz samo pobieranie
innych niz marza handlowa oplat za przyjecie towaru do sprzedazy. Przepis dotyczy wszelkich dodatkowych optat
oprocz marz i cen, ktore zawsze stanowig przedmiot negocjacji miedzy stronami, w szczegdlnoSci oplaty za samo
wejécie do sieci, za reklame i promocje towaréw, za miejsce ekspozycji towaréw czy chociazby za wprowadzenie
towaru do sieci informatycznej. Nie jest dopuszczalne pobieranie od przedsiebiorcy oplat za jakiekolwiek §wiadczenia
zwigzane ze sprzedaza towardw ostatecznym odbiorcom. R6wnocze$nie art. 15 ust. 1 pkt 1 wprowadza domniemanie
prawne, iz w kazdym przypadku pobierania za przyjecie towaru do sprzedazy oplat innych niz marza handlowa
dochodzi do utrudnienia innym przedsiebiorcom dostepu do rynku.

Sad Okregowy wskazal, ze z czynem z art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy mamy do czynienia wowczas, gdy spelione
zostang dwie przesltanki faktyczne, to jest uwarunkowanie przyjecia do sprzedazy towaru od wyrazenia zgody na
uiszczenie innych niz marza handlowa oplat oraz faktyczne ich pobieranie. W ocenie Sadu Okregowego material
dowodowy zebrany w sprawie potwierdza istnienie obu tych przestanek. Powo6d nie mial realnego wplywu na tresc
podpisanych uméw handlowych. Umowy te byly mu przedstawiane przez pozwanego w formie gotowych szablonow,
zawierajacych z gory sformulowane warunki wspoétpracy, wérod ktorych zastrzezono takze oplaty za §wiadczenie przez
zamawiajacego ww. ustug. Powdd mial jedynie ograniczona mozliwo$¢é wplywu na ustalenie wysokos$ci stawek optat
za ustugi, ale nie mogt kwestionowa¢ ich pobierania, co do zasady. Nadto w ramach negocjacji dotyczacych wysokosci
pobieranych oplat, rozmowy obejmowaly wysoko$§¢ oplat jako calo$é, a nie dotyczyly oplat z tytulu konkretnie
$wiadczonych ustug. Alternatywa dla powoda w razie odmowy zawarcia umowy w ksztalcie przedstawionym przez
pozwanego moglo by¢ jedynie nie zawieranie jej weale.

Jesli chodzi o druga ze wskazanych przestanek deliktu z art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy, to w ocenie Sadu Okregowego o
fakcie pobierania takich oplat mozna moéwié wowcezas, gdy obarczone one sg niezasadno$cia.

Sad Najwyzszy w wyroku z dnia 12 czerwca 2008 r. (sygn. akt III CSK 23/08, LEX nr 449921) wskazal, iz niezasadno$¢
oplat innych niz marza handlowa ma miejsce, gdy ich pobieranie utrudnia przedsiebiorcy dostep do rynku i
utrudnienie takie ma nieuczciwy charakter. Dostep do rynku rozumiany jest przy tym w doktrynie szeroko, jako
swoboda wejScia na rynek, wyjScia z niego, a takze oferowania na nim swoich towaréw i ustug.



Sad Okregowy wskazal, ze ekwiwalentno$¢ §wiadczenia zalicza sie do przestanek wylaczajacych nieuczciwo$é czynu.
Pozwany, ktorego w tym zakresie obcigzal ciezar dowodu # nie wykazal, iz z jego strony wystepowalo $wiadczenie
ekwiwalentne w postaci wykonywania ustug do ktoérych byl zobligowany.

W ocenie Sadu Okregowego, za nieudowodnione nalezalo uznaé twierdzenia o $wiadczeniu ushug ,zarzadzanie
budzetem marketingowym” ,zarzadzanie budzetem promocyjnym”, ,uslug promocyjnych w marketach (...), ,
ushugi (...)” oraz ,ushugi(...), ,uslug reklamowych” sprowadzajacych sie do szeroko pojetych dziatan reklamowych i
marketingowych na rzecz powoda. Swiadkowie zeznajacy na te okolicznoéé ograniczyli sie do ogélnych twierdzen, ze
powdd korzystat z do§wiadczenia pozwanego i wiedzy w promowaniu i sprzedazy towaréw, a tym samym ich zdaniem
zwiekszal zysk z rosngcych zaméwien pozwanego. Pozwany nie przedstawit jednak Zadnych danych na temat tego,
jakie konkretnie czynnosci byty podejmowane w ramach tych ustug, gdzie i ile razy mialy one miejsce i jaka byla ich
rzeczywista warto$¢.

Sad Okregowy wskazal, ze nawet gdyby zalozyé¢, iz wykonywanie powyzszych czynno$ci mialo miejsce, to i tak
nie mozna by bylo przypisa¢ im ekwiwalentnoéci w stosunku do $wiadczen powoda. Celem tych dzialan bylo
bowiem wspieranie dzialalno$ci handlowej pozwanego i do tego w praktyce sie ograniczaly, co wynika z ich opisu
przez strony. W szczego6lnosci odnosi sie to do domniemanych ustug reklamowych i promocyjnych, polegajacych
na umieszczaniu przez pozwanego towaréw powoda z logotypem w bezplatnych gazetkach. Niewatpliwie takie
publikacje mialy miejsce, jednak stuzyly wylacznie zwiekszeniu obrotu pozwanego towarami w nich zamieszczonymi.
Strony laczyla umowa zgodnie, z ktéra wlasnoéc¢ dostarczonego towaru przechodzila na pozwanego w chwili jego
wydania. Prowadzona przez pozwanego dzialalno$é reklamowa stanowila w tej sytuacji przedluzenie dzialalnoSci
handlowej, polegajacej na zbyciu wlasnego towaru odbiorcy finalnemu, przez co miala na celu wypracowanie zysku
wylacznie przez pozwanego. W ocenie Sadu zamieszczenie w przedmiotowych gazetkach reklamowych wizerunkow
towaréw dostarczanych przez powoda wraz z logotypami, stuzylo przegladowi dostepnych i oferowanych w sieci
pozwanego artykulow, a nie reklamie powoda. Poza tym, umieszczenie w gazetce mialo charakter czysto informacyjny,
tj. informowalo o dostepnoéci danego towaru w sklepach pozwanego i jego cenie. Nadto za zamieszczanie przez
pozwanego w wydawanych przez niego gazetkach reklamowych produktéow powoda, powdd uiszczal dodatkowa
odrebna oplate, co takze dyskwalifikuje w ocenie Sadu te dzialalnoéé jako §wiadczona w ramach uslugi zarzadzanie
budzetem marketingowym. Swiadek M. G. przyznala, ze nie zawsze pozwany umieszczal logo powoda przy produktach
powoda w materialach promocyjnych. W takim przypadku trudno uznaé, iz pozwany uzyskal jakakolwiek korzy$¢ w
wyniku zamieszczania jego produktéw w materiatach promocyjnych pozwanego.

Sad Okregowy wskazal, ze pozwany nie udowodnit takze wykonania ushugi (...), ktéra miala polega¢ na opracowaniu
koncepcji dostosowani asortymentu dostawcy do wymagan nowego lokalnego rynku albo odmiennych wymagan
lokalnych rynkéw. Opinia pozwanego, ze przeslanie takich informacji mialo znaczenie dla dostawcy, poniewaz
mogt on lepiej dostosowaé asortyment do danej hali, jest wyrazem wewnetrznego przekonania pozwanego, nie
stanowi natomiast potwierdzenia faktow, zwlaszcza wobec rozmiaru i okolicznoéci w jakich skladane byly przez
pozwanego zamoOwienia na towar powoda. Uzaleznienie rozmiaru i czasu zamowien wylacznie od woli pozwanego i
jego zapotrzebowania, w ocenie Sadu stawia pod znakiem zapytania realng skuteczno$é ustugi. Takze okoliczno$é,
iz prowadzone przez pozwanego promocje, w trakcie ktorych byl sprzedawany towar pochodzacy od powoda, byly
realizowane w kazdej jego placowce w takim samym ksztalcie w ocenie Sadu $wiadczy o tym, iz ustuga, ktorej celem
mialoby by¢ dostosowanie asortymentu powoda do warunkéw lokalnych rynkéw miala jedynie iluzoryczny charakter
i stanowila formalne uzasadnienie pobierania dodatkowych oplat.

Sad Okregowy wskazal, ze pozwany nie udowodnil, ze wykonal ustugi (...) w ramach ktérej dostawca mial otrzymac
dostep do danych spotek z M. (...), w szczegdlnoSci dostep do czeéci P. portalu M. (...)((...)), w ktdrej udostepnia
sie aplikacje umozliwiajaca generowanie raportow dotyczacych artykuléw dostawcy sprzedawanych poprzez (...)
handlowe (...) oraz ushugi (...) obejmujacej dostep do analogicznych danych lecz w formie papierowej. Niezaleznie
od okolicznoéci, iz pozwany umozliwil powodowi dostep do ustugi, przekazujac mu generator kodéw dostepu (token)
to w ocenie Sadu, ustluga ta dla powoda nie miala zadnego znaczenia i de facto miala sluzy¢ jedynie ulatwieniu



pozwanemu realizacji umowy o wspodlpracy. Charakter wspoélpracy pomiedzy stronami przesadzal bowiem o braku
wplywu powoda na strategie sprzedazy jego produktéw i w tym zakresie jedynym decydentem byl pozwany dokonujacy
okresowych zamoéwien. O iluzorycznej w istocie funkcji ustugi dostepu Swiadezy tre$¢ danych udostepnionych na
platformie a wczesniej w formie papierowej. Powdd bowiem jak zeznali §wiadkowie, za jej posrednictwem nie
moégl uzyskaé informacji o rozmiarach sprzedazy towaréw dostarczonych pozwanemu, a jedynie dane o stanach na
magazynach jego poszczegblnych placowek, co uniemozliwia wyciggniecie wnioskow na przyszloé¢ odnoszacych sie
do strategii sprzedazy O iluzorycznym charakterze ww. ustlug §wiadczy¢ moze dodatkowo powigzanie wynagrodzenia
za ich S$wiadczenie z wartoScia obrotu handlowego pomiedzy stronami. Wolumen obrotu w zaden bowiem spos6b nie
przeklada sie na koszty ponoszone w zwigzku ze Swiadczeniem tych ustug.

W ocenie Sgdu Okregowego pozwany nie wykazal takze zasadnoSci obcigzania powoda premiami pienieznymi. Ze
zgromadzonego materialu dowodowego nie wynika, w jaki sposéb pozwany obliczyt wysoko$¢ premii pienieznych,
ktérymi obciazyl powoda. Pozwany nie zalaczyl takze zadnej dokumentacji, ktéra w jakikolwiek sposob uzasadnialaby
nalozenie na powoda dodatkowego obcigzenia finansowego w postaci premii za dostarczone przez powoda towary.

Reasumujgc Sad Okregowy uznal za bezzasadny zarzut spelnienia przez pozwanego na rzecz powoda $wiadczen
ktorych dotyczyly zapisy umowy i ktére byly przedmiotem postepowania i przyjal, ze dzialanie pozwanego stanowilo
czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy.

Niewatpliwie skutkiem ponoszenia dodatkowych oplat w zwigzku z realizowana umowa, powod # osiagajac mniejszy
zysk # znajdowal sie w trudniejszej sytuacji niz gdyby nie byt obowigzany do ich uiszczania, co oznacza iz mial
utrudniony dostep do rynku.

Skutkiem uznania, ze dzialania pozwanego stanowily czyny nieuczciwej konkurencji, bylo uznanie zasadno$ci
roszczenia o zwrot uiszczonych oplat na podstawie art. 18 ust. 1 pkt 5 ustawy zgodnie, z ktérym w razie dokonania
czynu nieuczciwej konkurencji, przedsiebiorca, ktorego interes zostal zagrozony lub naruszony, moze zgda¢ wydania
bezpodstawnie uzyskanych korzysSci, na zasadach og6lnych;

Przepis ten stanowi samodzielng podstawe prawna wydania bezpodstawnie uzyskanych korzysci, bez potrzeby
odwolywania sie do przepisow regulujacych konsekwencje niewazno$ci umowy. Spelnione musza byé¢é natomiast
przestanki bezpodstawnego wzbogacenia okre§lone w art. 405 k.c., tj. wzbogacenie jednego podmiotu i zubozenie
drugiego, zwiazek miedzy zubozeniem a wzbogaceniem i bezpodstawno$¢ wzbogacenia, przy czym bezpodstawne
wzbogacenie moze polega¢ takze na zmniejszeniu pasywéw np. zmniejszeniu zobowiazan pozwanego wobec powoda
z tytulu ceny za zakupiony towar. Taka sytuacja miata miejsce w stosunkach miedzy powodem i pozwanym w okresie
od kwietnia do pazdziernika 2009 roku. Po stronie pozwanego nastgpilo przysporzenie w postaci zmniejszenia
pasywow a po stronie powoda nastapilo zubozenie w postaci otrzymania wynagrodzenia mniejszego, niz byto mu
nalezne. Swiadczenie powoda nalezato wiec uznaé za bezpodstawne i w tym zakresie orzec o obowiazku jego zwrotu.
Sad Okregowy dodal, iz pozwany nie kwestionowal, iz kwota oznaczona w pozwie faktycznie zostala pobrana z
wynagrodzenia naleznego powodowi jako dostawcy.

W ocenie Sadu Okregowego nie zastugiwal na uwzglednienie podniesiony przez pozwanego zarzut przedawnienia
roszczenia. Roszczenie dochodzone w niniejszej sprawie nie jest roszczeniem o zaplate zatrzymanej czeci
wynagrodzenia z tytulu dostarczonych towaréw. Nie znajdg tym samym zastosowania przepisy kodeksu cywilnego
regulujace umowe sprzedazy w tym art. 554 ustanawiajacy 2-letni termin przedawnienia roszczen. Nie uplynal w 3-
letni termin przedawnienia roszczen z tytulu nieuczciwej konkurencji okre§lony w art. 20 ustawy. Bieg przedawnienia
rozpoczyna sie oddzielnie co do kazdego naruszenia i w niniejszej sprawie rozpoczal sie od chwili powstania po stronie
powoda roszczenia o zwrot uzyskanych przez pozwanego korzysci, a wiec od chwili powstania po stronie pozwanego
przysporzenia na skutek dokonania czynu nieuczciwej konkurencji. Przysporzenie za$ po stronie pozwanego nastapito
kazdorazowo w chwili dokonania zatrzymania czeSci naleznego powodowi wynagrodzenia a wiec odpowiednio od dnia
21 marca 2008 r. Poczawszy od tej bowiem daty pozwany dokonywal na rzecz powoda platnoSci tytutem dostarczonych



towarbow. Pozew zostal skutecznie wniesiony w 1 pazdziernika 2010 roku, a wiec jeszcze przed uplywem terminu
przedawnienia.

O odsetkach Sad orzekl na podstawie art. 481 k.c. Za date poczatkowa naliczania odsetek ustawowych przyjal 2
pazdziernika 2010 r., a wiec dzien nastepujacy po dniu wskazanym przez powoda w skierowanym do pozwanego
wezwaniu do zaplaty jako ostateczny termin zaplaty nienaleznie pobranych kwot.

Sad Okregowy wskazal, ze w zakresie dochodzenia przez powoda kwoty 308 249,37 zt tytulem skapitalizowanych
odsetek ustawowych od naleznoS$ci gtownej powodztwo uleglo oddaleniu, bowiem o op6znieniu pozwanego mozna
mowi¢ po uprzednim wezwaniu do zaplaty. zobowigzanie do zwrotu nienaleznego Swiadczenia ma charakter
bezterminowy, co powoduje, ze termin spelnienia takiego $wiadczenia musi by¢ wyznaczony zgodnie z art. 455 k.c.

O kosztach Sad Okregowy orzekl na podstawie art. 100 k.p.c.

Apelacje od powyzszego wyroku zlozyla pozwana zaskarzajac go w czesci tj. w zakresie pkt. 1 do kwoty
1.005.739,92 zl, oraz pkt. 3, zarzucajac:

1. naruszenie przepisOw postepowania, a mianowicie:

a) art. 227 k.p.c. w zw. z art. 278 § 1 k.p.c. - poprzez nieuzasadnione oddalenie wniosku o dopuszczenie dowodu z
opinii bieglego z zakresu marketingu i reklamy, pomimo iz dowdd ten mial dostarczy¢ wiadomosci specjalnych w celu
ustalenia korzys$ci plynacych dla powoda z ustug reklamowych i promocyjnych;

b) art. 233 § 1 k.p.c. - poprzez dowolng, a nie swobodna, ocene zebranego w sprawie materialu dowodowego,
przejawiajaca sie w arbitralnym wyprowadzeniu wniosku, ze premie pieniezne oraz wynagrodzenie za ustugi
$wiadczone przez pozwanego na rzecz powoda majg charakter innej niz marza oplaty za przyjecie towaréw do
sprzedazy, co stoi w sprzecznoéci z zeznaniami §wiadkéw, jak tez dowodami z dokumentow;

2. naruszenie przepiséw prawa materialnego, a mianowicie:

a) art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. - poprzez jego bledne zastosowanie i przyjecie, ze wynagrodzenie za ushugi §wiadczone
przez pozwanego na rzecz powoda stanowig czyn nieuczciwej konkurencji tj. utrudnianie dostepu do rynku poprzez
pobieranie innych niz marza handlowa oplat z tytulu przyjecia towaru do sprzedazy;

b) art. 498 k.c. - poprzez jego bledng wykladnie i niewlaSciwe zastosowanie a takze art. 505 punkt 3 k.c. poprzez
niezastosowanie w niniejszej sprawie, i przyjecie, iz wierzytelno$c nienalezna (wynikajaca z czynu niedozwolonego)
moze byé przedmiotem skutecznego potracenia (kompensaty).

Pozwany wni6sl o rozpoznanie postanowienia Sadu Okregowego w przedmiocie oddalenia wniosku o
przeprowadzenie dowodu z opinii bieglego sadowego z zakresu marketingu i reklamy, domagajac sie przeprowadzenia
w/w dowodu celem odpowiedzi na nastepujgce pytania:

a. czy zgodnie z zasadami marketingu i reklamy, prowadzenie przez sie¢ marketow akeji promocyjno # reklamowych
towar6ow bedgcych jej wlasnoscia, a pochodzacych od dostawcy, ma wymierny efekt dla tego dostawey?

b. czy prowadzenie przez,(...) i Spbtka Spétka komandytowa akcji promocyjno-reklamowych towaréw bedacych jego
wlasno$cia, a pochodzacych od powoda, mialo wymierny efekt dla powoda?

« na okoliczno$¢ ekwiwalentnosci §wiadczonych przez pozwanego na rzecz powoda ushlug reklamowych i
promocyjnych;

W konkluzji pozwany wnioést o zmiane zaskarzonego wyroku poprzez oddalenie pow6dztwa w zaskarzonej czeéci oraz
o zasadzenie od powoda kosztow postepowania, ewentualnie o uchylenie zaskarzonego wyroku i przekazanie sprawy



do ponownego rozpoznania sagdowi pierwszej instancji, z pozostawieniem temu Sadowi rozstrzygniecia o kosztach
instancji odwolawczej.

Powoddka wniosta o oddalenie apelacji i zasadzenie kosztoéw zastepstwa procesowego w II instancji oraz o oddalenie
zgloszonych w apelacji wnioskéw dowodowych.

Sad Apelacyjny zwazyl co nastepuje:

pozwany zaskarzyl wyrok w czeéci zasadzajacej kwote 1.005.739,92 zk tj. obejmujaca oplaty za uslugi reklamowe,
ustugi promocyjne, z tytulu premii pienieznej, zarzadzania budzetem promocyjnym, zarzadzania budzetem
marketingowym.

Apelacja nie jest zasadna i podlega oddaleniu z mocy art. 385 k.p.c.

Zarzut naruszenia art. 233 par. 1 k.p.c. jest chybiony. Ustalenia faktyczne poczynione przez sad I instancji sa
prawidlowe i Sad Apelacyjny przyjmuje je za wlasne. Sad Okregowy poddal zgromadzony material dowodowy
wnikliwej i wszechstronnej analizie i wyciagnat z niego logiczne wnioski, zgodne z zasadami wiedzy i do§wiadczenia
zyciowego. Prawidlowo ocenil Sad Okregowy zeznania Swiadkéw oraz dokumenty i niewadliwie ustalil na ich
podstawie, ze premie pieniezne oraz wynagrodzenie za uslugi Swiadczone przez pozwana na rzecz powodki maja
charakter innej niz marza handlowa optlaty za przyjecie towaréw do sprzedazy. Ustalenia tego nie podwazaja zeznania
Swiadka M. M. (2), ktory twierdzil, ze negocjacja warunkdéw umowy polegala na negocjowaniu platnoéci, oraz rodzaju
i kosztow promocji (k.731). Swiadek ten jednocze$nie zeznal, ze nie ustalal ilosci akeji promocyjnych ale stawka
procentowa dotyczaca wartosci ustug byla uzalezniona od obrotu i iloéci promocji w danym okresie, oraz ze usluga
promocyjna polegala na pokazaniu produktow powoda w gazetce i katalogu. Jednocze$nie $wiadek nie wiedzial jakie
byly koszty wyprodukowania gazetek reklamowych. Bezsporne jest, ze w zadnym zapisie umowy, wbrew twierdzeniom
Swiadka, cena za ushlugi promocyjne nie byla uzalezniona od ilosci akcji promocyjnych oraz, ze w trakcie negocjacji
pozwana nie przedstawiala powddce ani kalkulacji dotyczacych rodzaju i iloSci promocji, ani kalkulacji kosztéw
tego typu dzialan. Porozumienia zawierane przez strony koncentrowaly sie wylacznie na precyzyjnym okresleniu
ceny, ktora powodka bedzie musiala uiéci¢ pozwanej za ustugi i precyzowaly jej wysoko$¢ jako procent od obrotu,
natomiast nie zawieraly tre$ci odnoszacej sie do przedmiotu owych ustug. Poza ogbélnymi definicjami poszczegolnych
ustug postugujacymi sie sformulowaniami takimi jak ,szeroki wachlarz dzialan, ,wszelkie dzialania”, ,zarzadzanie
portfelem dzialaii promocyjnych i reklamowych” trudno doszuka¢ sie w tych umowach tresci wskazujacej na to, w
czym owe dzialania beda sie przejawia¢, na czym konkretnie beda polega¢. Takze w fakturach dotyczgcych ustug
promocyjnych oraz ustug zarzadzania budzetem marketingowym nie wskazano, na czym te ushugi polegaly, jakie
konkretne dzialania i w jakim okresie zostaly podjete ( np. k.130, 182, 149, 160, 171, 177). Rowniez korespondencja
miedzy stronami nie okresla przedmiotu ustug w sposob pozwalajacy na sprawdzenie, czy i w jaki sposob zostaly one
wykonane. OKkolicznoéci te przemawiajg za trafnoScig ustalenia Sadu I instancji, ze pow6dka nie miata wplywu na
tre$¢ zawartych umow w czeéci odnoszacej sie do przedmiotu i ilo$ci ushug, ktére zobowiazala sie Swiadcezy¢ pozwana,
oraz w czeSci odnoszacej sie do okreslenia ceny za owe ustugi. Bez znajomoSci iloSci i rodzaju ustug a takze kalkulacji
kosztoéw zwigzanych z ich wykonaniem nie mozna bowiem dokona¢ kalkulacji ceny za te ushugi, tak wiec mozliwo§é
negocjowania ceny byla fikcja. Wiarygodne sa zatem twierdzenia powddki, ze godzila sie na proponowane zapisy
umowne tylko dlatego, ze stanowily one warunek nawiazania i kontynuowania wspdlpracy handlowe;j. Takie ustalenie
potwierdza réwniez fakt, ze pozwana stosowata jednakowy wzér umowy, zawierajacy postanowienia o Swiadczeniu
ushug, wobec wszystkich dostawcow.

Chybiony jest zarzut naruszenia art. 227 k.p.c. w zw. z art. 278 § 1 k.p.c. - poprzez oddalenie wniosku o dopuszczenie
dowodu z opinii bieglego z zakresu marketingu i reklamy, w celu ustalenia korzysci plynacych dla powdédki z
ustug reklamowych i promocyjnych. Aby mozliwe bylo ustalenie takich korzy$ci najpierw nalezy wykazaé, ze ushugi
reklamowe i promocyjne byly rzeczywiécie Swiadczone, jaka byla ilos¢ tych ushug i jakie dzialania zostaly w ramach
tych uslug wykonane. Tego rodzaju danych pozwana nie dostarczyla sagdowi. Poza twierdzeniami o umieszczaniu
produktéow powddki w gazetkach reklamowych, pozwana nie przedstawila twierdzen precyzujacych inne dzialania



reklamowe i nie wykazala, ze je wykonala, zatem nie ma materialu dowodowego w oparciu, o ktéry mozliwe
byloby sporzadzenie przez bieglego opinii. Opinia taka nie moze by¢ tylko teoretyczna, winna odnosi¢ sie do
faktéw, udowodnionych innymi Srodkami dowodowymi. Ekwiwalentno$¢ §wiadczonych przez pozwana na rzecz
powddki ustug reklamowych i promocyjnych powinna byé w pierwszej kolejnosci wykazana dokumentami. Material
zgromadzony w sprawie nie pozwala na ustalenie, w jaki sposob skalkulowana zostala cena za w/w ustugi a zatem nie
pozwala na stwierdzenie, ze owa cena byla $ciéle powigzana z kosztami jej wykonania, nie pozwala takze na ustalenie,
ze w zwigzku z przeprowadzonymi przez pozwana akcjami reklamowymi zwiekszyta sie sprzedaz produktéw powodki
do sieci pozwane;.

Odpowiedz na pytanie, czy prowadzenie przez ,(...) i Spotka Spoétka komandytowa akcji promocyjno-reklamowych
towaréw bedacych jej wlasnoécia, a pochodzacych od powodki, mialo wymierny efekt dla powodki nie wymaga
wiadomosci specjalnych, owe efekty winny by¢ wykazane dokumentami zawierajacymi okreslone dane liczbowe.
Biegly nie moze by¢ powolany w celu stworzenia dowodéw dla poparcia stanowiska strony procesu a jego opinia, aby
miala walor dla rozstrzygniecia, nie moze by¢ tylko teoretyczna. Biegly ma udzieli¢ sadowi wyjaénien w kwestiach
wymagajacych wiadomosci specjalnych a nie ustala¢ okolicznoéci faktyczne, te bowiem ustala sad w oparciu o inne
dowody ( z dokumentow, z zeznan §wiadkow, z przestuchania stron).

Zagadnienie, czy zgodnie z zasadami marketingu i reklamy, prowadzenie przez sie¢ marketow akcji promocyjno#
reklamowych towaréw bedacych jej wlasnoécia, a pochodzacych od dostawcy, ma wymierny efekt dla tego dostawcy
sformulowane zostalo w oderwaniu od istoty niniejszego procesu, nie odnosi sie bowiem do stron postepowania i
relacji miedzy tymi stronami, lecz ma charakter ogblnikowy, zatem trafnie przyjat sad I instancji, ze nie ma znaczenia
dla rozstrzygniecia.

Jesli chodzi o premie pieniezng zdefiniowang jako wynagrodzenie nalezne zamawiajagcemu za wszelkie dzialania
zmierzajace do zwiekszenia satysfakcji konsumenta, a w konsekwencji do efektywnej sprzedazy towardw, nalezy
wskazac, ze nie zostala ona powigzana z zadnymi dajacymi sie zweryfikowaé czynno$ciami pozwanej, ktore nie naleza
do jej obowigzkoéw wynikajacych z prowadzonej przez nig dzialalno$ci handlowej polegajgcej na sprzedazy towaréow
odbiorcom detalicznym, nie stanowi ona takze upustu cenowego, co wynika wprost z definicji premii zawartej w
zalaczniku (...) do umowy o wspolprace handlowa i ze sposobu jej pobierania na zasadach okreslonych w zalgcznikach
do umowy nr (...).3 Warunki handlowe i platno$ci i nr(...) Porozumienie o Warunkach Handlowych (k. 87v i 88 pkt
10). Zgodnie z pkt 16 zalacznika(...) (k. 103) premia obliczana byla jako procent od lacznych obrotéw z zamawiajacym
inaliczana w stosunku miesiecznym.

Sad Apelacyjny podziela ustalenie Sadu Okregowego, ze premie pieniezne mialy charakter innej niz marza handlowa
oplaty za przyjecie towaréw do sprzedazy. Zgodnie z zalacznikiem(...). pkt 2 (k.102 akt) cena towaréw w dostawach
realizowanych na podstawie umowy wynika z cennika dostawcy z uwzglednieniem uzgodnionych miedzy stronami
rabatéw. Jak wynika z powyzszego zapisu, premie pieniezne nie stanowia elementu ksztaltujacego cene albowiem
elementem takim sa jedyne rabaty. Poza tym premia stanowi¢ miala wynagrodzenie nalezne zamawiajgcemu za
pewne podejmowane przez niego dzialania zmierzajace do efektywnej sprzedazy towaréw dostawcy. Wynagrodzenie
za dzialania kaze traktowaé premie jako wynagrodzenie za dodatkowe ushlugi, a wiec nalezno$é inng niz rabat, bo
rabat wynagrodzeniem nie jest. Pozwana nie wykazala aby podjela jakiekolwiek dzialania lezgce w interesie powodki
i uzasadniajace uiszczenie przez nig wynagrodzenia nazwanego premia, nie wykazala zatem aby zaplata premii
powiazana byla ze spelnieniem przez nig §wiadczenia ekwiwalentnego, w stosunku do rzeczywiScie wykonanej ustugi.

Zgodnie z pkt 18 zalacznika (...) ( k.103v) rozliczenie rabatéw potransakcyjnych nastepowac¢ mialo na podstawie
noty obciazeniowej stanowigcej wezwanie do wystawienia przez dostawce faktury korygujacej VAT dokumentujacej
udzielony rabat, natomiast rozliczenie premii pienieznych nie pociggalo za soba wystawienia faktury korygujacej
VAT, podstawe takiego rozliczenia stanowila faktura wystawiona przez zamawiajgcego, czyli pozwana. Nie ma
zatem podstaw do przyjecia, ze premia stanowila w rzeczywistoéci rabat udzielony przez powddke. Zgodnie z pkt
7 zalacznika(...). (k.87v) ceny fakturowe, to ceny cennikowe pomniejszone o ustalone rabaty naliczone kaskadowo



w nastepujacej kolejnosci: rabat na otwarcie placowki handlowej, promocyjny, podstawowy, Rabat 1, Rabat 2. W
definicji tej nie wskazano premii.

Strony w umowach o wspoélpracy handlowej zdefiniowaly rabaty przewidujac m. innymi rabat promocyjny, rabat
podstawowy, rabat 1, rabat 2, rabat potransakcyjny, rabat na otwarcie placowki. Rabaty udzielane byly od cen
cennikowych k. 87-88 akt. Jedynie rabat potransakcyjny udzielany byt jako procent od obrotu. Strony zdefiniowaly
oddzielnie rabat potransakcyjny udzielany od obrotu i oddzielnie premie takze liczona od obrotu, w $wietle
powyzszych okolicznoSci nie ma podstaw by przyjac, ze premia jest rodzajem rabatu potransakcyjnego, zwlaszcza
ze nalezala sie pozwanej za dzialania zmierzajace do zwiekszenia satysfakcji konsumenta, a w konsekwencji do
efektywnej sprzedazy towaréw dostawcy a nie za nabycie okreSlonej ilo$ci towardéw. Sad Apelacyjny podziela
stanowisko sadu I instancji, ze dzialania ograniczone do towar6w nabytych przez pozwang i zmierzajace do zbycia
tych towaréw konsumentom a wiec dzialania podejmowane wylgcznie w interesie pozwanej, stanowiace normalny
element jej dzialalnoSci handlowej, nie moga by¢ traktowane jako ustuga wykonana w interesie i na rzecz powddki.
Racje ma ten sad, ze pozwana nie udowodnila, iz podjela dzialania uzasadniajgce pobranie premii.

Jedli chodzi o zarzut naruszenia art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. - poprzez jego bledne zastosowanie i przyjecie, ze
wynagrodzenie za ustugi $wiadczone przez pozwang na rzecz powddki stanowi czyn nieuczciwej konkurencji tj.
utrudnianie dostepu do rynku poprzez pobieranie innych niz marza handlowa oplat z tytulu przyjecia towaru do
sprzedazy, wskaza¢ nalezy, iz za utrudniajace dostep do rynku nalezy zawsze uznaé te Swiadczenia, od ktérych
uzalezniona jest mozliwoéé kontraktowania lub zawarcie umowy per se. Swiadczeniom tego rodzaju nie towarzyszy
bowiem zadne $wiadczenie wzajemne przedsiebiorcy o silniejszej pozycji rynkowej. Sama zdolno$¢ lub gotowos§é
kontraktowania takiego przedsiebiorcy nie moze by¢ za$ postrzegana jako Swiadczenie wzajemne w systemie prawnym
opartym na réwnosci kontraktujacych podmiotéw oraz realizujacym wymogi spolecznej gospodarki rynkowe;j. Jesli
druga strona, naduzywajac swej pozycji rynkowej, uzaleznia kontraktowanie od nieuczciwych oplat, stanowi to
nadmierne ograniczenie wolno$ci dzialalno$ci gospodarczej, ktérej beneficjentami sa wszakze obie strony umowy.

Za nieuzasadnione nalezy uzna¢ stanowisko sadu I instancji, ze art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. zawiera domniemanie
utrudniania dostepu do rynku i przerzuca ciezar dowodu na pozwana. Ciezar dowodu, Ze zawarta przez strony umowa

nie odpowiada art. 353" k.c., obcigza co do zasady strone kwestionujaca tres¢ umowy. W polskim systemie prawnym
przestanka domniemania musi by¢ wyraZznie wskazana w normie domniemania, a w/w przepis nie daje zadnych
jezykowych podstaw, by domniemywa¢ utrudnianie dostepu do rynku lub wystapienie czynu nieuczciwej konkurencji.

Art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. zakazuje pobierania jedynie takich oplat, ktére utrudniaja dostep do rynku, a wiec bedac
sprzeczne z dobrymi obyczajami, zagrazaja lub naruszaja interes innych przedsiebiorcow lub klienta (art. 15 ust.
1 pkt 4 w zwiazku z art. 3 ust. 1 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji). Nie ulega bowiem watpliwosci, ze

dzialajagc w ramach wyznaczonych przez art. 353" oraz art. 5 k.c., przedsiebiorcy, uwzgledniwszy zasady stusznosci
kontraktowej oraz dobre obyczaje obowiazujace w obrocie handlowym, moga w wyniku negocjacji osiggnaé realny
konsens i zastrzec dodatkowe §wiadczenia o charakterze pienieznym w zamian za inne ekwiwalentne §wiadczenia
przedsiebiorcy o silniejszej pozycji rynkowej. Nie kazda zatem oplata pobrana przez przedsiebiorce "przyjmujacego
towar do sprzedazy" bedzie czynem nieuczciwej konkurencji.

Mimo blednej wykladni w/w przepisu przez sad I instancji, zaskarzony wyrok odpowiada prawu albowiem powodka
udowodnila, Ze pobierane przez pozwana oplaty mialy charakter nieuczciwy, co oznacza iz przestanka utrudniania
powddce dostepu do rynku ziscila sie

Rynek w rozumieniu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji nalezy ujmowac szeroko. Tworza go takze strony
niniejszego sporu. W sytuacji, gdy powbddka aby moc zby¢ swoje towary pozwanej zmuszona byta do ponoszenia innych
niz marza handlowa opat za przyjecie towaréw do sprzedazy, pozwana utrudniala powodce dostep do rynku, ktory
sama kreuje. Niewatpliwie skutkiem ponoszenia dodatkowych oplat w zwiazku z realizowang umowa, powbddka —
osiagajac mniejszy zysk - znajdowala sie w trudniejszej sytuacji niz gdyby nie byla obowigzana do ich uiszczania.



Jak wskazal Sad Najwyzszy w wyroku z dnia 12 czerwca 2008 r. (sygn. akt ITI CSK 23/08, OSNC - ZD 2009/ 1/14),
zasadnicze znaczenie przy konstruowaniu deliktu z art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. maja dwa elementy: utrudnienie
przedsiebiorcy dostepu do rynku i nieuczciwy charakter takiego utrudnienia (sprzeczny z prawem lub dobrymi
obyczajami). Powodka wykazata istnienie obu w/w elementow.

Sad Apelacyjny podziela ustalenie sadu I instancji, iz pozwana nie udowodnila, ze $wiadczyla na rzecz powodki
konkretne ustugi promocyjne badz reklamowe i jakie koszty ponosila w zwiazku z tymi uslugami. Wykonywanie
owych ustug, jak trafnie wskazal Sad Okregowy, polegalo gléwnie na zamieszczaniu towaréow powodki w gazetkach
reklamowych wydawanych przez pozwana. Uslugi marketingowo —promocyjne polegajace na umieszczaniu towarow
powddki w gazetkach, oraz w najbardziej atrakcyjnych miejscach w sklepie, nie stanowily reklamy towaru powo6dki
jako takiego, nie byly zatem uslugami wykonywanymi w interesie i na rzecz powddki. Byla to reklama pozwanej,
nieodlacznie zwiazana z prowadzona przez nia dzialalnoécig handlows a jej celem bylo poinformowanie potencjalnych
klientéw pozwanej o tym, jakie towary i w jakich cenach mogg naby¢ w nalezacych do niej sklepach. Glownym
atrybutem towardéw umieszczonych w gazetkach byla niska cena produktu i to obowigzujaca tylko w sklepach
pozwanej, badZ mozliwo$¢ kupna towaru na kredyt takze wylacznie w sklepach pozwanej. Obciazanie powodki
kosztami tego rodzaju dziatalno$ci reklamowej, stanowi przerzucanie na nia wydatkéw ponoszonych przez pozwang
w celu zbycia towardéw stanowigcych jej wlasnos$é, jest wiec sprzeczne z dobrymi obyczajami kupieckimi i oznacza tym
samym utrudnianie powodce dostepu do rynku. Pobranie tych oplat jest zatem pobraniem innych niz marza handlowa
oplat za przyjecie towaru do sprzedazy.

Prawidlowo sad I instancji ustalil, Ze pozwana nie wykazala, ze §wiadczyla ustugi w ramach zarzadzania budzetem
marketingowym. W aktach sprawy brak danych na temat ilosci i rodzaju takich ustug np. ekspozycji plakatow i innych
materialow przekazywanych przez dostawce i umieszczanych na terenie placéwki handlowej pozwanej, brak dowodow
na okoliczno$¢ prezentacji, animacji i degustacji, brak informacji o dzialaniach wspierajacych wizerunek marki
powddki. Na podstawie samych tylko faktur wystawionych przez pozwang nie mozna dokona¢ ustalen faktycznych co
do przedmiotu uslugi, nie wiadomo jakie konkretne czynnoSci zostaly w ramach tej ustugi podjete, jakich towaréw
dotyczyly, w jakim okresie, w jakim miejscu i w jaki sposéb zostaly zrealizowane. Sama umowa laczgaca strony, majaca
charakter ramowy, nie jest wystarczajaca do poczynienia w/w ustalen. Pobieranie innych niz marza handlowa oplat
za przyjecie towaru do sprzedazy zawsze utrudnia dostep innym przedsiebiorcom do rynku, jedli oplaty te nie sa
ekwiwalentne. Pobieranie oplat nieekwiwalentnych ma charakter nieuczciwy. Pozwana stosowala wiele dodatkowych
oplat dla tej samej masy towarowej, poza rabatem podstawowym udzielanym na fakturze byly rabaty potransakcyjne
liczone od obrotu, premie takze liczone od obrotu, rabat 1, rabat 2, premia 1, premia 2. Oplaty wyrazane byly
procentowo od obrotu, postanowienia umowy w tym zakresie mialy forme blankietowa a pobor oplat dokonywany
byl w sposo6b nietransparentny ( na podstawie samych tylko faktur nie sposéb ustalié, za jakie konkretne dzialania
pozwanej naliczona zostala dana oplata).Takie dzialanie pozwanej sprzeczne bylo z dobrymi obyczajami, zatem trafnie
przyjat sad I instancji, ze pozwana dopuscila sie czynu nieuczciwej konkurencji okre$lonego w art. 15 ust. 1 pkt 4
u.z.n.k. i wyrok zasadzajacy roszczenie powodki nie narusza prawa.

Chybiony jest zarzut naruszenia art. 498 k.c. oraz art. 505 pkt 3 k.c.

Art. 18 ust. 1 pkt 5 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2003 r. Nr 153, poz.
1503 z pb6zn. zm.) stanowi samoistng podstawe dochodzenia roszczen z tytulu pobrania innych niz marza handlowa
oplat za przyjecie towaru do sprzedazy (bez potrzeby siegania do art. 58 k.c.)., takie stanowisko Sadu Najwyzszego
wyrazone zostalo w uchwale z dnia 19 sierpnia 2009 r., III CZP 58/09 (OSNC 2010/3/37). Sad Apelacyjny je podziela.

Zgodnie z art. 18 ust. 1 pkt 5 u.z.n.k. w razie dokonania czynu nieuczciwej konkurencji, przedsiebiorca, ktorego
interes zostal zagrozony lub naruszony, moze zada¢ wydania bezpodstawnie uzyskanych korzysci, na zasadach
ogoblnych. Przepis ten stanowi samodzielng podstawe prawna wydania bezpodstawnie uzyskanych korzysci, o ile
spelnione sa przeslanki bezpodstawnego wzbogacenia okre$lone w art. 405 k.c., tj. wzbogacenie jednego podmiotu
i zubozenie drugiego, zwiazek miedzy zubozeniem a wzbogaceniem i bezpodstawno$¢ wzbogacenia, przy czym
bezpodstawne wzbogacenie moze polegaé takze na zmniejszeniu pasywow np. zmniejszeniu zobowigzan pozwanego



wobec powoda z tytulu ceny za zakupiony towar. Taka sytuacja, jak trafnie wskazal Sad Okregowy, miala miejsce
w stosunkach miedzy powodem i pozwanym w okresie objetym pozwem. Skutkiem dzialania pozwanej w postaci
pobrania wynagrodzenia za ushugi oraz z tytulu "premii pienieznej" z wynagrodzenia przystlugujacego powddce z
tytulu dostarczonych towaréw po stronie pozwanej nastgpilo przysporzenie w postaci zmniejszenia pasywéw a po
stronie powddki - zubozenie w postaci otrzymania wynagrodzenia mniejszego, niz bylo jej nalezne. Sama za$ czynno$¢
pobrania zostala dokonana bez podstawy prawnej. Pozwanej w istocie nie przystugiwala wierzytelno$¢ z tytulu
$wiadczonych ustlug, ich istnienie bowiem byto fikcja majaca za zadanie ukrycie poboru dodatkowych oplat za przyjecie
towaru do sprzedazy. Swiadczenie to nalezalo wiec uzna¢ za bezpodstawnie uzyskane przez pozwang kosztem powodki
i w tym zakresie orzec o obowiazku jego zwrotu, co sad I instancji prawidlowo uczynil, za§ odmienne twierdzenia
pozwanej sa bledne.

Majac powyzsze na uwadze, Sad Apelacyjny nie znalazl podstaw do uwzglednienia apelacji i z mocy art. 385 k.p.c.
oddalit ja. O kosztach procesu za II instancje orzekl zgodnie z wynikiem sporu, w oparciu o art. 98 par. 1i 3 k.p.c.



