Sygn. akt I ACa 964/14

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 22 grudnia 2014 r.

Sad Apelacyjny w Warszawie I Wydzial Cywilny w skladzie:

Przewodniczacy:SSA Zbigniew Cendrowski

Sedziowie:SA Edyta Jefimko

SA Ewa Kaniok (spr.)

Protokolant: asystent sedziego Grzegorz Sobczak

po rozpoznaniu w dniu 22 grudnia 2014r. w Warszawie

na rozprawie sprawy z powodztwa (...) sp6lka z ograniczona odpowiedzialnoécia spotki komandytowo-akeyjnej w S.
przeciwko(...),- Spotka z ograniczong odpowiedzialnoS$cia i Spotka" spblce komandytowej w W.
o zaplate

na skutek apelacji pozwanej

od wyroku Sadu Okregowego w Warszawie

z dnia 19 marca 2014 r., sygn. akt XVI GC 401/13

I. zmienia zaskarzony wyrok w punkcie 1. (pierwszym) w czesci, w ten sposob, ze zasqdzonqg
kwote obniza do kwoty 4.565.910,42 z1 (cztery miliony pieéset szesédziesiqt piec tysiecy dziewiecéset
dziesiec zlotych i czterdziesci dwa grosze) i oddala powédztwo o zasqgdzenie kwoty 135.574,40 zl (sto
trzydziesci pieé tysiecy piecset siedemdziesiqt cztery zlote i czterdziesci groszy) wraz z ustawowymi
odsetkami od tej kwoty;

II. oddala apelacje w pozostalym zakresie;

III. zasgdza od "(...),- Spétka z ograniczonq odpowiedzialnosciq i Spotka" spétki komandytowej
w W. na rzecz (...) spolka z ograniczong odpowiedzialnosciq spotki komandytowo-akcyjnej w S.
kwote 5.400 zl (pie¢ tysiecy czterysta ztotych) tytulem zwrotu kosztow zastepstwa procesowego w
postepowaniu apelacyjnym.

Sygn. akt: I ACa 964/14

UZASADNIENIE

(...) Spolka z ograniczona odpowiedzialno$cia Spotka komandytowo — akcyjna w S. wniodst o zasadzenie od ,(...),-
spotka z ograniczong odpowiedzialno$cig i spotka” spétki komandytowej w W. kwoty 4.701.484,82 zt wraz z
ustawowymi odsetkami od dnia 15.12.2012 r. oraz kosztami procesu.

W uzasadnieniu wskazala, ze strony laczyly generalne umowy o wspolpracy, na podstawie ktérych dostarczala
pozwanemu do jego placowek swoje produkty. Warunkiem podjecia wspoélpracy byla zgoda powoda na pobieranie
przez pozwang dodatkowych oplat, tj. tytulem rabatu potransakcyjnego, ustug promocyjnych, ushugi (...), ushugi



zarzadzania budzetem marketingowym i premii pienieznej okresowej. Zdaniem powoda ustugi te mialy charakter
fikcyjny, a oplaty z nimi zwigzane naruszaly przepis art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji ( Dz. U. z 2003 nr 153 poz. 1503).

Nakazem zaplaty w postepowaniu upominawczym z dnia 30.01.2013 r. Sad Okregowy w Warszawie uwzglednil
powodztwo w calosci.

Pozwana wniosla sprzeciw od powyzszego nakazu i zaskarzajac go w cato$ci wniosta o oddalenie powddztwa w catoci
i zasadzenie na jej rzecz kosztow postepowania.

Pozwana podniosta zarzuty: 1) przedawnienia roszczenia, 2) mozliwoSci negocjowania przez powoda umow
zawieranych z pozwana, 3) ekonomicznego uzasadnienia §wiadczonych przez pozwang ustugiich zgodnoséci z dobrymi
obyczajami, 4) niewykazania przez powoda faktu utrudniania dostepu do rynku, 5) nieudowodnienia przez powoda
faktu wzbogacenia pozwanej, zubozenia powoda i zwigzku pomiedzy wzbogaceniem pozwanej a zubozeniem powoda.

Wyrokiem z dnia 19.03.2014 r. Sad Okregowy w Warszawie:

1. zasadzit od ,,(...), - spétka z ograniczong odpowiedzialno$cia i spotka” spotki komandytowej w W. narzecz (...) spotka
z ograniczong odpowiedzialnoScig spolki komandytowo-akeyjnej w S. kwote 4.701.484,82 zt wraz z ustawowymi
odsetkami od dnia 07.02.2013 r. do dnia zaplaty;

2. oddalil powbdztwo w pozostalej czesci;

3.zasadzil od ,(...), - sp6lka z ograniczona odpowiedzialnoécia i spbtka” spotki komandytowej w W. na rzecz (...) spotka
z ograniczong odpowiedzialno$cia spétki komandytowo-akeyjnej w S. kwote 108.071,38 zl tytulem zwrotu kosztow
procesu.

W uzasadnieniu tego wyroku Sad Okregowy wskazal:

W dniu 17.11.2008 r. Przedsiebiorstwo Produkeyjno - Handlowe (...) spblka z ograniczona odpowiedzialnoécig w S.
zawarla z ,,(...),- spblka z ograniczona odpowiedzialno$cia i spotka” sp6tka komandytowa w W., reprezentowana przez
(...) spolka z ograniczong odpowiedzialnoScig i spotka spotke komandytowa w W., umowe o wspolpracy handlowej,
ktéra regulowala zasady wspolpracy handlowej w zakresie dostaw towarow realizowanych przez powoda do placowek
handlowych lub magazynu pozwanej oraz uslug $wiadczonych przez pozwana na rzecz powoda.

W zalaczniku nr (...) stanowiacym integralng cze$¢ umowy zdefiniowano ushugi, ktére mialy by¢ $wiadczone na rzecz
powoda na podstawie powyzszej umowy.

Rabat potransakeyjny zostal w nim okreslony jako rabat udzielany przez dostawce za dany okres w wysokosci
wynikajacej z przemnozenia ustalonego procentu przez obroét zrealizowany w tym okresie (pkt 1.8) zalgcznika nr(...)
do umowy).

Zarzadzanie budzetem marketingowym obejmowac¢ mialo usluge wykonywana przez zamawiajacego, w zwiazku
z posiadanym przez niego doSwiadczeniem dotyczacym rynku zbytu towardéw oferowanych przez dostawce,
preferencjach, zachowaniach klientéw zamawiajacego, posiadanymi informacjami o obecnej sytuacji na takim
rynku, a takze wiedza o aktualnym postrzeganiu firmy dostawcy oraz wizerunku marek dostawcy, polegajaca na
zarzadzaniu portfelem dzialan promocyjnych i reklamowych dostawcy poprzez decyzje o doborze odpowiednich
srodkéw marketingowych w celu wspierania promocji i reklamy dostawcy w punktach sprzedazy zamawiajacych oraz
stosowaniu tych srodkéw. W szczegdlnosci zarzadzenie budzetem marketingowym odnosic sie mialo do zarzadzania:

- portfelem dzialan promocyjnych dostawcy, ktéry mogt obejmowaé m.in. udostepnienie powierzchni w placéwkach
handlowych zamawiajacego do ekspozycji materialow przekazanych przez dostawce, przeprowadzenia promocji
towaréow w formie degustacji, prezentacji, animacji, umieszczenie dodatkowej wkladki o produktach lub marce



dostawcy w gazetce wydawanej przez zamawiajacego lub umieszczenie dodatkowej informacji o produkcie
dostawcy na stalym noéniku reklamy lub w tematycznym katalogu wydawanym przez zamawiajacego, dystrybucje
dostarczonych przez dostawce materialow reklamowych, wyeksponowanie logo / marki towaru dostawcy;

- portfelem dzialan reklamowych, ktéry moze obejmowaé¢ m.in.: przygotowanie planu promocji gazetkowych i
innych, reklame w gazetce — drukowanie informacyjnych gazetek, wydawanych przez zamawiajacego z produktami /
markami dostawcy, dystrybucje gazetek wydawanych przez zamawiajacego, umieszczenie logo dostawcey i/lub reklamy
produktéw dostawcey na stronie internetowej zamawiajgcego, inne formy reklamujace produkt lub/i marke dostawcy.
Jednocze$nie zastrzezono, ze powyzsza usluga dotyczy wylacznie dziatan marketingowych podejmowanych wylacznie
w oparciu o decyzje zamawiajacego, a jakiekolwiek dzialania zlecane przez dostawce beda przedmiotem odrebnych
ustalen (pkt 1.11) zalacznika nr (...) do umowy). Wynagrodzenie za tg ustuge zostalo ustalone w wysokosci 8,2 % od
obrotu rozliczanego w stosunku rocznym.

Usluga (...) zostala zdefiniowana jako usluga polegajaca na umozliwieniu korzystania z czeéci P. portalu internetowego
(...), pozwalajaca dostawcy generowac réznorakie raporty dotyczace artykuléw dostawcy sprzedawanych przez spo6tki
z Grupy M. (pkt 1.13) zalacznika nr (...) do umowy). Oplata za Swiadczenie przedmiotowej ustugi zostala ustalona na
0,6 % od obrotu przy przyjetym rocznym okresie rozliczeniowym.

Premia pieniezna okresowa miala stanowi¢ wynagrodzenie nalezne zamawiajacym za wszelkie dzialania zmierzajace
do zwiekszenia satysfakcji konsumenta, a w konsekwencji do efektywnej sprzedazy towar6w dostawcy, mierzone
w oparciu o nabycie przez wszystkich zamawiajacych okres$lonej lacznej wartosci towaré6w w okre§lonym czasie,
rozliczane na zasadach okreslonych w zalacznikach do umowy nr (...).(...). Wysoko$¢ premii pienieznej okresowej na
rok 2009 ustalono na 2,5 % od obrotu.

Umowa nie zawierala definicji ustug promocyjnych.

Na podstawie pkt 13 — 14 zalacznika nr(...) do umowy, powo6d podpisujac zalacznik nr (...) do umowy zlecil pozwane;j
wykonanie m.in. powyzej wskazanych ustug w oparciu o wynagrodzenie okre§lone w tym zalgczniku, zobowigzal sie
takze do udzielenia rabatéw i przyznania premii na zasadach i w wysokoSciach w nim okreslonych.

Zaplata za uslugi $wiadczone przez pozwanego okre$lone w zalaczniku miala nastepowac¢ w ciggu 14 dni od dnia
wystawienia faktury VAT przez pozwana. Forma rozliczenia nalezno$ci pozwanej z tytulu uslug bylo potracenie
wierzytelno$ci pozwanej wobec powoda z wierzytelno$ciami powoda wobec pozwanej (pkt 21 i 22 zalacznika nr (...)).

Zasady $§wiadczenia ustug przez pozwanag na rzecz powoda od dnia 15.11.2010 r. regulowala zawarta w dniu 15.02.2010
r. umowa o §wiadczenie ustug nr (...).

Definicje ustug $wiadczonych na podstawie powyzszej umowy byly analogiczne do definicji zawartych w zalaczniku
nr (...) do poprzednio obowiazujacej umowy o wspdlprace handlowa, na podstawie pkt 6.7 ppkt b) wylaczono jedynie
postanowienia dotyczgce rabatu podstawowego, okresu obliczeniowego i rabatu potransakcyjnego.

Analogiczne usthugi strony $wiadczyly w kolejnych latach wspoélpracy (2011 — 2012) na podstawie zawartej w dniu
30.08.2011 r. umowy o wspdlprace handlowa nr CM (...). Zrezygnowano jedynie ze $§wiadczenia ustugi metro link
oraz podwyzszono do 9,9 % od obrotu wynagrodzenie za ustuge zarzadzania budzetem marketingowym.

Powdd uczestniczyl w negocjacjach postanowien powolanych wyzej uméw, nie mial jednak realnego wplywu na
ich tre$¢. Negocjacje warunkéw wspolpracy ograniczaly sie do przedstawienia oczekiwan pozwanej dotyczacych
wysokosci zobowigzan powoda wynikajacych ze wspdlpracy. Propozycje powoda dotyczace obnizenia oplat za sporne
ushugi nie zostaly uwzglednione przez pozwana.



Wykonanie ustug promocyjnych i zarzadzania budzetem marketingowym polegalo gléwnie na zamieszczaniu towarow
powoda w gazetkach reklamowych wydawanych przez pozwana, w ktérych produkty powoda byly prezentowane obok
konkurencyjnych produktéw.

Iloé¢ i rodzaj ustug $wiadczonych przez pozwang nie byla przez nia dokumentowana, jedyne potwierdzenie wykonania
okreslonych ustug przez pozwana stanowily wysylane powodowi faktury VAT.

Tytulem ushugi zarzadzania budzetem marketingowym w okresie objetym niniejszym powo6dztwem pozwany wystawil
26 faktur VAT na laczna kwote 4.176.529,34z}. Nalezno$ci nimi stwierdzone zostaly pobrane z wynagrodzenia powoda
za sprzedaz towar6ow w dniach: 15.12.2009 r., 19.01.2010 1., 23.02.2010 T., 16.03.2010 T., 20.04.2010 T., 18.05.2010
r., 15.06.2010 r., 20.07.2010 T., 17.08.2010 T., 14.09.2010 T., 19.10.2010 T., 23.11.2010 T., 14.12.2010 T. 30.12.2011 T,
18.01.2012 1., 22.02.2012 T., 07.03.2012 T., 18.04.2012 T., 01.06.2012 T., 29.06.2012 r., 17.07.2012 I., 14.08.2012 T,
25.09.2012 T., 16.12.2012 T, 14.11.2012 I.

Tytulem rabatu potransakcyjnego pozwany pobral od powoda kwote 135.574,40 zl.

Tytulem ustugi metro link w okresie objetym niniejszym powddztwem pozwany wystawil 2 faktury VAT na laczng
kwote 18.667,82 zt.

Tytulem premii pienieznej pozwany wystawil 2 faktury VAT na laczna kwote 77.782,55 zl, ktora pobral z
wynagrodzenia powoda w dniach 15.12.2009 r. i 19.01.2010 .

Tytulem ustug promocyjnych w okresie objetym powddztwem pozwany obciazyt powoda 7 fakturami VAT na laczng
kwote 337.730,70 zl.

Rozliczenie nalezno$ci wynikajacych z powyzszych faktur odbywalo sie przez ich potracenie. W wyniku kompensat
pozwana zatrzymala z tytulu powyzszych faktur lacznie kwote 4.746.284,82 zt.

Na mocy uchwaly Nadzwyczajnego Zgromadzenia Wsp6lnikow z dnia 28.12.2011 r. Przedsiebiorstwo Produkcyjno
— Handlowe (...) Spo6lka z ograniczona odpowiedzialno$cia w S. ulegla przeksztalceniu w (...) Spotka z ograniczona
odpowiedzialno$cia Spotke komandytowo-akeyjng w S..

Sad oddalil wnioski dowodowe pozwanego o dopuszczenie dowodu z opinii bieglego z zakresu marketingu i reklamy
oraz o zobowigzanie powoda do przedstawienia dokumentéw wskazanych w pkt 9 sprzeciwu od nakazu zaplaty,
uznajac okolicznosci, ktérych mialy dowodzi¢ za bez znaczenia dla rozpoznawanej sprawy.

Przechodzac do rozwazan prawnych Sad Okregowy wskazal, ze powodztwo zastugiwalo na uwzglednienie w zakresie
roszczenia gloéwnego.

Powolujgc sie na treéc art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy z dnia 16.04.1993 r. 0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (tekst
jednolity Dz. U. z 2003 r. Nr 153 poz. 1503, ze zm. — dalej: ,,u.z.n.k.”) Sad I instancji podniosl, ze celem tego przepisu
jest wyeliminowanie sytuacji, w ktorej zawarcie umowy sprzedazy zalezy od dodatkowego $§wiadczenia pienieznego po
stronie sprzedawcy. Nie oznacza to, ze pomiedzy sprzedawca a kupujacym niedopuszczalne jest nawigzywanie relacji
umownych, w ktérych po stronie sprzedawcy istnieje obowigzek §wiadczenia pienieznego, jednakze pod warunkiem,
ze ekwiwalentem tego $§wiadczenia jest §wiadczenie kupujacego, inne niz sprzedaz towaru zakupionego od sprzedawcy.
Przedsiebiorca nabywajacy towar do dalszej odsprzedazy musi spelniaé¢ na rzecz zbywcy $wiadczenia niezwigzane
z realizacja wlasnego interesu dotyczacego przedmiotu umowy i niezwigzane ze standardowa sprzedaza towarow
finalnym odbiorcom, np. na zyczenie dostawcy umieszcza w sklepie reklamy o tresci przez niego okreslonej lub z nim
uzgodnionej, albo dokonuje szczeg6lnej akeji promocyjnej. Ciezar udowodnienia okoliczno$ci, ktére mialyby wylaczyé
uznanie okreSlonego $wiadczenia jako $wiadczenia niedopuszczalnego w §wietle omawianej regulacji, spoczywa na
przedsiebiorcy, ktory twierdzi, Ze omawiane unormowanie nie ma zastosowania (vide: E. Nowiniska, M. du Vall w:
Komentarz do ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, Lexis Nexis, Warszawa 2008, s. 195). Zdaniem Sadu



pozwana nie wykazala, ze taka sytuacja miala miejsce w rozpoznawanej sprawie w odniesieniu do §wiadczonych przez
nig ushug.

W ocenie Sagdu Okregowego powdd nie mial realnego wplywu na tre$¢ zaréwno samych umoéw (o wspolpracy
handlowej, o $wiadczenie ushug), jak i dodatkowych porozumien stanowiacych ich integralna cze$¢. Umowy te
byly powodowi przedstawiane w formie gotowych szablonéw przygotowanych przez pozwana, zawierajacych z gory
sformulowane warunki wspdlpracy, a wsrdd nich takze oplaty za $wiadczenie przez pozwana spornych ushug.

Podniesiono, ze za przyjeciem, ze pozwana dopuscila sie czynu nieuczciwej konkurencji z art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k.
przemawiala réwniez okoliczno$c, ze brak bylo jakiejkolwiek ekwiwalentnoéci miedzy §wiadczeniami stron, ktora to
ekwiwalentno$¢ jest wymagana w przypadku, gdy kontrahenci zawieraja umowe o charakterze wzajemnym.

Pozwana nie udowodnila, Ze wykonala ustuge (...), w ramach ktérej dostawca mial otrzymacé dostep do danych spotek
z M. (...), w szczegolno$ci dostep do czeSci P. portalu M. Link ((...)), w ktoérej udostepnia sie aplikacje umozliwiajaca
generowanie raportéw dotyczacych artykutdow dostawcy sprzedawanych poprzez (...) handlowe (...). Niezaleznie od
powyzszego, w ocenie Sadu ustuga ta dla powoda nie miala zadnego znaczenia. Charakter wspolpracy pomiedzy
stronami przesadzal bowiem o braku wplywu powoda na strategie sprzedazy jego produktow, to pozwany decydowal o
iloSci i terminach zamowien. O iluzorycznym charakterze ww. ustugi §wiadczy dodatkowo powigzanie wynagrodzenia
za jej $wiadczenie z warto$cig obrotu handlowego pomiedzy stronami. Wolumen obrotu w zaden bowiem spos6b nie
przeklada sie na koszty ponoszone w zwigzku ze Swiadczeniem tej ushugi.

W odniesieniu do ustlug promocyjnych i zarzadzania budzetem promocyjnym wskazano, ze spo$réd wskazanych w
zalaczniku (...). do uméw o wspdlpracy handlowej z 2009 i 2011 r. (oraz odpowiednio umowy o §wiadczenie ustug z
2010 r.) potencjalnych dzialah promocyjnych i marketingowych, ktére pozwana miala §wiadczy¢ na rzecz powoda w
wykonaniu tych ustug, pozwana udowodnila jedynie, ze zamieszczala zdjecia produktow dostarczanych przez powoda
w wydawanej w zwigzku z przeprowadzanymi promocjami gazetce.

Sad Okregowy dodal, ze tego rodzaju dzialanie w ogdle nie moze stanowié¢ przejawu dzialalnoéci reklamowej
prowadzonej na rzecz powoda. Sprzedawane przez pozwana towary dostarczane przez powoda, w chwili ich
promowania stanowily juz wlasno$¢ pozwane;j. Za dzialanie reklamowe na rzecz powoda nie moze by¢ uznane dowolne
dzialanie marketingowe podejmowane przez pozwang, celem sprzedazy posiadanych przez nig produktéow. Idac tym
tokiem rozumowania, za dzialanie reklamowe na rzecz dostawcy nalezaloby uznaé juz samo umieszczenie towaru w
ramach powierzchni handlowej sklepu. Za specjalne dzialanie reklamowe na rzecz powoda nie moglo w zwigzku z
tym zosta¢ uznane zamieszczenie w gazetkach reklamowych dostarczanych przez niego towaréw. Brak jest w nich
bowiem jakiejkolwiek tresci, ktora zachecalaby konsumentéw do nabywania produktéw dostarczanych przez powoda,
a nie przez inne podmioty, z uwagi na ich okreslone walory, co powinno by¢ istota przekazu reklamowego. Z zeznan
swiadkow M. R. i M. W. wynika zreszta, ze promowanie konkretnego produktu poprzez umieszczenie go w gazetce
nie wynikalo z checi jego promowania ze wzgledu na okreslone walory, a bylo wynikiem przeprowadzanego wczeéniej
przez pracownikow pozwanej przetargu na okre$lony produkt, ktérego jedynym kryterium wyboru byla niska cena.

Z powyzszych wzgledéw zdaniem Sadu Okregowego nie spos6b uznaé, ze pozwana $wiadczyla na rzecz powoda
ustugi marketingowo-promocyjne, tj. takie, ktore wpltywalyby na zwiekszenie rozpoznawalno$ci lub renomy powoda
jako producenta produktéw mleczarskich, a tym bardziej, Ze podejmowane przez nia dzialania stanowily ekwiwalent
pobieranego z tego tytulu od powoda wynagrodzenia. Pozwana nie przedlozyla zadnych dowodow, ktore by pozwolily
ocenié, jakie byly koszty umieszczania w wydawanych przez nig gazetkach reklamowych zdje¢ towaréw powodowej
spoiki.

Dodatkowo Sad zauwazyl, ze brak ekwiwalentnoSci dotyczy rowniez rabatu potransakcyjnego i premii pienieznej,
z zastosowaniem ktérych powod nie uzyskiwal zadnych korzySci. W istocie jedynym celem ich stosowania, bylo
skladanie dalszych zaméwien towaréw u powoda, co $wiadczy o tym, iz zaréwno rabat, jak i premia pieniezna
mialy charakter innej niz marza handlowa oplaty. Nie sposob takze pominaé, iz naliczenia i potracenia rabatu
potransakecyjnego oraz premii pienieznej dokonywala po sprzedazy pozwana, a zatem byt to wistocie swoisty bonus dla



niej za sprzedanie jej wlasnych towaréw. Okolicznoéci, iz marza handlowa nie obejmuje rabatu czy premii udzielanej
po transakeji dowodzi takze definicja rzeczonej marzy zawarta w art. 3 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 05.07.2001 r.
o cenach (Dz. U. Nr 97, poz. 1050 ze zm.), zgodnie z ktéra marza handlowa jest to réznica miedzy cena placong
przez kupujacego a ceng uprzednio zaplacona przez przedsiebiorce, wynikajaca z kosztéw i zysku przedsiebiorcy.
Przywotana definicja marzy handlowej przewiduje zatem jedynie zastosowanie rabatu (premii) przedsprzedazowego.
W takim pojeciu marzy handlowej nie miesci sie za$ rabat potransakcyjny i premia pieniezna, co w spos6b definitywny
prowadzi do wniosku, iz obie te oplaty maja walor oplaty innej niz marza handlowa.

Tym samym zdaniem Sadu I instancji caloksztalt okolicznoéci sprawy nakazuje przyjecie, iz uslugi, rabat
potransakcyjny i premia pieniezna bedace przedmiotem umoéw o wspélpracy handlowej (o $wiadczenie ustug) wistocie
shuzyly ukryciu pobierania przez pozwana dodatkowych oplat zwigzanych z samym faktem umozliwienia powodowi
dostarczania towaréw. O iluzorycznym charakterze ustlug rzekomo wykonywanych na podstawie powolanej umowy
$wiadczy ponadto w ocenie Sadu fakt, iz podstawa do obliczenia wynagrodzenia za ich wykonywanie byla wysoko$¢
obrotow osiagnietych w okresie obowigzywania umowy, co przy zalozeniu, ze wolumen obrotu nie ma przelozenia na
trudnoéc i koszty zwigzane ze §wiadczeniem spornych uslug sugeruje, iz pozwanej w ramach zawartej umowy zalezalo
przede wszystkim na proporcjonalnym do dostaw zmniejszeniu cen jednostkowych dostarczanych towaréw.

Odnoszac sie do zarzutu przedawnienia, wskazano, ze roszczenie dochodzone w niniejszej sprawie nie jest roszczeniem
o zaplate zatrzymanej czeSci wynagrodzenia z tytulu dostarczonych przez powoda towaréw. Nie znajda tym samym
zastosowania w sprawie przepisy k.c. regulujace umowe sprzedazy, w tym art. 554 ustanawiajgcy 2-letni termin
przedawnienia roszczen.

Stosownie do art. 20 u.z.n.k. - roszczenia z tytulu czynéw nieuczciwej konkurencji ulegaja przedawnieniu z uptywem
lat trzech. Powolany przepis nie reguluje poczatku biegu przedawnienia roszczen z tytulu czynéw nieuczciwej
konkurencji, stosujac art. 4421 k.c. per analogiam przyja¢ jednak nalezy, ze w stosunku do wszystkich majgtkowych
roszczen opartych na ustawie o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji przedawnienie rozpoczyna swoj bieg z chwila,
gdy poszkodowany dowiedzial sie o czynie nieuczciwej konkurencji i o osobie ponoszacej odpowiedzialno$c¢ za jego
popehienie. Najwczeéniejsze z dochodzonych roszczen zostaly skompensowane w dniu 15.12.2009 r. (tego dnia
nastgpilo uznanie na koncie powoda pomniejszonego wynagrodzenia), a zatem w chwili wniesienia pozwu (14.12.2012
r.) nie uplynal jeszcze trzyletni termin przedawnienia w stosunku do zadnej z zagdanych kwot.

W konsekwencji ustalenia, ze dzialania pozwanej stanowily czyny nieuczciwej konkurencji, Sad I instancji uznal za
zasadne roszczenia o zwrot pobranych kwot na podstawie art. 18 ust. 1 pkt 5 u.z.n.k., zgodnie z ktérym, w razie
dokonania czynu nieuczciwej konkurencji, przedsiebiorca, ktérego interes zostal zagrozony lub naruszony, moze
zadaé wydania bezpodstawnie uzyskanych korzy$ci na zasadach ogoélnych. Przepis ten stanowi samodzielng podstawe
prawng wydania bezpodstawnie uzyskanych korzySci, bez potrzeby odwolywania sie do przepiséw regulujacych
konsekwencje niewazno$ci umowy. Spelnione musza by¢ natomiast przeslanki bezpodstawnego wzbogacenia
okreSlone w art. 405 k.c., tj. wzbogacenie jednego podmiotu i zubozZenie drugiego, zwigzek miedzy zubozeniem
a wzbogaceniem i bezpodstawno$¢ wzbogacenia, przy czym bezpodstawne wzbogacenie moze polegaé takze na
zmniejszeniu pasywow np. zmniejszeniu zobowigzan pozwanego wobec powoda z tytulu ceny za zakupiony towar.

Skutkiem dzialania pozwanej w postaci pobrania wynagrodzenia na podstawie umowy o wspoélpracy handlowe;j,
z wynagrodzenia przystugujacego powodowi z tytulu dostarczonych towaréow, niewatpliwie po stronie pozwanej
nastapilo przysporzenie w postaci zmniejszenia pasywow. Rownoczeénie za$ po stronie powoda nastapilo zubozenie
w postaci otrzymania wynagrodzenia mniejszego, niz bylo mu nalezne. Sama za$ czynno$¢ pobrania zostala dokonana
bez podstawy prawnej. Pozwanej w istocie nie przystugiwala wierzytelnosé z tytutu §wiadczonych ustug — ich istnienie
bowiem bylo fikcja.

W zakresie roszczenia o zaplate odsetek Sad I instancji orzekl na podstawie art. 455 k.c. w zw. z art. 481 § 1 k.c.
Swiadczenie z tytulu bezpodstawnego wzbogacenia ma charakter bezterminowy, wiec do okreslenia terminu jego
spelnienia stosuje sie art. 455 k.c., zgodnie, z ktérym, jezeli termin spelienia Swiadczenia nie jest oznaczony ani



nie wynika z wlagciwosci zobowiazania, §wiadczenie powinno by¢ spelnione po wezwaniu dluznika do wykonania. W
przedmiotowej sprawie brak byto wezwania do zaplaty skierowanego do pozwanej przed wytoczeniem powo6dztwa,
Sad zatem przyjal, ze dopiero doreczenie odpisu pozwu w dniu 06.02.2013 r. wywolalo skutki prawne wezwania, a
zatem od dnia nastepnego po dniu doreczenia pozwu pozwana pozostawala w zwloce w rozumieniu art. 481 § 1 k.c.

W zwiazku z powyzszym, Sad Okregowy orzekl jak w punkcie 1 wyroku odnoénie roszczenia gtéwnego, natomiast
w punkcie 2 wyroku oddalil powbddztwo w zakresie roszczenia o zasgdzenie odsetek od poszczegdlnych kwot
wymienionych w pozwie od dnia ich zagdania do dnia 06.02.2013 1.

O kosztach procesu Sad orzekl na podstawie art. 98 § 1i 3 k.p.c. przejazdu pelnomocnika powoda do sagdu w wysoko$ci
837,38 zl.

Pozwana spo6tka wniosla apelacje od powyzszego wyroku, zaskarzajac go w czesci tj. w zakresie pkt 11 3 oraz zarzucajac
naruszenie:

1. art. 227 k.p.c. w zw. art. 278 § 1 k.p.c. — poprzez nieuzasadnione oddalenie wniosku pozwanego o dopuszczenie
dowodu z opinii bieglego z zakresu marketingu i reklamy, pomimo iz dowo6d ten mial dostarczyé wiadomosci
specjalnych w celu ustalenia korzyéci ptynacych dla powoda z ustug reklamowych i promocyjnych §wiadczonych na
jego rzecz przez pozwanego;

2. art. 233 § 1 k.p.c. poprzez dowolna, a nie swobodng, ocene zebranego w sprawie materialu dowodowego,
przejawiajaca sie poprzez arbitralne wyprowadzenie wniosku, ze wynagrodzenie za uslugi $wiadczone przez
pozwanego na rzecz powoda maja charakter innej niz marza oplaty za przyjecie towaréw do sprzedazy, co stoi w
sprzecznos$ci z zeznaniami §wiadkow, jak tez dowodami z dokumentows;

3. art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. — poprzez jego bledne zastosowanie i przyjecie, ze wynagrodzenie za ustugi §wiadczone
przez pozwanego na rzecz powoda stanowig czyn nieuczciwej konkurencji stypizowany w tym przepisie, tj. utrudnianie
dostepu do rynku poprzez pobieranie innych niz marza handlowa oplat z tytulu przyjecia towaru do sprzedazy;

4. art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. poprzez jego bledna wykladnie i przyjecie, ze rabat potransakcyjny, tj. rabat, ktory jest
przyznawany przez sprzedawce w wysokosci okre$lonego procentu od wartoéci kazdej konkretnej dostawy towarow
realizowanych w danym okresie, musi charakteryzowacé sie ekwiwalencja §wiadczenia wzajemnego, co doprowadzito
do uznania go za inng niz marza handlowa oplate za przyjecie towaru do sprzedazy;

4. art. 3 ust. 1 pkt 6 w zw. z art. 3 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 05.07.2001 r. 0 cenach (Dz. U. z 2013, poz. 385, j.t.) oraz
w zw. z art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. poprzez ich bledna wykladnie i uznanie, ze rabat przyznawany przez sprzedawce
w wysokoSci okre§lonego procentu od warto$ci kazdej konkretnej dostawy towarow realizowanych w danym okresie,
nie miesci sie w pojeciu marzy handlowej objetej dyspozycja przedmiotowych przepisow;

5. art. 498 k.c. poprzez jego bledna wykladnie i w konsekwencji niewlasciwe zastosowanie, a takze art. 505 pkt
3 k.c. poprzez niezastosowanie w niniejszej sprawie i przyjecie, ze wierzytelno$¢ nienalezna (wynikajaca z czynu
niedozwolonego) moze by¢ przedmiotem skutecznego potrgcenia.

Apelujacy wnidst o zmiane wyroku poprzez oddalenie powddztwa w calosci oraz zasadzenie od powoda na rzecz
pozwanego kosztow postepowania, za obie instancje, wedlug norm przepisanych. Ewentualnie wnio6st o uchylenie
zaskarzonego wyroku i przekazanie sprawy do ponownego rozpoznania sagdowi pierwszej instancji, z pozostawieniem
temu Sadowi rozstrzygniecia o kosztach instancji odwolawczej.

Powdd w odpowiedzi na apelacje wnidst o jej oddalenie oraz zasadzenie kosztéw postepowania apelacyjnego.
Sad Apelacyjny zwazyl, co nastepuje:

apelacja jest uzasadniona w czeéci.



W ocenie Sadu Apelacyjnego rabat potransakcyjny w kwocie 135.574,40 zl. blednie zostal przez sad I instancji uznany
za inng niz marza handlowa oplate za przyjecie towaru do sprzedazy.

Zgodnie z zalacznikiem nr 1.1 do umowy o wspolprace handlowa nr (...) rabat potransakeyjny to rabat udzielany przez
dostawce za dany okres, w wysokoSci wynikajacej z przemnozenia ustalonego procentu przez obrot zrealizowany w
tym okresie ( k.42).

Zgodnie z pkt 2 warunkéw handlowych platnosci (zalacznik nr (...) do w/w umowy o wspolprace handlowg),
cena towaré6w w dostawach realizowanych na podstawie umowy wynika z cennika dostawcy, z uwzglednieniem
uzgodnionych miedzy stronami rabatéw ( k.69).

Zgodnie z pkt 18 w/w zalacznika nr (...) rozliczenie przyznanych przez dostawce rabatéw potransakcyjnych
nastepowalo na podstawie noty obcigzeniowej, wskazujacej kwote netto z tytulu rabatu i 14 dniowy termin platnosci.
Nota stanowila wezwanie do wystawienia przez dostawce faktury korygujacej VAT dokumentujgcej udzielony rabat

(k.72).

Jak z powyzszego wynika, rabat potransakcyjny stanowil element ksztaltujacy cene towaréw dostarczanych przez
powoda. Taka byla zgodna wola stron uzewnetrzniona w pkt 2 zalacznika (...) do umowy o wspoélprace handlowa. W
konsekwencji tego postanowienia i postanowienia z pkt 18 w/w zalacznika nr (...) udzielenie rabatu potransakcyjnego
pociaggalo za soba wystawienie faktury korygujacej. Rabat potransakcyjny w przeciwienstwie do innych oplat
pobieranych przez pozwanego nie stanowil wynagrodzenia za uslugi do $wiadczenia, ktorych zobowiazal sie
pozwany. Strony w umowie przewidzialy i zdefiniowaly szereg rabatéw: rabat na otwarcie placowki handlowej, rabat
promocyjny, rabat podstawowy, rabat 1, rabat 2 ( k.41). Rabat potransakcyjny nie nalezy do zadnej z w/w kategorii
rabatow. Zwiazany jest z wielko$cia zamoéwien towaréw dokonywanych przez pozwanego. Bledne sa wywody sadu I
instancji, ze rabat ten nie miesci sie w pojeciu marzy handlowej, ktérej definicja zawarta jest w art. 3 ust. 1 pkt 6 ustawy
o cenach. Rabat to obnizka ceny towaru, wplywa on na zysk sprzedawcy poprzez obnizenie jego marzy. Sam fakt,
iz rabat stanowi obnizke ceny przez co wplywa na obnizke marzy handlowej naleznej sprzedajacemu nie uzasadnia
uznania rabatu potransakcyjnego za inng niz marza handlowa oplate za przyjecie towaru do sprzedazy. Powdd nie
udowodnil, ze w zwigzku z udzieleniem rabatu potransakcyjnego pozbawiony zostal marzy. Niewatpliwie motywacja
lezaca u podstaw udzielania takiego rabatu bylo zachecenie pozwanego do zamawiania od powoda dalszych partii
towaru, powo6d byl bowiem zainteresowany zwiekszeniem swoich obrotéw. Skoro cena towaru to cena pomniejszona
o rabaty ( definicja ceny nabycia zawarta w art. 28 ust. 2 ustawy z 29.09.1994r. o rachunkowosci Dz. U. 2013, poz.
330), to chwila naliczania rabatu potransakcyjnego nie ma znaczenia dla ustalenia jego istoty. Przesadzajace jest, ze
udzielenie tego rabatu znajdowalo wyraz w ostatecznym uksztaltowaniu ceny towaréw poprzez wystawienie faktury
korygujacej za zakup danej partii towardw.

Dlatego, Sad Apelacyjny zmienil zaskarzony wyrok w oparciu o art. 386 par. 1 k.p.c. i oddalil powddztwo o zasgdzenie
kwoty 135.574,40 potraconej przez pozwanego w zwigzku z udzieleniem przez powoda rabatu potransakcyjnego.

W pozostalej czeéci apelacja nie jest zasadna i podlega oddaleniu z mocy art. 385 k.p.c.

Na zasadzona przez Sad Okregowy sume skladaja sie: kwota 4.176.529,34 pobrana tytulem wynagrodzenia za ustuge
zarzadzania budzetem marketingowym, kwota 18.667,82 zk. za ustuge metro link, kwota 77.782,55 zl. pobrana tytulem
premii pienieznej i kwota 337.730,70 zh. pobrana tytutem wynagrodzenia za ustugi promocyjne. W tej czedci ustalenia
faktyczne i rozwazania prawne poczynione przez sad I instancji sa prawidlowe i Sad Apelacyjny przyjmuje je za wlasne.

Chybiony jest zarzut naruszenia art. 233 par. 1 k.p.c. oraz art. 227k.p.c. w zw. z art. 278 par. 1 k.p.c. Racje ma Sad
Okregowy, ze w sprawie niniejszej nie zachodzila potrzeba zasiegniecia wiadomosci specjalnych poprzez dopuszczenie
dowodu z opinii bieglego z zakresu marketingu i reklamy w celu ustalenia korzysci plynacych dla powoda z uslug
reklamowych i promocyjnych §wiadczonych na jego rzecz przez pozwanego i ekwiwalentnosci $§wiadczen obu stron.
Zgodnie z art. 278 k.p.c., dowod z opinii bieglego nie moze stuzy¢ ustaleniu elementéw stanu faktycznego, ktore



powinny by¢ wykazane innymi dowodami ( zdokumentow, zeznah $§wiadkow, przestuchania stron). Dla udowodnienia
zwiekszenia przez powoda sprzedazy towar6w nalezalo zglosi¢ dokumenty zawierajace odpowiednie dane liczbowe.
Dla wykazania ekwiwalentno$ci $§wiadczen nalezalo wskaza¢ kalkulacje kosztéw poszczegbdlnych ustug. Niezaleznie
od powyzszego nalezy podkresli¢, ze dowod z opinii bieglego byl zbedny w sytuacji, gdy Sad Okregowy niewadliwie
ustalil, ze akcje marketingowe i reklamowe pozwanego $wiadczone byly jedynie w jego interesie i na jego rzecz, w
celu sprzedazy w jego sklepach towarow, ktore nabyt od pozwanego i ktore stanowily jego wlasnoéé. Skoro pozwany
faktycznie nie $§wiadczyl uslug na rzecz powoda, powolywanie biegltego na okoliczno$¢, jakie korzysci osiagnal powodd
z tych rzekomo $wiadczonych ustug bylo bezprzedmiotowe.

Sad Apelacyjny podziela ustalenie sadu I instancji, iz pozwany nie udowodnil, ze §wiadczyl na rzecz powoda konkretne
ushugi promocyjne badz reklamowe i jakie koszty ponosil w zwigzku z tymi ustugami. Wykonywanie owych ustug,
jak trafnie wskazal Sad Okregowy, polegalo gtownie na zamieszczaniu towar6w powoda w gazetkach reklamowych
wydawanych przez pozwanego. Uslugi marketingowo —promocyjne polegajace na umieszczaniu towar6w powoda w
gazetkach, oraz w najbardziej atrakcyjnych miejscach w sklepie, nie stanowily reklamy towaru powoda jako takiego,
nie byly zatem uslugami wykonywanymi w interesie i na rzecz powoda. Byla to reklama pozwanego, nieodlacznie
zwigzana z prowadzona przez niego dzialalno$cia handlowa a jej celem bylto poinformowanie potencjalnych klientow
pozwanego o tym, jakie towary i w jakich cenach mogg naby¢ w nalezacych do niego sklepach. Obcigzanie
powoda kosztami tego rodzaju dzialalno$ci reklamowej, stanowi przerzucanie na niego wydatkdéw ponoszonych przez
pozwanego w celu zbycia towaréw stanowiacych jego wlasno$¢ i oznacza tym samym pobranie innych niz marza
handlowa oplat za przyjecie towaru do sprzedazy.

Chybiony jest zarzut naruszenia art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. Istota czynu nieuczciwej konkurencji z art. 15 ust. 1
pkt 4 u.z.n.k. jest utrudnianie dostepu do rynku poprzez sam fakt pobierania oplat innych niz marza handlowa za
przyjecie towaru do sklepu i bez znaczenia jest, czy towary te mozna bylo zby¢ innemu przedsiebiorcy, oraz czy zbycie
towarow przedsiebiorcy stosujgcemu takie optaty bylo mniej lub bardziej oplacalne ekonomicznie dla dostawcy, niz
zbycie innemu przedsiebiorcy. Rynek tworzy takze pozwany. W przypadku odmowy uiszczenia na rzecz pozwanego
dodatkowych oplat, pow6d nie mialby dostepu do rynku reprezentowanego przez pozwanego. Zarzut, iz sad I instancji
blednie przyjal, iz przestanka utrudnienia powodowi dostepu do rynku nie wymaga udowodnienia jest zarzutem
nieuprawnionym, wszak powod wykazal, a sad ustalil, ze takie utrudnianie mialo miejsce poprzez fakt pobierania
przez pozwanego od powoda oplat innych niz marza handlowa za przyjecie towaru do sprzedazy.

Sad Apelacyjny podziela poglad, ze ciezar udowodnienia braku przestanki utrudniania dostepu do rynku, wynikajacej
z przepisu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k., spoczywa na pozwanym, albowiem to pozwany z faktu rzeczywistego spelnienia
na rzecz powoda okreslonych ustug, wywodzi skutek prawny w postaci uzyskania naleznego mu wynagrodzenia a nie
bezpodstawnie uzyskanych korzySci ( zob. uzasadnienie wyroku Sadu Najwyzszego z 25.10.2012 I CSK 147/12).

Jezeli pozwany chcial udowodni¢, fakt wykonywania ustug na rzecz strony powodowej, to winien byl przedstawic
dowody wykazujace, ze kazda konkretna platno$¢ na rzecz strony pozwanej posiadala ekwiwalent w postaci
konkretnych uslug. Pozwany takich dowodéw nie przedstawil. Z przedlozonych do akt faktur nie wynika jakie
konkretne dzialania kryja sie pod pojeciem uslugi zarzadzania budzetem marketingowym, czy tez ekwiwalentem
jakich dzialan jest premia pieniezna.

Dopiero wynagrodzenie zaplacone w wysokoSci ekwiwalentnej za rzeczywiscie spelnione §wiadczenie niepieniezne,
nie stanowi innej niz marza handlowa oplaty za przyjecie towaru do sprzedazy.

Prawidlowo sad I instancji ustalil, ze pozwany nie wykazal, ze Swiadczyt uslugi w ramach zarzadzania budzetem
marketingowym (definicja k. 92-92v par. 2 pkt 2). W aktach sprawy brak danych na temat ilo$ci i rodzaju takich ustug
np. ekspozycji plakatéw i innych materialéw przekazywanych przez dostawce i umieszczanych na terenie placowki
handlowej pozwanego, brak dowod6w na okoliczno$é prezentacji, animacji i degustacji, brak informacji o dzialaniach
wspierajacych wizerunek marki powoda. Na podstawie samych tylko faktur wystawionych przez pozwanego nie mozna
dokona¢ ustalen faktycznych co do przedmiotu ustugi, nie wiadomo jakie konkretne czynnosci zostaly w ramach tej



ushugi podjete przez pozwanego, jakich towaréw dotyczyly, w jakim okresie, w jakim miejscu i w jaki sposob zostaly
zrealizowane. Sama umowa laczaca strony, majaca charakter ramowy, takze nie jest wystarczajaca do poczynienia w/
w ustalen.

Analiza dokumentéw prowadzi do wniosku, ze celem réznorodnych anekséw do umowy i ,potwierdzen” zamowienia
ustug bylo ustalenie cen obowigzujacych w okresie promocji, nie za$ jakichkolwiek warunkow reklamy. Akcje
promocyjne w sklepach polegajace na specjalnym oznakowaniu towaru wskazujacym na promocyjna cene dotyczyly
towaru juz sprzedanego pozwanemu i mialy na celu wsparcie sprzedazy tego towaru, byly zatem elementem normalne;j
dzialalno$ci handlowej pozwanego podyktowanym realizacja jego interesu handlowego przejawiajacego sie w zbyciu
jak najwiekszej iloéci towaréw w jak najszybszym czasie i uzyskaniu stosownego zysku. Nie mozna zatem mowié
o wykonywaniu przez pozwanego ustugi promocyjnej na rzecz powoda. Jest rzecza oczywista, ze po sprzedaniu
okreslonej partii towar6w, pozwany musial naby¢ nastepna, aby kontynuowa¢ prowadzong przez siebie dziatalno$¢
handlowg i osigga¢ zysk, na tym polega istota dzialalno$ci handlowej. Jesli pozwany kolejne towary nabyt od powoda,
to obroty powoda zwiekszyly sie ale nie bylo to zwigzane ze §wiadczeniem ustlug promocyjnych na rzecz powoda,
lecz efektem skali popytu na okres$lone towary i normalna konsekwencja praw rynku. Celem sprzedazy towarow
jest osiagniecie korzysci. Obie strony dazyly do osiagniecia takich korzysci z tym, ze pozwany pozostaje w blednym
przekonaniu, ze jesli kupuje wiecej, to moze z tego tytulu pobieraé oplaty inne niz marza handlowa, co prowadzi do
naruszenia przez niego artykuluis ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. Sad Apelacyjny podziela stanowisko, ze promowanie towaréw
shluzy réwniez dostawcy ale pozwany nie wykazal, ze wykonuje ustugi promocyjne eksponujac walory towaréw oraz
marke dostawcy. Owe ustugi promocyjne, na ktére sie powoluje pozwany ograniczaly sie do obnizania ceny towaru i
przerzucania ciezaru tych obnizek na sprzedawce, co promocja nie jest.

Sad Apelacyjny podziela ustalenie sadu I instancji, ze premie pieniezne oraz wynagrodzenie za ustugi rzekomo
Swiadczone przez pozwanego na rzecz powoda maja charakter innej niz marza oplaty za przyjecie towaréw do
sprzedazy.

Ushlugi marketingowo —promocyjne polegajace na umieszczaniu towaré6w powoda w gazetkach, oraz w najbardziej
atrakcyjnych miejscach w sklepie, nie stanowily reklamy towaru powoda jako takiego, nie byly zatem uslugami
wykonywanymi w interesie i na rzecz powoda.

Jesli chodzi o premie pieniezng, to zgodnie z definicja zawarta w punkcie 9 zalacznika nr (...) do umowy o
wspoltprace handlowa (k.42) bylo to wynagrodzenie nalezne zamawiajacemu za wszelkie dzialania zmierzajace do
zwiekszenia satysfakcji konsumenta a w konsekwencji do efektywnej sprzedazy towaréw dostawcy, wykonywane
przez poszczeg6lnych zamawiajacych, mierzone w oparciu o nabycie okre$lonej warto$ci towaréw w danym okresie...
Pozwany nie wykazal, aby w zamian za premie pieniezna podjal jakiekolwiek dzialania na rzecz dostawcy, owa premia
stanowila zatem $wiadczenie bez ekwiwalentu ze strony pozwanego.

Pozwany nie wykazala tez, aby w/w premia byla elementem ceny. O tym, Ze nie stanowi ona elementu ceny Swiadcza
zar6wno definicja owej premii wskazana wyzej, jak i sposo6b jej naliczania na zasadach okre$lonych w zalaczniku (...)
do Umowy Porozumienie o warunkach handlowych.

Nalezy dodaé, ze zgodnie z zalgcznikiem (...) do umowy o wspolprace handlowa cena towaréw w dostawach
realizowanych na podstawie Umowy wynika z cennika dostawcy, z uwzglednieniem uzgodnionych miedzy stronami
rabatow. W definicji tej strony nie ujely premii pienieznej. Co wazne, strony odrbzniaja w umowie premie pieniezng
od rabatu potransakcyjnego. W zalgczniku nr(...) do umowy strony zamieScily definicje 6 rabatow w tym definicje
rabatu potransakcyjnego i oddzielnie definicje premii pienieznej (k. 41, 41v). Premia pieniezna 1, 2 byla rozliczana na
podstawie faktury VAT wystawianej przez zamawiajacego w terminie 7 dni po zakonczeniu okresu rozliczeniowego
okreslonego w zalaczniku nr (...) do Umowy Porozumienie o warunkach handlowych i nie dochodzito w tym wypadku
do wystawiania przez sprzedawce faktury korygujacej VAT.

W ocenie Sadu Apelacyjnego okolicznosci, iz podmiotem dokonujacym wyliczenia premii pienieznej byl pozwany i
ze pobieral te premie wystawiajac fakture, w powigzaniu z definicja premii, nie pozwalajg na uznanie tej premii za



rabat potransakcyjny, ktory zgodnie z umowa stron stanowil zupelnie odrebng instytucje. Strony wyraznie uzgodnily,
Ze premia pieniezna stanowi wynagrodzenie za dzialania zamawiajacego zmierzajace do zwiekszenia satysfakcji
konsumenta a w konsekwencji do efektywnej sprzedazy towaréw dostawcy. Efektywna sprzedaz towaréw dostawcy
to nic innego jak wykonywanie przez pozwanego normalnych czynnoS$ci zwigzanych z prowadzona przez niego
dzialalno$ciag handlowa. Pobieranie od dostawcy dodatkowych oplat za tego rodzaju dzialania, stanowi pobieranie
innych niz marza handlowa oplat za przyjecie towaru do sprzedazy, okreSlonych w art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Podobnie ustuga (...) link polegajaca na udostepnianiu dostawcy danych sprzedazowych w poszczegolnych marketach
pozwanego i iloSci towar6w w magazynach, nie stanowila Swiadczenia na rzecz dostawcy. To pozwany dokonywal
rotacji towaréw do swoich placéwek i to on byl zainteresowany monitorowaniem iloSci tych towaréw w poszczegolnych
sklepach, aby wiedzie¢ ile zamoéwi¢. Pozwany nie wykazal, jaka korzy$¢ z tej ustugi mial powdd. Powod nie mial
wplywu na stany magazynowe pozwanego i nie mégl rozporzadzaé towarami, ktore juz zbyl. Nie mogl zatem tych
informacji wykorzysta¢ do wlasnych celéw biznesowych. Sporzadzanie raportéw dotyczacych artykuléw dostawcy
sprzedawanych przez spo6lki z grupy, do ktérej nalezy zamawiajacy, stanowi podstawowe zadanie dzialu handlowego
pozwanego albowiem na tej podstawie zamawia on kolejne towary. Rozmiar produkcji powoda mogt by¢ zalezny od
zamoOwien pozwanego, ten jednak nie gwarantowal powodowi, ze takich zamoéwien bedzie dokonywaé w okreélonej
ilosci a na rynku wystepuje wielu producentéw oferujacych towary podobne, pozwany za$ z takich ofert mogl
korzystaé. Informacja o stanach magazynowych pozwanego w zaden spos6b nie przekladala sie na ilo§¢ zamowien
dokonywanych od powoda. Racje ma Sad I instancji, ze usluga (...) nie dawala powodowi §wiadczenia o charakterze
ekwiwalentnym.

Sad Apelacyjny podziela stanowisko sadu I instancji, ze pow6d udowodnil, iz bez ponoszenia przez niego dodatkowych
optlat nie doszloby do nawigzania wspolpracy miedzy stronami i ze stanowily one warunek przyjecia towaré6w powoda
do sprzedazy przez pozwanego. Sad I instancji dokonal w tym zakresie prawidlowych ustalen faktycznych, prawidlowo
ocenil zeznania $§wiadkéw w tym zeznania L. G. i K. C., ktorzy w szczegbdlowy sposob przedstawili obraz negocjacji
miedzy stronami. Zarzut naruszenia zasad wskazanych w art. 233 par. 1 k.p.c. jest chybiony i brak jest podstaw
do korekty ustalen faktycznych a zwlaszcza do korekty ustalenia, ze oplaty zostaly powodowi narzucone i ze nie
mial mozliwoSci zrezygnowania z uslug, ktére w rzeczywistoSci nie lezaly w jego interesie a jedynie stanowily
usprawiedliwienie pobierania innych niz marza handlowa oplat za przyjecie towaru do sprzedazy. W tej czeSci zarzuty
pozwanego stanowia jedynie polemike z prawidlowymi ustaleniami Sadu Okregowego.

Chybiony jest zarzut naruszenia art. 498 k.c. - poprzez jego bledng wykladnie i w konsekwencji niewla$ciwe
zastosowanie, a takze zarzut naruszenia art. 505 punkt 3 k.c. poprzez jego niezastosowanie w niniejszej sprawie,
i przyjecie, iz wierzytelno$é nienalezna (wynikajaca z czynu niedozwolonego) moze by¢ przedmiotem skutecznego
potracenia. Sad Okregowy nie przyjal bowiem, ze potracenia dokonywane przez pozwanego wywolaly skutek prawny
ale, ze ich efektem bylo nie uiszczenie przez pozwanego pelnej nalezno$ci za zakupiony towar a tym samym
zatrzymanie sum naleznych powodowi w majatku pozwanego bez istnienia waznej podstawy prawne;j. Nieskuteczno$é
potracenia nie oznacza, iz pozwany nie uzyskat korzysci kosztem powoda. Przesuniecie majatkowe polega w tym
wypadku na uzyskaniu przez pozwanego towar6w o wiekszej warto$ci niz dokonana za nie zaptata. Podstawe zadania
zwrotu bezpodstawnie uzyskanych korzy$ci stanowi art. 18 ust. 1 u.z.n.k., gdyz czyn nieuczciwej konkurencji zastepuje
przestanke braku podstawy prawnej, o ktérej mowa w art. 405 k.c.

Chybiony jest zarzut naruszenia przez sad I instancji art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. Sad Okregowy prawidtowo wytozyt ten
przepis i prawidlowo go zastosowal przyjmujac, Ze nie bylo akcji promocyjnych czy reklamowych na rzecz powoda i ze
ustugi dotyczace intensyfikacji obrotéw pozwanego bez wzgledu na nazwe, stanowily tzw. oplaty pétkowe zabronione
przez w/w przepis.

Majac powyzsze na uwadze, Sgd Apelacyjny podzielajac ustalenia faktyczne i rozwazania prawne sadu I instancji nie
znalazl podstaw do uwzglednienia apelacji w w/w zakresie i z mocy art. 385 k.p.c. oddalil jg.



O kosztach postepowania apelacyjnego sad II instancji orzekl zgodnie z wynikiem sporu w oparciu o art. 98 par. 1i 3
k.p.c., przyjmujac, ze powdd przegral w nieznacznej czesci.



