Sygn. akt I ACa 790/12

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 22 lutego 2013 r.

Sad Apelacyjny w Warszawie I Wydzial Cywilny w skladzie:
Przewodniczqcy — Sedzia SA — Barbara Trebska

Sedzia SA — Edyta Jefimko /spr./

Sedzia SO del. — Maria Zgiet - Zawadzka

Protokolant — st. sekr. sqd. Katarzyna Foltak

po rozpoznaniu w dniu 11 lutego 2013 r. w Warszawie na rozprawie

sprawy z powodztwa Przedsiebiorstwa Produkcyjno Ustugowo Handlowego (...) Spotki Jawnej M. K. (1), J. M. z
siedziba w S.

przeciwko (...) Spolce Akcyjnej z siedzibg w W.

o zaplate

na skutek apelacji pozwanego

od wyroku Sadu Okregowego w Warszawie

z dnia 15 grudnia 2011 r. sygn. akt XVI GC 568/09

1. zmienia zaskarzony wyrok w punkcie I (pierwszym) w ten sposob, ze oddala powédztwo
o zasqgdzenie kwoty 2 722,54 (dwa tysigce siedemset dwadziescia dwa zlote 54/100) wraz z
ustawowymi odsetkami od dnia 26 kwietnia 2009 r. do dnia zaplaty;

2. oddala apelacje w pozostalej czesci;

3. zasqdza od (...) Spotki Akcyjnej z siedzibqg w W. na rzecz Przedsiebiorstwa Produkcyjno
Ustugowo Handlowego (...) Spétki Jawnej M. K. (1), J. M. z siedzibg w S. kwote 5 400 ( pieé
tysiecy czterysta ) zlotych tytulem zwrotu kosztéow zastepstwa procesowego w postepowaniu
apelacyjnym.

I ACa790/12

UZASADNIENIE

Zaskarzonym wyrokiem z dnia 15 grudnia 2011 r. wydanym w sprawie z powodztwa Przedsiebiorstwa Produkcyjno
Ustugowo Handlowego (...) Spo6tki Jawnej M. K. (1), J. M. z siedzibg w S. skierowanego przeciwko (...) Spolce Akcyjnej
z siedziba w W. o zaplate kwoty 374.601,03 zl - Sad Okregowy w Warszawie :

I .zasadzil od (...) Spolki Akcyjnej z siedziba w W. na rzecz Przedsiebiorstwa Produkcyjno Ustlugowo Handlowego
(...) Spotki Jawnej M. K. (1), J. M. z siedziba w S. kwote 374.601,03 zl z ustawowymi odsetkami od dnia 26 kwietnia
2009 r. do dnia zaplaty,



II. zasadzil od pozwanej na rzecz powoda kwote 25.948 zt tytulem zwrotu kosztéw procesu.

Powyzszy wyrok Sqd Okregowy wydal na podstawie nastepujacych ustalen faktycznych i
wnioskoéw.

Strony wspdlpracowaly od 2005 r. Powdd sprzedawal pozwanej artykuly spozywcze (grzyby mrozone) w celu ich
odsprzedazy w sklepach nalezacych do sieci (...) S.A. W 2005 r. wspoélpraca byla prowadzona na podstawie umowy
o wspolprace handlowa z dnia 4.05.2007 r. Zgodnie z rozdzialem 3 umowa regulowata zasady szeroko rozumiane;j
wspolpracy handlowej w zakresie dostaw towaréw realizowanych przez dostawce do placowek handlowych
zamawiajacego oraz ustug $wiadczonych przez zamawiajacego w zwiazku z obrotem tymi towarami. W rozdziale
2 zawarto definicje, w tym definicje ustug w ramach budzetu promocyjnego, ustug reklamowych, konsultacji
handlowych, informacji marketingowej MIS, CRM 1, CRM 2 oraz premii pienieznych. W rozdziale 5, pkt 5.25
wskazano, ze zamawiajacy moze potraca¢ wymagalne wierzytelno$ci wobec dostawcy z wymagalnych wierzytelnosSci
dostawcy wobec zamawiajacego z tytulu dostaw. Tytul przelewu lub specyfikacja do przelewu, wymieniajaca
zobowigzania i naleznoS$ci dostawcy, stanowily o§wiadczenie zamawiajacego o dokonaniu potracenia. Dostawca byt
zobowigzany rozlicza¢ nalezno$ci i zobowigzania wobec zamawiajacego zgodnie ze wskazaniami zamawiajacego
zamieszczonymi w tytule przelewu lub w specyfikacji do przelewu. Analogiczng umowe strony zawarty na rok 2006 .-W
zalaczniku(...) znalazlo sie zamowienie wykonania ustug, wsrdd ktorych byly: ustugi w ramach budzetu promocyjnego
- laczna warto$¢ 5,6% od obrotu, ustugi reklamowe 3% od obrotu, ustlugi konsultacji handlowych 1.000 zl, uslugi
MIS 2,5% od obrotu, ustuga CRM 1 - 9.500 zl, ustuga CRM 2 - 9.500 zl, w aneksie (...) strony przewidzialy premie
pieniezna w wysokos$ci 3% w odniesieniu do artykulow MQ kurka blanszowana 900 g, MQ borowik kostka 900 g, w
okresie od 1.02.2006 r. do 30.01.2007 r. Na rok 2007 strony zawarly umowe o wspoélprace handlowa nr (...) z dnia
27.02.2007 r. Natomiast od 1.01.2008 r. obowiazywalo porozumienie o warunkach handlowych, stanowigce zatacznik
nr(...) do umowy o wspdlprace handlowa nr (...) .W porozumieniu tym okre$lono warto$¢ ustugi CRM 1a na 9.500
z}, ustugi CRM 1b na 3.500 zt , oplaty z tytutlu zarzadzania budzetem marketingowym 8%, z tytutu ustugi(...) 3,7%,
premii pienieznej 3%, ustugi CRM 2 na 9.500 zl, uslugi konsultacji handlowych 1.000 zl. Aneksem (...) do umowy nr
(...) wprowadzono zmiany dotyczace m. in. definicji niektérych z ushug. Z kolei w zalaczniku (...) do umowy nr (...)
zawarto porozumienie dotyczace ustugi(...), w ktorym okreslono, ze przedmiotem porozumienia jest ustuga (...), w
ramach ktérej dostawca mial otrzymac dostep do danych spoélek z (...) ktére stuza do wielu proceséw poprzez roézne
systemy i aplikacje, w szczegblnoSci dostep do czesci P. portalu (...) (...), w ktorej udostepnia sie aplikacje Hurtownia
(...) (...)) - system umozliwiajacy generowanie on - line raportéw dotyczacych artykulow dostawcy sprzedawanych
poprzez (...) handlowe (...), za wynagrodzeniem naliczanym zgodnie z pkt 14 zalacznika(...) do umowy o wspdlprace
handlowa .Zawarcie tych uméw bylo poprzedzone przetargiem, zorganizowanym przez M. (...) ( (...)). K. wygral
przetarg na najlepsze ceny dwoch produktow. Nastepnie odbyly sie rozmowy na temat wprowadzenia tych produktéw
do sprzedazy w halach (...). W spotkaniach uczestniczyl ze strony powoda M. K. (2) , a w pierwszym spotkaniu rowniez
E. G. (1). Warunki handlowe zostaly przedstawione powodowi jako warunki do zaakceptowania przez K.. Od cen z
jakimi powd6d wygral przetarg zazadano odjecia dodatkowo 3% rabatu. (...) przedstawil powodowi kwote do zaplacenia
za wprowadzenie towaréw do hal - 1.000 z} za wprowadzenie jednego produktu do jednej hali. Byl to podstawowy
warunek rozpoczecia rozmoéw na temat warunkéw handlowych. Poza tym powodowi przedstawiono inne oplaty ,
jakie mial ponie$¢ aby m6c wprowadzi¢ produkty do hal (...). Byly to premie pieniezne wymagalne po przekroczeniu
okres$lonego poziomu obrotéw, oplaty za ushugi reklamowe, zarzadzanie budzetem marketingowym , czyli za gotowo$¢
hal do przeprowadzenia promocji, oplaty ponoszone w zwigzku z otwarciem nowej hali, aby mozliwe byto rozpoczecie
sprzedazy w tej hali - 9.500 zl. Zaakceptowanie tych oplat bylo warunkiem zawarcia umowy. Przewidziano rowniez
oplate za przebudowe stoiska w wysokosci 3.500 zl. Wysoko$¢ oplat za ,,wejScie do hali” nie podlegala negocjacjom ,
podobnie jak oplaty za przebudowe stoiska. Jezeli chodzi o oplaty za uslugi reklamowe, to powdd byl zapewniany,
ze w zwiazku z ich uiszczaniem bedzie mial mozliwo$¢ urzadzania promocji i degustacji. W umowach na kolejne
lata wysokos$¢ oplat byta podnoszona i nie bylo mozliwo$ci pozostania na poziomie oplat z poprzedniego roku. M.
K. (2) podejmowal proby negocjowania oplat za ustugi, ale bezskutecznie. Powod nie zamawial ustug okre$lonych w
umowach, a podczas negocjacji mial narzucone kwoty za ustugi i ceny za produkty, jedyne co udalo sie wynegocjowaé
to dostawy towarow we wlasnym zakresie. W imieniu M. umowy byly negocjowane przez przedstawicieli (...), ktérzy



okreslali wysoko$¢ wynagrodzen za ustugi po akceptacji przelozonych i (...), ktére kalkulowalo wartoé¢ ustug. Wérod
dostawcdw(...) byli tacy, ktorzy nie mieli przewidzianych uslug w warunkach wspoélpracy i w zwiazku z tym nie
ponosili oplat, na przyklad dostawcy towaréw do jednej hali, w stosunku do ktorych M. nie oczekiwalo wysokich
obrotow (zachodzila bowiem obawa, ze nie beda w stanie pokry¢ kosztow ustug), albo dostawcy produktéow $wiezych,
w stosunku do ktérych dla(...)najwazniejsza byla niska cena. W okresie od 31.05.2006 r. do 28.02.2009 r. pozwana
obcigzyla powoda 99 fakturami z tytutu uslug reklamowych (16 faktur), ustug promocyjnych (1 faktura), dodatkowych
ustug promocyjnych (1 faktura), ustug w ramach budzetu promocyjnego (1 faktura), ushugi (...) (4 faktury), ushugi (...)
(16 faktur), ushugi (...) (1 faktura), z tytulu zarzadzania budzetem marketingowym (14 faktur), uslugi marketingowej
(1 faktura) i z tytulu premii pienieznej (44 faktury). Eaczna warto$¢ wszystkich faktur wyniosla 374.601,03 zi. W tym
czasie powod sprzedawal pozwanej towary w postaci grzyb6w mrozonych. Sprzedaz byla dokumentowana fakturami
VAT, za$ wydanie towaréw - dokumentami WZ .Rozliczenie kwot wynikajacych z faktur wystawionych przez pozwana
odbywalo sie w ten sposob, ze(...) poprzez agenta platnosci placilo naleznoSci wynikajace z faktur wystawionych
przez K., pomniejszajac kwoty nalezne powodowi o warto$¢ wystawionych przez (...) faktur. Do kazdego przelewu
dokonanego przez (...).V. sporzadzana byla specyfikacja platno$ci, w ktorej wymieniano podlegajace rozliczeniu
faktury zakupu towaréw wystawione przez powoda dla pozwanej oraz faktury wystawione przez pozwana dla powoda
na ww. oplaty. Roznica byla przelewana na rachunek firmy (...). Laczna warto$¢ niewyplacona z faktur powoda
przez pozwana stanowi - 374.601,03 zi. Na podstawie wyciggéw bankowych powod ksiegowal wplate za faktury
przez (...) , rozliczajac jednocze$nie faktury wystawione przez(...)dla K.. Produkty dostarczane przez powoda byty
umieszczane w gazetkach reklamowych(...), ktore ukazywaly sie co dwa tygodnie. Dostawcow grzybé6w mrozonych
bylo dwoch i zawsze w gazetkach jaki$ produkt jednego lub drugiego dostawcy byt umieszczany. Kupiec(...) zwracal
sie z zapytaniem do K. o wskazanie produktéw, ktore K. chce zareklamowaé. Ostatecznie, pomimo okreélenia tych
produktéw przez powoda, w gazetce umieszczane byly inne produkty wybrane przez pozwang. Towary umieszczane
w gazetkach, pochodzace od powoda, byly w opakowaniach(...), opatrzone marka wiasna(...) - M. Q.. Koszt tych
opakowan ponosil K.. Kilkakrotnie w gazetkach umieszczono rowniez produkty w opakowaniach K. i woéwczas bylo
pokazane logo tej firmy. Stalo sie tak po roku wspolpracy, kiedy K. zaproponowal sprzedaz pod swoja marka, aby
uzyskaé rozpoznawalno$¢ na rynku. Warunkiem zgody pozwanej byla dalsza sprzedaz produktéw pod marka M.
Q.. Umieszczanie zdje¢ produktéw zakupionych od powoda w gazetkach reklamowych wchodzilo w zakres ushugi
reklamowej. Powdd otrzymywal fax od pozwanej z formularzem promocji gazetowej, w ktérym(...) zaznaczato produkt,
ktéry chee obja¢ promocja, a K. mial poda¢ wysoko$¢ proponowanego w zwigzku z tym upustu. Sprzedaz produktow
pokazywanych w gazetkach wzrastala w stosunku do poziomu sprzedazy w czasie, gdy w gazetkach produkt nie
byl pokazywany . Z umieszczeniem danego produktu w gazetce reklamowej wigzalto sie obnizenie ceny sprzedazy
dla klientéw (...). W takich sytuacjach K. sprzedawal M. towar po obnizonej cenie, a(...) najczesciej rezygnowalo ze
swojej marzy i sprzedawato towar po cenie zakupu od K. . K. byl zainteresowany umieszczaniem zdje¢ produktow
w gazetkach, ale nie tych, ktore mialy wysoki popyt, lecz tych ktorych sprzedaz nalezalo wspieraé, w celu poprawy
wynikéw . CRM — byla ustuga konsultacji handlowych, w ramach ktorej powod mial otrzymywaé informacje o sytuacji
lokalnej, konkurencji, pozycji dostawcy na rynku lokalnym, ktére miaty by¢ pomocne w celu lepszego przygotowania
oferty na dany rynek. W rzeczywisto$ci K. otrzymywatl od (...)do wypelnienia i podpisu pusty formularz , zawierajacy
adnotacje przy kazdym punkcie o tym, ze wypelia go dostawca. (...) przekazywalo w tym formularzu jedynie
informacje o polozeniu nowej hali, poziomie bezrobocia i liczbie ludnoéci. Powod byl zainteresowany uzyskaniem
informacji na temat potencjatu danego rynku lokalnego, np. iloSci restauracji, hoteli, bar6w . Miala miejsce sytuacja,
gdy powdd zaczynal sprzedawac (...)nowy produkt, wowczas zwrdcil sie do(...) o umozliwienie przeprowadzenia
akcji promocyjnej z wykorzystaniem plakatéw. Opowiedziano mu, ze nie jest to mozliwe, poniewaz tego rodzaju
akcje moga dotyczy¢ jedynie produktéw majacych ,super ceny” , ,super sie sprzedajgcych”, a produkt powoda do
takich nie nalezal. Poza tym W. K. poinformowal M. K. (2), ze akcja umieszczenia plakatow promocyjnych nie
miedci sie w ramach budzetu promocyjnego, w zwigzku z tym ewentualne umieszczenie plakatéw mialo wigzaé sie
z dodatkowa oplata w wysokoSci 800 zl za hale .Nie odbywaly sie zadne konsultacje w zwigzku z rozpoczeciem
dostarczania towar6w do nowych hal (...). Powod w takiej sytuacji otrzymywal e-mailem zapytanie, czy chce wejsé do
nowej hali(...); jezeli wyrazal zgode, to otrzymywal fakture. Pow6d nie mial rowniez §wiadomosci na czym polegala
przebudowa hali, nie byl o tym uprzedzany, ani tez przebudowa taka nie odbywala sie na jego zadanie . (...) i
tozsama z nig usluga (...), za ktora pobierano oplate, miala polega¢ w $wiadomos$ci powoda na tym, ze dostawca



mial uzyska¢ dostep do danych o stanach magazynéw i sprzedazy produktéw od niego nabytych. W tym celu mial
otrzyma¢ kod dostepu , ale w rzeczywisto$ci nigdy mu go nie przekazano , natomiast oplate uiszczal co miesiac.
Ushlugami, za ktore pobierano wynagrodzenie, a ktére nigdy nie byly przez(...) wykonywane na rzecz K. byly : usluga
promocyjna, MIS, marketingowa,(...), CRM, zarzadzanie budzetem reklamowym .Pozwana nigdy nie przedstawila
powodowi rozliczenia sposobu zagospodarowania §rodkéw pobranych tytulem wyzej wymienionych oplat .W trakcie
kilkuletniej wspolpracy powdd zglaszal zastrzezenia dotyczace wykonywania ushug przez M.. Przyczyna zakonczenia
wspolpracy byla niemozliwo$¢ zaakceptowania stale wzrastajacej wysokoSci oplat, ktora wylaczala oplacalnoéc dalszej
sprzedazy produktow. Powod zdecydowal o zakoniczeniu wspolpracy, kiedy okazalo sie , ze w trzecim roku jej trwania
zaczal odnotowywac strate ze sprzedazy(...) .Pismem z dnia 16.04.2009 r. K. wezwatl (...) do zaplaty w terminie 5 dni
kwoty 375.838,38 zl tytulem zwrotu zaplaty za tzw. ,,oplaty za dopuszczenie towaru do sprzedazy”. Wezwanie postalo
bezskuteczne .

Podstawa poczynionych przez Sad Okregowy ustalen faktycznych byly dowody z dokumentéw oraz zeznania
swiadkow : M. B., W.W.  E.G. (1), W.K., M. K. (2), J. J.iB. J. .W zakresie w jakim §wiadkowie - pracownicy(...) —
podawali informacje na temat zakresu przedmiotowego poszczego6lnych rodzajow ustug, zeznania nie mialy znaczenia
dla ustalenia stanu faktycznego sprawy, poniewaz nie wynikalo z nich aby (...) rzeczywiscie wykonywalo opisywane
ustugi na rzecz K., poza jednym wyjatkiem, dotyczacym ushug reklamowych, polegajacych na umieszczaniu zdjeé
produktéw zakupionych od powoda w gazetkach reklamowych. Umieszczanie takich zdjeé zostalo udokumentowane
poprzez zlozenie kopii gazetek , a faktu tego powo6d nie kwestionowat.

Sad Okregowy uznal powodztwo w calo$ci za uzasadnione. W pozwie z dnia 1.06.2009 r. Przedsiebiorstwo
Produkcyjno Ustugowo Handlowe (...) spblka jawna M. K. (1), J. M. z siedzibg w S. wni6sl o zasadzenie od (...)
Spolki Akeyjnej z siedzibg w W. kwoty 374.601,03 zl z ustawowymi odsetkami od dnia 26.04.2009 r. do dnia zaplaty
oraz kosztéw procesu. Wskazujac podstawe faktyczng powddztwa powolal sie na okoliczno$é, iz pozwana dopuscita
sie na jego szkode czynu nieuczciwej konkurencji, okreslonego w art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy z dnia 16.04.1993 r. 0
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji ( tekst jednolity Dz.U. z 2003 r., Nr 153, poz. 1503 z p6zn.zm.- dalej powolywanej
jako u.z.n.k.), a polegajacego na pobieraniu innych niz marza handlowa oplat za przyjecie towaru do sprzedazy. W
zwigzku z tym wnibsl o zasgdzenie na podstawie art. 18 ust. 1 pkt 5 u.z.n.k. zwrotu bezpodstawnie uzyskanych przez
(...) Spotke Akcyjna z siedziba w W. korzySci. Zgodnie z art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. czynem nieuczciwej konkurencji
jest utrudnianie innym przedsiebiorcom dostepu do rynku poprzez pobieranie innych niz marza handlowa oplat za
przyjecie towaru do sprzedazy. Przewidziany w art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. delikt pobierania innych niz marza handlowa
oplat za przyjecie towaru do sprzedazy moze przybraé postaé zawieranych obok umowy sprzedazy tego towaru do duzej
sieci handlowej, tzw. porozumien marketingowo - promocyjnych . Dochodzone pozwem roszczenie dotyczylo oplat
pobranych przez pozwana w latach 2006-2009. W umowach o wspélpracy, laczacych strony, byly zawarte definicje
uslug §wiadczonych przez (...) na rzecz K.:

+ narok 2006 i 2007 - uslugi w ramach budzetu promocyjnego - laczna wartos¢ 5,5% od obrotu, ustugi reklamowe
3% od obrotu, ustugi konsultacji handlowych 1.000 zl, ustugi MIS 2,5% od obrotu, ustuga CRM 1-9.500 zl, ustluga
CRM 2 -9.500 zl, premia pieniezna roczna 1% oraz premia pieniezna w wysokos$ci 3% w odniesieniu do artykuléw
MQ kurka blanszowana 900 g, MQ borowik kostka 900 g, w okresie od 1.02.2006 r. do 30.01.2007 .,

« na rok 2008 - ustugi CRM 1a - 9.500 zl, ustugi CRM 1b - 3.500 zl, ustugi z tytulu zarzadzania budzetem
marketingowym 8%, ustugi (...) 3,7%, premia pieniezna 3%, ustuga CRM 2 - 9.500 zl, usluga konsultacji
handlowych -1.000 zl.

Fakt obciazenia powoda przez pozwang fakturami z tytulu wyzej wymienionych ushug i premii pienieznych oraz
sposob dokonania rozliczenia wzajemnych wierzytelnosci stwierdzonych dokumentami rozliczeniowymi, poprzez
dokonanie zaplaty powodowi ceny za towar pomniejszonej o warto$¢ wynikajaca z faktur wystawionych przez (...), nie
byly pomiedzy stronami sporne. W zwigzku z tym uznano za udowodnione twierdzenie powoda o pobraniu oplat z
jego naleznoéci z tytulu sprzedanych towaréw. Pobranie tych kwot z ceny sprzedanego towaru oznacza, ze pozwana
uzyskala towar o warto$ci wyzszej niz dokonana zaplata, co stanowi korzysé o ktorej mowa w art. 18 ust. 1 pkt 5 u.z.n.k.



Przepis ten jest samoistng podstawa dochodzenia pozwem roszczen , bez potrzeby siegania do konstrukeji niewazno$ci
umowy (art. 58 k.c.). Powod opart zadanie na twierdzeniu, ze wiekszo$¢ z ustug przewidzianych w umowie miala
charakter pozorny, poniewaz, o ile byly wykonywane, to nie na rzecz powoda, gdyz sprzedane towary stanowily juz
wlasno$é pozwanej i K. nie mial Zadnego interesu gospodarczego w ich reklamowaniu. Poza dowodami na okoliczno$é
wykonywania tzw. uslug reklamowych ,(...) nie przedstawilo dowodéw na okoliczno$¢ $§wiadczenia pozostalych
ustug, za ktore obcigzylo K. spornymi nalezno$ciami. W odniesieniu do ustug reklamowych pozwana podniosla, ze
umieszczata artykuly i logo powoda w specjalnych gazetkach promocyjnych w przeciagu calego okresu wspoélpracy. Na
dowdd tego przedstawila szereg gazetek reklamowych. W ocenie Sadu, w celu uwolnienia sie od odpowiedzialno$ci na
podstawie art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. ,pozwana powinna udowodnié¢, ze pobrane za ustugi reklamowe oplaty stanowily
ekwiwalent rzeczywiscie wykonanych na rzecz powoda $wiadczen, niezwigzanych jedynie z realizacja wlasnego
interesu polegajgcego na korzystnym zbyciu zakupionych od powoda towardéw finalnemu odbiorcy. Okolicznosé ta
nie zostala wykazana. Wyrazenie przez powoda zgody na obcigzenie przedmiotowymi oplatami bylo warunkiem
zawarcia umowy i kontynuowania wspolpracy, co oznacza, iz oplaty zostaly jednostronnie narzucone .Okoliczno$é
ta wynika z zeznan $wiadkow E. G. (2) i M. K. (2), ktoérzy uczestniczyli w rozmowach poprzedzajacych zawarcie
umowy. Powdd cheg skorzystac z mozliwoSci dotarcia do konsumentéw, bedacych odbiorcami jego towaréw, z uwagi
na duzy udzial w tym rynku sklep6w wielkopowierzchniowych, takich jak m. in.(...), byt zmuszony do zaakceptowania
okres$lonych przez pozwana warunkéw wspoélpracy. Natomiast wobec zaangazowania duzych Srodkéw finansowych
w okresie trwajacej wspolpracy, aby osiagnac¢ zyski musial przez dlugi czas akceptowaé rosngce z roku na rok
wymagania finansowe(...). Zauwazy¢ nalezy, ze oplaty reklamowe zostaly okreslone jako procent od obrotu, co
oznacza uniezaleznienie ich wysoko$ci od warto$ci realnie §wiadczonych ustug. Pow6d dostarczal towar za dodatkowo
nizsza cene, bowiem umieszczenie okreSlonych produktow w gazetce reklamowej wigzalo sie z jego promocja,
sprzedaza klientom (...) po dodatkowo obnizZonej cenie. Niezaleznie od tego ponosil oplate reklamowa naliczana
nie tylko od wartosci towaru dostarczonego w ramach promocji, ale calego dostarczonego towaru. Pozwana poza
wskazaniem na umieszczanie produktow nabytych od K. w gazetkach promocyjnych nie twierdzila, aby przy okazji
tych akcji podejmowala jakiekolwiek dzialania skierowane na promowanie marki dostawcy, podnoszenie wsrod
klientow $wiadomo$ci tej marki, czy podkreslanie walorow jako$ciowych towarow dostarczonych przez powoda, i.t.p.
Umieszczenie przy zdjeciach towaréw w gazetkach oznaczenia K. i nazwy jego marki bez dodatkowych informacji,
wérod zdjeé produktéow analogicznego asortymentu , nie stanowilo w ocenie Sadu reklamy majacej na celu budowanie
$wiadomosci marki dostawcy, a jedynie zaprezentowanie wlasnej oferty poprzez wystarczajgco jasne zidentyfikowanie
produktu objetego promocja. W tej sytuacji brak bylo podstaw do ustalenia, Ze w zamian za poniesione oplaty
powdd otrzymywal od pozwanego ekwiwalentne $§wiadczenie, inne niz sprzedaz towaru. Standardowa sprzedaz towaru
finalnemu odbiorcy nie stanowi $§wiadczenia na rzecz dostawcy, dotyczy towaru stanowigcego wlasnoé¢ odbiorcy
i zwigzana jest wylacznie z realizacja wlasnego interesu odbiorcy, ktéry w okoliczno$ciach przedmiotowej sprawy
uzyskiwat dodatkowa korzy$¢, polegajaca na nabyciu od powoda towarow za obnizong cene i obciazal powoda oplata
reklamowa. Bezprzedmiotowe dla opisanej kwalifikacji oplat reklamowych sg okolicznoéci, ze powod zamawial i
potwierdzat udzial w promocjach .Dobrowolno$¢ udzialu w tych promocjach, polegajacych na dostarczeniu towaru
za obnizona cene, nie uzasadnia obciazenia powoda jakakolwiek oplata dodatkows. Zwazy¢ nalezy, ze pozwana
nie przejawiala inicjatywy w kierunku wykazania ekwiwalentno$ci oplat, jakimi obcigzala powoda w stosunku do
wartoSci ,ushug”. Z zeznan Swiadkéw wynikalo, ze na etapie negocjowania umowy nie rozmawiano w ogoble na
temat realnej wartosci ustug, nie uzasadniano wysokosci optat, okoliczno$¢ ta lezala poza zakresem zainteresowania
(...), ktére narzucalo wysoko$é oplat. W zwigzku z tym nalezalo uznac, iz umieszczenie zdje¢ produktéw objetych
promocja w gazetkach mialo na celu wsparcie promocji i uzyskanie jak najwyzszych wynikow sprzedazy, a pozwana
czynila to majac na uwadze przede wszystkim witasng korzy$¢é wynikajaca ze zwiekszenia zainteresowania klientow
promowanymi artykulami, sprzedawanymi po obnizonych cenach. Umieszczenie zdjeé produktow w tego rodzaju
wydawnictwie stanowi co do zasady dzialanie reklamowe, jednakze w przedmiotowym stanie faktycznym brak bylo
podstaw do ustalenia, aby pozwana $wiadczyla w ten sposob jakiekolwiek ustugi na rzecz powoda (realizowala w ten
sposéb jego interes). Gazetki reklamowe w czasie, gdy trafialy do klientéw pozwanego promowaly towar stanowiacy
wlasno$¢ pozwanego. W gazetkach tych, opatrzonych logo sieci(...)umieszczono zdjecia towaréw dostarczonych przez
powoda ze wskazaniem asortymentu i pochodzenia od K. lub tez pod marka wtasna(...)- M. Q.. Dodac przy tym nalezy,
ze to powod finansowal opakowania produktéw opatrzone marka wlasna(...). Brak bylo jakichkolwiek elementow



wskazujacych na jako$¢ towarow pochodzacych od powoda, podkreslenia waloréw, zachecenia do nabycia wlaénie tych
produktéw. Nie mozna zatem méwié o dzialaniach marketingowych na rzecz powoda, istota tych dzialan zawierala
sie w zaprezentowaniu produktéw znajdujacych sie w promocyjnej ofercie strony pozwanej. Bez znaczenia jest przy
tym okoliczno$é czy powdd w zwiazku z tym osiggal korzysci zwiazane ze zwiekszeniem sprzedazy pochodzacych
od niego towaréw. Powyzsze argumenty doprowadzily do ustalenia, ze oplaty za uslugi reklamowe stanowily tzw.
oplaty potkowe w rozumieniu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k.(...) nie przedstawilo dowodéw na okoliczno$¢ wykonania
ustug, za ktore pobrane zostaly pozostale oplaty. W szczegblnosSci brak bylo dowodéw na okoliczno$é wykonania
na rzecz powoda jakichkolwiek ustlug promocyjnych, (dodatkowych ustlug promocyjnych, ustug w ramach budzetu
promocyjnego), ktore zgodnie z definicjg zawarta w umowie w odniesieniu do ustug w ramach budzetu promocyjnego
mialyby polega¢ na udostepnianiu powierzchni celem przeprowadzenia przez dostawce promocji towaréw w formie
degustacji, prezentacji, animacji, do ekspozycji plakatow dostawcy, czy tez na umieszczaniu informacji o produkcie
dostawcy na stalym no$niku reklamy lub w tematycznym katalogu wydawanym przez zamawiajgcego, czy tez na
dystrybucji dostarczonych przez dostawce materialow reklamowych lub tez wyeksponowaniu logo/marki dostawcy.
Przeciwnie, z zeznan $wiadkéw E. G. (2) i M. K. (2) wynika, ze prosba powoda o umozliwienie promocji towaréow
poprzez umieszczenie plakatow w halach (...) nie spotkala sie z jego akceptacja bez uiszczenia dodatkowej oplaty.
Pomimo tego pozwana pobrala od powoda oplaty, naliczone jako procent od calego obrotu (zgodnie, z umowa 5,5%
w roku 2006). Podobnie oplaty z tytulu zarzadzania budzetem marketingowym oraz z tytulu ustug marketingowych
zostaly pobrane pomimo tego, ze w umowach o wspolpracy nie zostaly zdefiniowane, jedynie w porozumieniu
o warunkach handlowych na rok 2008 wskazano wysoko$¢ oplaty za zarzadzanie budzetem marketingowym na
poziomie 8%. Pozwana nie przedstawila nawet zadnych twierdzen na okoliczno$¢ sposobu wykonania uslug, za ktore
pobrala omawiane oplaty.

W odniesieniu do ustug MIS to zgodnie z definicja zawarta w umowie byly to ushlugi informacji marketingowej,
ktore mialy polega¢ na udostepnieniu dostawcy analiz sprzedazy poszczegoblnych artykuléw z podzialem na dowolne
okresy i regiony, przedstawieniu trendéw w sprzedazy w odniesieniu do poprzednich okreséw, z uwidocznieniem
regionalnych réznic, w celu pomocy dostawcy w efektywniejszym planowaniu produkcji i dostaw oraz osiggniecia
optymalnego ekonomicznego rezultatu. Pozwana w odpowiedzi na pozew powolala sie na raporty MIS, ktoérych
nie przedstawila. W ramach uslugi (...) dostawca mial otrzyma¢ dostep do danych spoélek z M. (...), do czesci P.
portalu(...) ( (...)), w ktérej udostepnia sie aplikacje Hurtownia (...) (...)) - system umozliwiajacy generowanie on -
line raportéw dotyczacych artykulow dostawcy sprzedawanych poprzez (...) handlowe (...). Potrzebowal jednak do
tego kodu dostepu (tokenu), ktérego nigdy nie otrzymal. Wynika to z zeznan swiadkéow E. G. (2) i M. K. (2), pozwana
za$ nie udowodnila aby taki kod przekazala powodowi. W zwigzku z tym, wobec braku dowodéw wykonania ushug
(...) nie zaistnialy jakiekolwiek podstawy do pobrania oplat z tego tytutu. W odniesieniu do ustugi CRM -to zgodnie
z umowa miala by¢ to ustuga polegajaca na opracowywaniu projektu koncepcji dostosowania asortymentu dostawcy
do wymagan nowego lokalnego rynku, na bazie identyfikacji podstawowych grup klientéw oraz czynnikdéw najsilniej
ksztaltujacych §wiadomo$éc¢ klientéw (CRM 1) oraz na opracowywaniu projektu koncepcji dostosowania asortymentu
dostawcy do odmiennych wymagan lokalnych rynkow, na bazie identyfikacji podstawowych grup klientéw oraz
statystyki upodobann w réznych regionach i zdefiniowania réznic preferencji pomiedzy podstawowymi grupami
klientéw w danym regionie (CRM 2). Wykonanie tej ustugi w rzeczywisto$ci polegato na tym, ze K. otrzymywal od
(...)do wypelnienia i podpisu pusty formularz zawierajacy adnotacje przy kazdym punkcie o tym, ze wypelnia go
dostawca.(...) przekazywalo w tym formularzu jedynie informacje o potozeniu nowej hali, poziomie bezrobocia iliczbie
ludnoéci. Wynika to z zeznan §wiadkéw E. G. (1) i M. K. (2) , jak réwniez z treSci samego protokotu z przeprowadzonych
konsultacji handlowych CRM, ktory zostal zlozony do akt. Okoliczno$ci te wskazuja, iz przedmiotowa usluga
nie byla faktycznie wykonywana, pow6d za poniesione oplaty nie uzyskal zadnego ekwiwalentnego $wiadczenia.
Zgodnie z definicja umowng premia pieniezna przyslugiwala za nabywanie towar6w w danym miesigcu. Powod
wskazal, ze premia ta nie miala zadnego gospodarczego uzasadnienia, stanowila warunek nawigzania wspolpracy
handlowej pomiedzy stronami i jako jednostronnie narzucona oplata stanowila de facto oplate pétkowa. Pozwana
nie przedstawila kontrargumentéw w odniesieniu do tych twierdzen. Akceptacja premii przez K. stanowila istotny
warunek nawigzania wspoélpracy ; nie miala ona uzasadnienia ekonomicznego, ani prawnego, bedac Swiadczeniem
nieekwiwalentnym. Sama nazwa tej oplaty - premia, sugeruje, ze jest to swoiste wynagrodzenie za sprzedaz w ogoble lub



za okreslony poziom sprzedazy. Gdyby nawet uznag, ze jest to jeden z elementé6w skladajacych sie na wysoko$é ceny, to
nie ma uzasadnienia aby wysoko§¢ ceny za towar miata zalezeé od wielkoSci sprzedazy finalnym odbiorcom, poniewaz
w takiej sytuacji de facto cena uzalezniona jest od ,Swiadczenia”, ktére stanowi standardows sprzedaz towaréw
ostatecznym odbiorcom. Reasumujac, skoro premia byla oplata za sprzedaz, to jej pobranie stanowilo klasyczny
przyklad pobrania tzw. oplaty pétkowej, za przyjecie towaru do sprzedazy, nie bedacej marza handlowa.

W rezultacie Sad Okregowy wszystkie sporne oplaty zakwalifikowal jako inne niz marza handlowa optlaty za przyjecie
towaru do sprzedazy w rozumieniu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k.i zasadzil zwrot ich rbwnowartoSci na podstawie art.
18 ust. 1 pkt 5 u.z.n.k. O odsetkach orzeczono na podstawie art. 481 § 1i 2 k.c., a o kosztach procesu na podstawie
art. 98 k.p.c.

Apelagje od powyzszego wyroku wniosta pozwana , zaskarzajac go czeSciowo, tj. w punkcie I - w zakresie roszczenia
gléwnego co do kwoty 245.595,90 zt wraz z ustawowymi odsetkami , na ktéora skladajg sie: kwota 116.982,85
z} odpowiadajaca wartosci ,netto” (tj. po rozliczeniu przez pozwana podatku od towaréw i ustug oraz podatku
dochodowego od os6b prawnych naleznego od pozwanej) wynagrodzenia za wykonanie ustlug reklamowych, uslug
konsultacji handlowych i CRM oraz nalezno$ci z tytulu premii pienieznych; kwota 31.773,12 zt odpowiadajaca
podatkowi od towaréw i ustug naleznemu od pozwanej w zwiazku z otrzymaniem od powoda wynagrodzenia za
wykonanie ustug reklamowych, ustug konsultacji handlowych i CRM oraz naleznoSci z tytulu premii pienieznych;
kwota 27.440,42 zt odpowiadajgca podatkowi dochodowemu od oséb prawnych naleznemu od pozwanej w zwigzku
z otrzymaniem od powoda wynagrodzenia za wykonanie ustlug reklamowych, ustug konsultacji handlowych i CRM
oraz nalezno$ci z tytulu premii pienieznych; kwota 35.777,89 zl odpowiadajaca podatkowi od towaréw i uslug
naleznemu od pozwanej w zwiazku z otrzymaniem od powoda wynagrodzenia za wykonanie uslug promocyjnych,
marketingowych, dodatkowych ustug promocyjnych, uslug zarzadzania budzetem marketingowym, uslug w ramach
budzetu promocyjnego, uslug informacji marketingowej; kwota 30.899,08 z} odpowiadajaca podatkowi od os6b
prawnych naleznemu od pozwanej w zwigzku z otrzymaniem od powoda wynagrodzenia za wykonanie ushug
promocyjnych, marketingowych, dodatkowych uslug promocyjnych, uslug zarzadzania budzetem marketingowym,
ustug w ramach budzetu promocyjnego, ustug informacji marketingowej; kwota 2.722,54 zt odpowiadajaca wartoéci
Lbrutto” (wraz z podatkiem od towaréw i ustug) zwrdéconego powodowi wynagrodzenia z tytulu ushugi (...) oraz w
punkcie II- w zakresie rozstrzygniecia o kosztach procesu..

Apelacja zostala oparta na nastepujacych zarzutach :
1)naruszenia prawa procesowego :

- art. 233 § 1 k.p.c. w zw. z art. 328 § 2 k.p.c. poprzez przekroczenie granic swobodnej oceny dowodéw i dowolne
przyjecie, ze jezeli z chwilg wydania na pozwang przechodzila wlasnoé¢ towaru, to wszelkie p6zZniejsze zabiegi o
zapewnienie jak najwiekszego popytu na ten towar skarzaca czyni¢ mogla tylko we wlasnym interesie i brak jest
przeslanek do stwierdzenia, iz mogly one by¢ i byly czynione w interesie powoda, a w konsekwencji przyjecie, iz
wynagrodzenie pobrane przez (...) z tytulu ustug reklamowych nie stanowilo ekwiwalentnego Swiadczenia za ich
wykonanie na rzecz powoda;

- art. 233 § 1 k.p.c. w zw. z art. 328 § 2 k.p.c. i art. 227 k.p.c. poprzez przekroczenie granic swobodnej oceny
dowodow i dowolne przyjecie, ze pozwana nie przedstawita dostatecznych dowodéw na wykonanie ustug okre$lonych
w zalgczonych do pozwu fakturach jako: ustugi CRM i konsultacji handlowych;

- sprzeczno$ci istotnych ustalen faktycznych z tre$cig zebranego w sprawie materiatu dowodowego poprzez uznanie,
iz powdd zostat obcigzony oplata z tytutu ushugi (...) (faktura VAT nr (...)), podczas gdy z dowodu (...)zalgczonego do
odpowiedzi na pozew wynika, iz pozwana anulowala faktury dotyczace ushugi (...) , wystawiajac faktury korygujace i
zwracajac przelewem pobrane z tego tytutu kwoty,

- art. 233 § 1 k.p.c. w zw. z art. 328 § 2 k.p.c., poprzez przekroczenie granic swobodnej oceny dowod6ow i dowolne
przyjecie, ze okresowe premie pieniezne udzielane przez powoda pozwanej stanowily wynagrodzenie/,oplaty za



przyjecie towardéw” i bezpodstawne zaprzeczenie temu , ze byly upustem/rabatem wplywajacym na ostateczng
wysoko$¢ ceny sprzedazy,

- art. 2338 2 k.p.c. w zw. z art. 217 § 2 k.p.c,, art. 227 k.p.c., art. 232 k.p.c. oraz art. 328 § 2 k.p.c. poprzez oddalenie
bez uzasadnienia wnioskoéw dowodowych pozwanej zlozonych w pismach z 28 kwietnia 2011 r. i 12 maja 2011 r..

2)naruszenia prawa materialnego:

- art. 353 Y k.c. w zw. z art. 536 § 1 kec. polegajacego na ich niewlaSciwym zastosowaniu poprzez przyjecie, ze
po dokonaniu sprzedazy towaré6w pochodzacych od powoda - finalnym odbiorcom(...) nie bylo mozliwe ustalenie
ostatecznej wysoko$ci ceny sprzedazy oraz ze ostateczna wysoko§¢ ceny za towar nie mogla zaleze¢ od wielko$ci
sprzedazy finalnym odbiorcom (...)

- art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. polegajacego na jego niewlaSciwym zastosowaniu poprzez przyjecie, ze zaplata przez
powoda uzgodnionego przez strony w umowie wynagrodzenia za wykonanie na jego rzecz ustug reklamowych, ustug
CRM i konsultacji handlowych oraz z tytulu premii pienieznych stanowi ,inne niz marza handlowa oplaty za przyjecie
towaru do sprzedazy”,

-art. 18 ust. 1 pkt 5 u.z.n.k. w zw. z art. 6 k.c., art. 405 k.c. i nast. ke, poprzez ich niewlasciwe zastosowanie oraz w zw. z

art. 353V k.c. poprzez jego niezastosowanie i przyjecie, ze(...) zostalo bezpodstawnie wzbogacone kosztem zubozenia
powoda w zwigzku z realizacja umoéwionych ustug reklamowych, ustug CRM i konsultacji handlowych oraz z tytulu
premii pienieznych, jak réwniez, Ze to pozwana obciaza dowdd odno$nie zakresu wzbogacenia,

-art. 18 ust. 1 pkt 5 u.z.n.k. w zw. z art. 405 k.c. oraz 409 k.c., poprzez ich niewlaSciwe zastosowanie i zasgdzenie
od pozwanej na rzecz powoda bezpodstawnie uzyskanych korzysci z tytulu wynagrodzenia za wykonanie ustug
reklamowych, promocyjnych, marketingowych, dodatkowych ustug promocyjnych, ustug MIS, CRM, konsultacji
handlowych i z tytulu premii pienieznych w kwocie obejmujacej zobowiazania publicznoprawne pozwanej, tj. bez
uwzglednienia okolicznoSci, ze z zasadzonej kwoty (...)uregulowalo zobowigzania podatkowe w zakresie podatku od
towaro6w i ustug oraz podatku dochodowego od oséb prawnych i do kwoty tych zobowigzan nie bylo juz wzbogacone
w chwili wytoczenia powodztwa.

W oparciu o powyzsze zarzuty skarzaca wniosla o zmiane wyroku w zaskarzonej czesci i oddalenie powodztwa co do
kwoty 245.595,90 zt wraz z ustawowymi odsetkami oraz zasadzenie od powoda na rzecz pozwanej zwrotu kosztéw
procesu za obie instancje wedlug wlasciwych przepiséw, ewentualnie o uchylenie wyroku w zaskarzonej cze$ci i
przekazanie sprawy Sagdowi Okregowemu w Warszawie do ponownego rozpoznania z pozostawieniem temu Sadowi
rozstrzygniecia o kosztach, w tym kosztach postepowania apelacyjnego;

Ponadto pozwana wniosla o rozpoznanie w trybie art. 380 k.p.c. prawidlowoSci postanowienia Sagdu Okregowego w
Warszawie wydanego na rozprawie w dniu 25 lipca 2011 r. w przedmiocie oddalenia wniosku(...) o przeprowadzenie
dowodow wskazanych w pismach z dnia 28 kwietnia 2011 r. i 12 maja 2011 r. i dopuszczenie w postepowaniu
apelacyjnym dowodu z:

a) ksigg podatkowych strony pozwanej w zakresie podatku VAT oraz podatku dochodowego od os6b prawnych dot.
lat 2006-2009;

b) deklaracji podatkowych strony pozwanej w zakresie podatku VAT oraz podatku dochodowego od oséb prawnych
dotyczacych okres6w rozliczeniowych 2006-20009;

na okoliczno$¢ wielkos$ci wzbogacenia pozwanej z tytulu otrzymanych od strony powodowej wynagrodzen - w zakresie
VAT wynikajgcego z faktur objetych powddztwem oraz w zakresie podatku dochodowego od 0séb prawnych naleznego
od kwot (netto) objetych powodztwem,;



¢) opinii bieglego z dziedziny ksiegowosci - w celu ustalenia rozmiaru wzbogacenia pozwanej wynikajacego z faktu
otrzymania przez nig zaptaty kwot wskazanych na fakturach zalaczonych do pozwu z uwzglednieniem okolicznosci,
iz pozwana VAT ujety w ww. fakturach rozliczyla jako podatek nalezny, a kwote netto wynikajaca z tych faktur
uwzglednila w przychodach podlegajacych opodatkowaniu podatkiem dochodowym od oséb prawnych.

Sad Apelacyjny zwazyl, co nastepuje:
Apelacja jest czeSciowo uzasadniona.

Zasadny jest bowiem zarzut poczynienia przez Sad Okregowy ustalen faktycznych sprzecznych z zebranymi w sprawie
dowodami na okolicznoé¢, iz pozwana pobrala od powoda oplate za ushluge (...) na podstawie Faktury VAT Nr (...)
z dnia 31 marca 2008 r. w wysokoS$ci brutto 2 722 zl 52 gr. Czyniac powyzsze ustalenie, Sad wbrew obowigzkowi
wynikajacemu z art.2338 1 k.p.c. (ktoéry nakazuje dokonanie oceny wszystkich dowodéw ) bezzasadnie pominat dowdd
z dokumentu w postaci faktury korygujacej VAT Nr (...) wystawionej w dniu 30 stycznia 2009 r. k- 3807. Z dokumentu
tego wynika , iz (...) SA zwrdcilo PPHU (...) sp6lce jawnej uprzednio pobrana oplate za ustuge (...) w wysokoéci 2 722
z} 52 gr. Pomimo powolania sie na powyzsza okoliczno$¢ juz w odpowiedzi na pozew , do ktérego jako zalgcznik(...)
zostala zalaczona faktura korygujaca , Sad Okregowy nie odnidst sie do tego zarzutu w uzasadnieniu zaskarzonego
wyroku. Skoro dochodzona pozwem kwota 2 722 zl 52 gr. wedlug stanu na dzien wydania zaskarzonego wyroku ( art.
316 § 1 k.p.c.) zostala juz przez pozwana dobrowolnie zwrécona powodowi, to brak byto podstaw do uwzglednienia
powdbdztwa w tym zakresie.

Uznajac apelacje za uzasadniong w tej czeSci Sad Apelacyjny na podstawie art. 386§ 1 k.p.c. zmienil zaskarzony wyrok
w punkcie pierwszym w ten tylko sposéb, ze oddalil powodztwo o zasadzenie kwoty 2 722 zl 54 gr. z ustawowymi
odsetkami od dnia 26 kwietnia 2009 r. do dnia zaplaty . Zamiana wyroku w zakresie rozstrzygniecia o roszczeniu
glownym nie wymagata wydania innego orzeczenia o kosztach postepowania przed Sadem pierwszej instancji .
Ostatecznie powodztwo zostalo uwzglednione w 99,27%, ( powdéd domagal sie zasadzenia kwoty 374 601zt 03 gr. , a
ostatecznie na jego rzecz zostala zasadzona kwota 371 878 zt 49 gr. ) co uzasadnia zastosowanie art. 100 zd. 2 k.p.c.
poprzez wlozenie na strone pozwang obowiazku pokrycia caloSci kosztow postepowania.

W pozostalej czesci ustalenia faktyczne poczynione przez Sad Okregowy byly prawidlowe, jak rowniez wykladnia i
zastosowanie wskazanych w uzasadnieniu przepis6w prawa materialnego, stanowiacych podstawe prawna wydanego
wyroku .

Na rozprawie apelacyjnej w dniu 11 lutego 2013 r. oddalono wnioski dowodowe zgloszone w apelacji, uznajac za
prawidlowe postanowienie wydane w tym przedmiocie przez Sad Okregowy w dniu 25 lipca 2011 r. W oparciu o
dowody z dokumentéw w postaci ksiag podatkowych i deklaracji podatkowych strony pozwanej w zakresie podatku
VAT oraz podatku dochodowego od oséb prawnych za lata 2006-2009 oraz opinii bieglego z dziedziny ksiegowosci ,
apelujaca chciala wykazaé, iz w zwiazku z uregulowaniem przez nig zobowigzan podatkowych ( w zakresie podatku
od towardw i ustug oraz podatku dochodowego od os6b prawnych ) rozmiar jej wzbogacenia wynikajacego z faktu
otrzymania przez nia zapltaty kwot wskazanych na fakturach zalaczonych do pozwu nie jest tozsamy z kwota pobranych
oplat. W ocenie Sadu Apelacyjnego powyzsze okoliczno$ci nie sg istotne w rozumieniu art.227 k.p.c. dla rozstrzygniecia

sprawy.

Wydanie prawomocnego wyroku orzekajacego o zasadno$ci powddztwa moze wywrzeé ewentualny wplyw na
okreslenie wielkoéci podatku naleznego od pozwanej jako podatnika , w zwigzku z wcze$niejszym nieprawidlowym
udokumentowaniem zdarzenia gospodarczego w postaci pobrania oplat w rozumieniu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k.
Jednak nieprawidlowoséci w tym zakresie powinny zosta¢ co do zasady usuniete poprzez dokonanie korekty
zadeklarowanego naleznego podatku. Korekty maja bowiem wplyw na okreslenie prawidlowej wielkoéci podatku
naleznego w okresie, za ktory skladana jest deklaracja, w sytuacji gdy w pierwotnej deklaracji podatek ten zostal
wykazany w wadliwej wysoko$ci (por. uzasadnienie wyroku Naczelnego Sagdu Administracyjnego z dnia 25 listopada
2011 1., I FSK 50/11, Lex nr 1148596). Podkre§li¢ nalezy, iz celem przepisow prawa podatkowego ( jako przepisow



prawa publicznego) nie jest zapobiezenie powstaniu okre$lonych skutkéw cywilnoprawnych, w tym skutkow
wynikajacych z popelnienia deliktu nieuczciwej konkurencji.

Obowiazujaca zasada swobody kontraktowej (art. 353" k.c. ) pozwala na takie ksztaltowanie stosunkéw miedzy
stronami, aby oprocz Swiadczen typowych dla umowy sprzedazy strony mogly zastrzegac¢ spelnianie takze Swiadczen
dodatkowych w postaci odplatnego $§wiadczenia okreslonych uslug. Granice korzystania z tej zasady wyznacza m.in.
zgodno$¢ tredci lub celu stosunku prawnego m.in. z ustawa, wymaga kazdorazowo dokonania oceny nie tylko
wystapienia braku formalnej niezgodnoSci postanowienn umowy m.in. z art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k., ale przede
wszystkim zbadania, czy okre§lone postanowienia umowy, bez wzgledu na ich brzmienie, nie prowadza w istocie
do osiggniecia przez jedna ze stron skutku wprost zakazanego wymienionym przepisem. Nie mozna oczywiScie
wykluczaé takiej sytuacji, w ktorej strony skutecznie zastrzegly umowa postanowienia w przedmiocie §wiadczenia
przez kupujacego na rzecz sprzedawcy ustug dodatkowych za odrebnym wynagrodzeniem. Jesli z ustalonego stanu
faktycznego wynikaloby, ze takie uslugi zlecone przez sprzedawce zostaly bezspornie faktycznie wykonane przez
kupujacego na rzecz sprzedawcy i to w zakresie i w sposdéb okre§lony zgodnie z umowa stron, to wéwczas dopiero
wynagrodzenie zaplacone w wysoko$ci ekwiwalentnej za rzeczywiscie spelnione §wiadczenie niepieniezne nie bedzie
stanowi¢ innej niz marza handlowa oplaty za przyjecie towaru do sprzedazy (por. wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 25
pazdziernika 2012 r., I CSK 147/12, Lex nr 1231301) .

Obowiazkiem Sadu , rozstrzygajacego o popeklieniu czynu nieuczciwej konkurencji, stypizowanego w art.15 ust.1 pkt
4 u.z.n.k. jest ustalenie zasad i mechanizmu wnoszenia oplat za poszczeg6lne ustugi. Dokonujgc oceny kazdej z oplat
pod katem mozliwosci jej traktowania jako innej niz marza handlowa oplaty za dopuszczenie towaru do sprzedazy
nalezy wzigé pod uwage nastepujace przestanki:

- okoliczno$¢é zawarcia umowy, jej zmiany i sposéb prowadzenia negocjacji, w tym realny wplyw sprzedawcy na
zastrzezenie obowigzku i wysokosci oplat,

-sposob okreslenia oplat ( kwotowo czy procentowo w odniesieniu do obrotu),
-faktyczne wykonywanie ushug,

-ekonomiczna warto$¢ ustug dla sprzedawcy, w tym w poréwnaniu z kosztami, jakie sam musialby ponies¢, gdyby we
wlasnym zakresie wykonywal podobne dzialania, co ma szczegélne znaczenie w odniesieniu do dzialan promocyjnych,
marketingowych, czy reklamowych ( por. T.Szancilo — Charakter prawny oplat marketingowych jako utrudnienie
dostepu do rynku , M.P. z 2013 r. Z.3, s. 117-125).

Analiza uzasadnienia zaskarzonego wyroku wskazuje, iz wszystkie te czynniki Sad Okregowy , wydajac zaskarzony
wyrok, w pelnym zakresie uwzglednil . Apelujgca zakwestionowala wyrazona ocene w zakresie oplat za wykonanie
ushug reklamowych, ustug konsultacji handlowych i CRM oraz naleznoéci z tytulu premii pienieznych.

Obcigzanie powoda premiami pienieznymi , naliczanymi od uzyskanego przez pozwana obrotu towarami
dostarczanymi przez powoda, stanowilo, jak stusznie uznal Sad Okregowy pobieranie innych niz marza handlowa oplat
za przyjecie towaru powoda do sprzedazy w rozumieniu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. Naliczajac tego rodzaju premie,
strona pozwana przyznawala bowiem gratyfikacje wylacznie sobie. Zwiekszenie obrotu skutkowalo obcigzeniem
powoda w wiekszym zakresie, ktory zamiast by¢ premiowany za zwiekszenie sprzedazy do sieci sklepoéw, byl de
facto karany finansowo. Taka praktyka odwracala istote premii, ktéra ze swojej natury stanowi bezplatny dodatek,
nagrode nalezng stronie spelniajacej Swiadczenie niepieniezne, ktére dla drugiej strony jest podstawa wypracowania
okres$lonego przychodu. Narusza istote premii odwracanie tej prawidlowosci, czyli przyznawanie bezplatnej nagrody
stronie odnoszacej korzy$é ze Swiadczenia spelnionego przez drugg strone, a tym bardziej obcigzanie obowigzkiem
zaplaty premii tej strony. Podkresli¢ takze nalezy, iz pozwana jako wlasciciel sieci sklepdéw byla uprawniona do
regulowania poziom zaméwien towaréw , a w konsekwencji wartoéé premii pienieznej. Swiadezy to o dominujacej
pozycji apelujacej jako wlasciciela sieci oraz o jej wykorzystywania w stosunkach handlowych z powodem( por.
uzasadnienia wyrokéw Sadu Apelacyjnego w Warszawie z dnia 2 pazdziernika 2012 r., I ACa 359/12, Lex nr 1238217



oraz z dnia 20 grudnia 2011 r., I ACa 601/11, Lex nr 1143495 , wyrok Sadu Apelacyjnego w Krakowie z dnia 27 lutego
2009 1., ACa 94/09, LEX nr 516523).

Zasadnie Sad Okregowy uznal, iz pozwana nie wykazala, aby faktycznie wykonata ustugi CRM i konsultacji
handlowych( a wiec nie bylo podstaw do pobrania oplat z tego tytulu), natomiast wykonane ushigi reklamowe
nie byly ekwiwalentne. Sad odwolawczy uznaje, iz strony moga co do zasady ustali¢ cene uslugi nawet jako
procent od obrotu, ale w takiej sytuacji to nabywca towaré6w ma obowigzek wykazaé¢ sposobu skalkulowania
oplaty , w szczegoblnosci jej odniesienia do poniesionych kosztow ; tylko w tym przypadku mozna uznaé pobrang
oplate za ekwiwalentna. W ocenie Sadu Apelacyjnego procentowe ustalanie wysokoéci oplat §wiadczy zwykle o
braku ekwiwalentno$ci §wiadczen. Jezeli strony nadaja zawieranej umowie ceche wzajemnoSci, to maja swobode
w ksztaltowaniu wynikajacego z niej zobowigzania o tyle tylko, o ile ich postanowienia nie podwazaja zasady
ekwiwalentnoéci §wiadczen z umowy wzajemnej (por. wyroki Sadu Najwyzszego z dnia 23 czerwca 2005 r. , II CK
739/04, Lex nr 180871 i z dnia 8 pazdziernika 2004 r., V CK 670/03, OSNC 2005/9/162). Skarzaca nie wykazata
wbrew obowigzkowi wynikajacemu z art. 6 k.c. w zw. z art. 232 k.p.c. ekwiwalentnoS$ci pobranych oplat z tytulu ustug
reklamowych, ustalonych jako procent od obrotu . Jezeli na sprzedawce, rowniez w formie tzw. uméw promocyjnych,
zostaja nalozone obowiagzki dodatkowych Swiadczen pienieznych, nalezy domniemywac, ze w ten spos6b uiszczana
jest w rzeczywisto$ci zabroniona oplata za przyjecie towaru do sprzedazy. Sprzedajacy korzysta w takim przypadku
z ulatwienia dowodowego w wykazywaniu popelnienia przez kupujacego czynu niedozwolonej konkurencji, o jakim
mowa w art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. Wystarczajace bedzie wykazanie przez niego, ze, poza obowiazkami wynikajacymi z
typowej umowy sprzedazy, uiszczal na rzecz kupujacego dodatkowe naleznoéci w pieniadzu (tzw. dowod prima facie).
Z kolei do obowigzkow kupujacego (odbiorcy) nalezy wykazywanie, ze uiszczanie tego rodzaju $wiadczen znajduje
dostatecznie uzasadnione oparcie we wzajemnych, ekwiwalentnych $wiadczeniach niepienieznych $wiadczonych
przez niego na rzecz i wylacznie w interesie sprzedawcy( por. wyrok Sadu Apelacyjnego w Poznaniu z dnia 7 lutego
2013r., I ACa 1199/12, Lex nr 1283019). W tej sytuacji zasadnie uznal Sad Okregowy, iz obciazanie powoda oplatami
za ushugi reklamowe, naliczanymi od uzyskanego przez pozwana obrotu towarami dostarczanymi przez powoda,
stanowilo delikt nieuczciwej konkurencji w rozumieniu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k.

Uznajac apelacje w pozostalej czeSci za bezzasadna Sad Apelacyjny na podstawie art. 385 k.p.c. orzekl o jej oddaleniu.
O kosztach postepowania apelacyjnego rozstrzygnieto na podstawie na podstawie art. 100 k.p.c. w zw. z art. 1088 1
k.p.c., art.3918 1 k.p.c. oraz § 13 ust.1 pkt 2 i §6 pkt 7 rozporzadzenia Ministra SprawiedliwoSci z 28 wrze$nia 2002
roku w sprawie oplat za czynno$ci adwokackie oraz ponoszenia przez Skarb Panstwa kosztow nieoplaconej pomocy
prawnej udzielonej z urzedu ( Dz. U. z 2002 r., nr 163, poz.1348, z p6zn.zm.) Apelacja zostala uwzgledniona jedynie
w nieznacznej czesci ( warto$¢ przedmiotu zaskarzenia stanowila kwote 245 595 zl 9o gr. , a apelacje oddalona zostal
w 98,89 % ), co uzasadnialo obcigzenie pozwanej caloScig kosztéw postepowania za druga instancje, w tym kosztami
zastepstwa prawnego poniesionego przez pelnomocnika powoda w wysokoéci 5 400 zt .



